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Taller 2: Transformacion de Modelo ER a Modelo Dimensional PUBLICIDAD

Objetivos del Taller

1. Comprender las diferencias entre los modelos ER y los modelos dimensionales.
2. Aplicar una metodologia paso a paso para transformar un modelo ER en un esquema
estrella.

3. Disefar una tabla de hechos y sus dimensiones con base en un escenario de negocio.
Recursos Recomendados

- IBM Redbook: Dimensional Modeling in a Bl Environment.

- Moody & Kortink: From Enterprise Models to Dimensional Models.
Escenario de Negocio

Una agencia de publicidad desea analizar sus datos en una solucién de inteligencia de negocios.
Actualmente cuenta con un modelo ER donde se describen las relaciones con las entidades, donde
los anuncios los ponen las Agencias, los anuncios son colocados por Canales, como la televisidn o
la prensa escrita, ademas los anuncios pueden formar parte de una campaina de marketing. Las
facturas se producen y dan lugar a pagos y los anuncios dan lugar a respuestas y esas respuestas
pueden analizarse por datos demogréficos. Se requiere disefiar un modelo dimensional que
permita responder preguntas analiticas como: anuncios activos durante un periodo determinado,
agencias estan gestionando mas campafias, porcentaje de facturas han sido pagadas vs.
pendientes, comportamiento de una inversidn publicitaria a lo largo del tiempo (por dia, mes,

trimestre), etc.



Paso 1: Andlisis del Modelo Entidad-Relacién (ER)

Agencia |

PK id_agencia
detalles_agencia

Canal

Ref_Tipos_Canal

PK id_canal

FK
codigo_tipo_canal
nombre_canal
descripcidn_canal
otros_detalles (ej.
Google Adwords)

PK cddigo_tipo_canal
descripcidn_tipo_canal
{2j. INTERMNET=Internet,
PRINT=Revistas)

M

Factura

PK id_factura

FK id_agencia

FK id_cliente

FK codigo_estado_factura
monto_factura
otros_detalles

/

Campanas_Marketing

Anuncio

PK id_anuncio
FK id_agencia

FK id_campafia
FK id_canal
fecha_hora_inicio
fecha_hora_fin
otros_detalles

PK id_campana
fecha_inicio
fecha_fin
chjetivos
resultados
otros_detalles

Demografia

Paso 2: Identificacion del Proceso de Negocio

Se identifica que el proceso central a analizar es:

il /
Pago Respuesta
PK id_pago PK id_respuesta
FK id_factura FK id_anuncio
monto_pago FK codigo_demaografico
otros_detalles fecha_respuesta

tipo_respuesta
otros_detalles

PK codigo_demografico
detalles_demograficos
{gj. Codigo postal)

Este sera el hecho principal del modelo dimensional.

Paso 3: Definicion de la Granularidad

La granularidad se define a nivel de linea de detalle




Paso 4: Identificacion de Dimensiones

Dimensiones derivadas del modelo ER:

Paso 5: Métricas del Hecho

Métricas propuestas:




Actividades del Taller

1. Aplicar los cinco pasos para transformar el modelo ER al modelo dimensional.
2. Crear el esquema estrella del modelo dimensional (puede usar herramientas como
Lucidchart o Draw.io).

3. Disefar el cubo del modelo con las dimensiones y métricas identificadas.
Rubrica de Evaluacion (sobre 10 puntos)
Aplicacidn correcta de los pasos de modelamiento — 4 puntos

Precision del modelo dimensional final — 2 puntos

Justificacién de decisiones de modelado — 2 puntos

R A

Presentacion del trabajo (diagramas, claridad) — 2 puntos



