MASTER PLAN



iQué es?

Instrumento de planificacion urbano
arquitectonico, en donde estratégicamente
se estudian decisiones que contribuyan
positivamente a la ciudad y a los
habitantes en un corto, mediano y largo
plazo.

Se deben definir las metas a lograr, percibir las
restricciones , relaciones de las diferentes
variables y la influencia de estas.

* Dar valor al espacio habitado.
* Tomar acciones consientes para optimizar
recursos.




Linea metodologica

Entender la complejidad del lugar del trabajo.
(estudio del lugar).

Deducir y proyectar los diferentes escenarios
posibles para poder actuar, optimizando los
recursos e iIntentando conseguir la mayor
eficiencia posible en la intervencion.

ENTENDER

PROYECTAR

ACTUAR




CO Nocer e | | U ga I Origen de propuesta y toma de decisiones

Respuestas a las
problematicas
urbanas

Sostenibles en el
tiempo

Ampliamente entendible.
Expresar el entendimiento del lugar sin tener que “sobre explicar” su significado.




Diagnostico FODA

Debilidades Amenazas
Relacionar por capas.
Hechos Internos

puntuales positivos o
Las oportunidades en FODA son el resultado de las .
fortalezas y las debilidades, junto con cualquier negatlvos

Las fortalezas de FODA hacen referencia a las

iniciativas internas que funcionan bien. Se pedrian
comparar con otras iniciativas o con un costado |
competitivo externo, Al analizar estas areas/
puedes entender qué es lo gue ya funciona, 1

Cuando busques las fortalezas de la
organizacion, para empezar, preguntate lo
siguiente:
* jQué es lo gue hacemos bien?
s ;Qué hace que nuestra empresa sea
especial?
{Qué es lo que le gusta de nuestra
organizacidn a la audiencia objetivo?

Las debilidades en FODA se refieren a las
iniciativas internas que no funcionan como es
debido, Es una buena idea analizar las fortalezas
antes que las debilidades para generar referencias
de lo que significan el éxito y el fracaso.

Del mismo modo en que examinas las fortalezas, puedes
hacerte diferentes preguntas para empezar a identificar las

debilidades.

* ;Qué iniciativas no funcionan bien y por qué?

* ;Qué se podria mejorar?

* jQué recursos podrian favorecer al rendimiento?

iniciativa externa que te colocard en una posicidn
competitiva mas sélida. Podrfa ser cualquier cosa,
debilidades que quisieras mejorar o &reas que no se
hubieran identificado en las primeras dos etapas del
analisis.
Como hay muchas maneras de que se nos
ocurran oportunidades, es muy Util considerar
las siguientes cuestiones antes de empezar;
{Qué recursos podemos usar para mejorar las
dreas en las que tenemos debilidades?
JHay brechas de mercado en nuestros
servicios?
JCudles son nuestras metas para este ano?

Amenazas

Las amenazas en FODA se refieren a las dreas que
tienen el potencial de causar problemas. Difieren de las
debilidades en que las amenazas son externas y. por lo
general, estdn fuera de nuestro control. Pueden ser
eventos como la pandemia o un cambio en el
panorama competitivo,

A continuacién, te presentamos algunas preguntas

que podrias hacerte para identificar amenazas

externas:

s ;Qué cambios en el sector son preocupantes?

#» ;Qué nuevas tendencias del mercado se

vislumbran?
* JEn qué dreas nos supera la competencia?

(fortalezas/debilidades).
Influencias de estos
hechos que generan
otras condiciones
positivas y negativas
(oportunidades y
amenazas)
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DEBILIDAD | AMENAZA
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Vision y objetivos

Es la clave para generar unaidea dea
donde queremos llegar.

Vision: es el fin dltimo de la intervencion
(procura convertir los problemas en
oportunidades), engloba todos los
objetivos planteados.

Para estructurar los objetivos, debemos
reflexionar las problematicas y
determinar cuales tienden a desaparecer
y cuales necesitan una intervencion
priorizandolos.

OBJETIVOS

Proporcionar mejores conexiones desde el barrio hacia los lugares de im-
portancia de la ciudad.

Proporcionar a los bloques de vivienda un desarrollo en area que se
acople a las necesidades de la comunidad.

Desarrollar lugares claves que den oportunidades laborales a la comunidad y
fomente asi el descenso de los problemas sociales.

—® Aumentar y fomentar el comercio y los usos multiples.

—® Darle un nuevo uso a los diferentes equipamientos mediante el reciclaje arqui-
tectonico.

—® Disenar y desarrollar los diferentes espacios publicos del barrio.

@ Crear un lenguaje arquitecténico que le de identidad al barrio y desarrolle un
sentido de pertenencia en sus habitantes.




Marco estratégico

Contempla una serie de estrategias, donde se estipule las
diferentes decisiones tomadas y posibles afectaciones, que
conlleven al cumplimiento de las metas y que brindaran una
identidad propia al proyecto.

Se estructuran y delimitan los limites del proyecto (hasta donde
gueremos y podemos llegar).

Planteamos las estrategias que proponen superar las
debilidades, optimizando las fortalezas para convertirlas en
oportunidades.

PLANES ESPECIFICOS, CLAROS Y VIABLES, de acuerdo a las
variables analizadas.

IDENTIDAD RECICLAJE

PRINCIPIOS DE
MASTERPLAN

USOS MIXTOS AUTOEMPLEO
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Determinar posibles
escenarios, revisando
diferentes alternativas
para la consecucion de
los objetivos




Plan de Accion

Busca concretar acciones de acuerdo con las problematicas revisadas, vinculadas a las propuestas de
intervencion.

PROBLEMATICA

ACTUACION

DESCRIPCION

Espacio verde residual
y desaprovechado

RECUPERACION
AREAS VERDES

Reestructuracion de espacios verdes no disefiados

Deterioro material

LIMPIEZAY
PINTURA

Mantenimiento de zonas comunes y pintura en
paredes y piso

Desintegracion social

TRABAJO
COMUNITARIO

Jornadas comunitarias de trabajo para el
mantenimiento del barrio

Carencia espacio
publico disefado

MOBILIARIO
PUBLICO

Dotacién de mobiliario basico en zonas de mayor
afluencia de personas

Falta de identidad
comunitaria

VECINDAD

Potenciacion de dialogos comunitarios.

Desintegracién social

PARTICIPACION
WEB

Participacion ciudadana acerca de los problemas del
barrio mediante aplicaciones moéviles y paginas
web.

Desaprovechamento y
desintegracion del
mercado

INTERVENCION DEL
MERCADO
(TALLERES)

Mantenimiento y redisefio de los bloques que
integraban el anterior mercado con el fin de darle
un nuevo uso como talleres donde la comunidad
desarrolle sus actividades artesanales, y de
elaboracién de alimentos.

Falta de
oportunidades e
ingresos econémicos

GENERACION DE
TRABAJO

Oportunidades laborales para la comunidad
mediante el aprovechamiento del espacio del
anterior mercado en areas de talleres que
represente un autoempleo y un sustento
economico que solvente sus necesidades basicas.




Plan de Accion

PROBLEMATICA

ACTUACION

DESCRIPCION

Sobrevaloracion del
vehiculo sobre el
peaton

L]
k3

REPLANTEO VIAL

Generacién de nuevas texturas de piso para
impulsar el uso peatonal sobre el vehicular en las
diferenes vias del barrio, con diferentes
intensidades segun la afluencia vehicular.

ALTERNATIVAS DE
TRANSPORTE

Promocion de medios de transporte como Valenbici
para mitigar el uso del vehiculo

Mala planificacion de
areas de parqueos

L
o

CENTRALIDAD DE
PARQUEOS

Disefio de aparcamiento subterraneo en area de
espacio publico.

Faltade
oportunidades e
ingresos econémicos

EXPANSION DE
FERIA DE
PRODUCTOS

Propagacion de areas de ferias

Deterioro y disefio
carente de bloques de
vivienda

INTERVENCION DEL
OBJETO

Tratamiento de fachada en bloques de vivienda
para mejorar el confort climatico y la accesibilidad.

DIALOGOS CON
BANCOS

Acuerdos con los bancos propietarios de pisos
invadidos para la creacion de alquileres sociales y
asilegalizar la situacion de familias.

Carencia espacios de
integracion

DERRIBO DE
BARRERAS

Aprovechamiento de espacios infrautilizados y poco
disefiados como area abandonada frontal de La
Misericordia y derribo total de barreraen el area
deportiva del colegio Maria de Jesus.

Desintegracion social

JORNADAS
DEPORTIVAS

Competencias deportivas en area de polideportivo
y de skatepark como prototipo de actividad
integradora en el barrio.




