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EL CAMINO HACIA LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

GUTENBERG
(1397 - 1468)

Era preindustrial

MARCONI
(1874 —1973)

Era Industrial

l

Sociedad Feudal

Sociedad Industrial

Renacimiento
Humanistico

Nacionalizacion
de la cultura

l

' Medio Tecnoldgico

IMPRENTA

N-

Medio Tecnoldgico
RADIODIFUSION

l

Fin del
05/ EZUBALISMO

Finde la
MODERNIDAD

VON BRAUN
. (1912-1977)

Era Pos industrial
(conquista espacio)

P S

| SOCIEDAD DE LA
\ INFORMACION

Globalizacion de
la cultura

I

Medio Tecnoldgico
SATELITE, DIGITAL

I

HAY LIMITES?




PLANTEAMIENTOS EN LA ERA DE LA
INFORMACION

PETER DRUCKER i Socied.ad del Conocimi_en_to

(Trabajador de Conocimientos, que trabajan
CON SUs mentes Mas que con sus Mmanos)

«~ " |la Quinta Disciplina (Desarrollo
-~ | Organizacional, Trabajo de equipo,
Vision compartida).

[
' -

ALVIN TOFFL ER i | ILa Tercera Ola (Era de la Informacion).
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LA REALIDAD
ACTUAL E

b

mmdl pletdrico de datos, frases e
iconos

EL MUNDO

h 4

PERCEPCION Y APRECIACION \
HUMANA MODIFICADA

Nuestros horizontes son, al menos Nuestra circunstancia no es mas la

| del barrio o la ciudad en donde
vivimos, ni siquiera la del pais.

en apariencia, de caracter
planetario.
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QUE ES ESTO DE LA SOCIEDAD DE LA
INFORMACION

Se habla mucho de la Sociedad de la
Informacion.

¢, Qué rasgos la definen?

¢, En qué aspectos resulta novedosa?

¢, En qué medida puede cambiar la vida de
nuestros paises?

¢cQué limitaciones tiene ese nuevo
contexto?
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UNO DE LOS CONCEPTOS

Es en la cual la creacion, distribucion vy
manipulacion de la Informacion forman parte
Importante de las actividades culturales vy

economicas de los Estados desarrollac
como la sucesora de la sociedac

Aparecio alrededor de 70, nicid un e

0S. Es vista
iIndustrial.
camblo en

la manera en gue las sociedades funcionan.
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UNO DE LOS CONCEPTOS

Los medios de generacidn de rigueza pasan del
sector industrial al de servicios. Los empleos no
estan asociados a fabricas de productos
tangibles, si a la generacion, almacenamiento y
procesamiento de todo tipo de informacion.

Los sectores TIC, desempenan un papel
Importante en este esquema.
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UNO DE LOS CONCEPTOS

Desde |la perspectiva de I|la economia
globalizada contemporanea, la sociedad de la
informacion concede a las TIC, el poder de
convertirse en los nuevos motggesxde desarrollo

y progreso. L
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CARACTERISTICAS DE LA SOCIEDAD

DE LA INFORMACION

EXHUBERANCIA

Disponemos de una apabullante y
diversa cantidad de datos.
volumen de informacion tan
profuso que es por si mismo
parte del escenario en donde nos
desenvolvemos todos los dias
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CARACTERISTICAS DE LA SOCIEDAD

DE LA INFORMACION

OMNIPRESCENCIA
—>
IRRADIACION —
—>
VELOCIDAD —
R

05/06/2009

Los nuevos instrumentos de informacion los encontramos por
doquier, forman parte del escenario publico contemporaneo y
de nuestra vida privada.

Los MC son el espacio de interaccion social por excelencia,
implica facilidades para el intercambio de preocupaciones e
ideas pero, también, una riesgosa supeditacion a los
consorcios que tienen mayor influencia, particularmente en los
medios de difusién abierta.

Las barreras geograficas se difuminan; las distancias fisicas
se vuelven relativas. Basta con enviar un correo electronico, o
e-mail, para ponernos en contacto con alguien a quien incluso
posiblemente no .

La comunicacion se ha vuelto instantanea. Incluso existen
mecanismos para entablar comunicacion simultanea a precios
mucho mas bajos que los de la telefonia tradicional.
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CARACTERISTICAS DE LA SOCIEDAD

DE LA INFORMACION

MULTILATERALIDAD /
CENTRALIDAD.

INTERACTIVIDAD /
UNILATERALIDAD

Se recibe informacion de todas partes, lo frecuente es que la
mayor parte de la informacion surge de unos cuantos sitios. El
contenido mas conocidos viene de las metropolis culturales.
Esa tendencia se mantiene en la Internet, las paginas mas
visitadas son de EE.UU y es el pais con mas usuarios de la
red de redes.

DESIGUALDAD

Los instrumentos para propagar informacion permite a los
usuarios no sO6lo consumir, sino producir Sus propios
mensajes. En Internet podemos conocer contenidos de toda
indole vy, junto con ello, contribuir e incrementar el caudal de
datos disponible. Sin embargo esa capacidad es poco
utilizada. La mayoria de usuarios son consumidores pasivos
de los contenidos que ya existen en la Internet.

05/06/2009

Mientras las naciones industrializadas extienden el acceso a la
red en porcentajes cada vez mas altos, la Internet sigue
siendo ajena a casi la totalidad de la gente en los paises mas
pobres o incluso en zonas o entre segmentos de la poblacion
marginados aun en los paises mas desarrollados.
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CARACTERISTICAS DE LA SOCIEDAD

DE LA INFORMACION

HETEROGENEIDAD

DESORIENTACION

CIUDADANIA
PASIVA

05/06/2009

Se duplican -y multiplican— actitudes, opiniones,
pensamientos y circunstancias. Si hay creatividad, inteligencia
y arte, algo de eso se reflejarad en los nuevos espacios. Pero,
puesto que también tenemos prejuicios, abusos, insolencias y
crimenes, esas actitudes y posiciones estaran expresadas en
Internet que se ha convertido en foro de toda indole incluso de
caracter agresivo o incoémodo.

La enorme cantidad de informacion no solo es oportunidad de
desarrollo social y personal, se ha convertido en desafio
cotidiano y de agobio para quienes pueden encontrar noticias,
simbolos, declaraciones, imagenes e incitaciones de cualquier
indole. Eso no es necesariamente fuente de enriquecimiento
cultural, sino a veces de aturdimiento personal y colectivo.

Los contenidos comerciales mediaticos, la ausencia de
capacitacion y reflexion sobre estos temas, suelen aunar para
gque el consumo prevalezca sobre la creatividad, y el
intercambio mercantil sea mas frecuente que el intercambio de
conocimientos. Eso se sobrepone a proyectos de desarrollo
cultural y en la humanizacion.

e



UNA NUEVA ERA?

EDAD INFORMATICA

EDAD MEDIA

EDAD MODERNA
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UNA NUEVA ERA: LA

INFORMACION
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EL PROBLEMA EN LA

SOCIEDAD DE LA INFORMACION

LA SOCIEDAD INFORMACION
PRODUCE

' GOBIERNOS |

EMPRESAS

ERVICIO DE
MULTINACIONALES S ClO

INVESTIGACION

EFICIENTE Y
EFICAZ
INFORMACION

EL PROBLEMA ES:
NO HAY
EFECTIVIDAD,

DESHUMANIZACION
Y FACIL!SMC

05/06/2009




UTILIZACION DE LA INFORMACION

Figura 1. El Ciclo de Vigilancia Tecnologica e Inteligencia Competitiva
E' “Sistema de Inteligencia Competitiva :
! PLANEACION BUSQUEDA Y CAPTACION i
= |dentificar Necesidades. Observar, Descubrir, Buscar, E
'  FCV Detectar Recolectar Captar '
E A ‘ E
' ANALISIS Y ORGANIZACION :
: Analizar, Tratar, almacenar. 1
' ' @ )
E ; Estrategia de la
organizacion
Anticiparse,
S Proteccion
o Detectar
' Oportunidades
' y amenazas
v\é\‘ J
FUENTE: Sanchez J. M. y Palop F (2002).
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ACTIVIDADES

FORMADOR

a,

planificacién

05/06/2009

UTILIZACION DE LA INFORMACION

a;

CONTEXTO Iml'

interaccién

AN ESTUDIANTES

\FEZRE ) g
motivar - orientar - informar ’z
CONTENIDOS evaluacién @H @ :

FINALIDADES

Hechos, ideas

rutinas
L YN SABER . 48
orientacién (. MEMORIA - &
w "0~ . EXPERIENCIA -

William R. >

COMUNICACION

B\ INTERACCION MOTIVACION [/ acciones

" £ 'hechos / ideas
sentimientos
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UTILIDADES DE LA INFORMACION

Impacto TIC en la investigacion

+ Mayor capacidad y rapidez para procesar, ordenar
y almacenar datos {numericos y alfanumericos)

+ Acceso a innumerables fuentes de informacion
(bases de datos. bibliotecas. documentos...)

« Informacion puntual de los eventos cientificos del
mundo y planes y ayudas a la investigacion.

« Comunicacion inmediata con investigadores ¥y
empresas de todo el mundo.

« Transparencia e Iinmediata difusion de los
descubrimientos a traves de Internet.

+ Posibilidad de trabajo colaborativo con cientificos
de todo el mundo.
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UTILIDADES DE LA INFORMACION

BASES DE LA TECNOLOGIA EDUCATIVA

» La Didactica y las demas Ciencias
Pedagodgicas.

« La Teoria de la Comunicacion.

» La Teoria General de Sistemas y la
Cibernética.

* Psicologia del Aprendizaje.

» Otras influencias: Sociologia, Antropologia,
Filosofia...
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CONCLUSION

La Sociedad de la Informacion es expresion de la realidad y
capacidad de los medios de comunicacion nuevos 0 renovados
por los desarrollos tecnoldgicos que se consolidaron en la dltima
década: TV, almacenamiento de informacion, propagacion de
video, sonido y textos, han podido comprimirse en soportes de
almacenamiento como los CD o a traves de sefiales que no
podrian conducir todos esos datos si no hubieran sido traducidos
a formatos digitales.

La digitalizacion de la informacion es el sustento de la nueva
revolucion informatica. Su expresion hasta ahora mas compleja,
aunque sin duda seguira desarrollandose para quiza asumir
nuevos formatos en el mediano plazo, es la Internet.
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CONCLUSION

& SABES QUE CREO” GUE TANTA
TECNOLOGIA , TANTA ERA DIGITAL , TANTD
ADELANTO EN) LA CARRERA INFORMATICA

NOS HA UEVADD A UNA EPpcA e

DESHUMANIZACION , DE DESPERSONNIZALION

NO COINCIDO

¢ ANDB QUENTE
PREGINTES? ESTEY HABLANDO
CoN My NOIEBOOK
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