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 Turismo Cultural es el movimiento de  personas esencialmente  por una 
motivación cultural, tal como el viaje de estudios, representaciones artísticas, 
festivales u otros eventos culturales, visitas a lugares y monumentos, 
folklore, arte o peregrinación” ICOMOS-OIT



• Turismo Cultural: Tipo de 
turismo específico que tiene 

como motivación el 
conocimiento, consumo e 
interrelación cultural del 

patrimonio tangible e intangible 
del destino turístico que puede 
ser tal solo si presenta diversas 
facilidades de conocimiento y 

consumo de la cultura 
patrimonio y la forma de vida de 
las culturas actuales del destino. 

Desde ya algún tiempo se viene 
consolidando la idea, la 
definición de T urismo Cultural.

Organización Mundial de 
T urismo ha dado una 
conceptualización.

T ras revisar varias fuentes 
bibliográficas de E uropa, 
N orteamérica, América y sus 
instituciones.

L o podríamos definir como:



C o ns tituc ió n  Po lític a.
 Plan Nac io nal d e l B ue n Viv ir 2010-2013
Plan Inte g ral d e  Marke ting  Turís tic o
Le y  d e  Turis m o
Pland e tur 2020
C ó d ig o  d e  Org anizac ió n Te rrito rial (C O OTA D)

NO RMA TIVA  Y DO C UME NTA C IÓ N 
TÉ C NIC A  TURIS MO C ULTURA L



Art. 24.- Las 
personas 
tienen derecho 
a la recreación 
y al 
esparcimiento, 
a la práctica 
del deporte y 
al tiempo libre.



• Plandetur 2020 Contiene el Turismo Cultural (2007).

“Abarca las actividades y experiencias culturales que atraen y 
fomentan el turismo. El Turismo Cultural significa sumergirse y 
disfrutar del estilo de vida de los habitantes del lugar, así como del 
entorno local y de los aspectos que determinan su identidad  y 
carácter. Se basa también en la oferta de recursos históricos, 
arquitectónicos, artísticos y étnicos de una zona.

Turismo Cultural como Línea de producto transversal en las diferentes 
áreas y rutas turísticas



PLA N INTE G RA L DE  MA RKE TING  
TURÍS TIC O

PIMTE , s e ñala la ate nc ió n  p rio ritaria d e  
p o s ic io nar y  g e ne rar turis m o  inte rno  y  

e x te rno  al E c uad o r c o n  m o tiv o s  d e  
Turis m o  C ultural.

                                                  2008                   2009              
2013

Visitantes extranjeros               1´005.292         1´050.000            1
´500.000

Ingresos de Divisas                          760.000              800.000       1
´600.000             

En dólares

Gasto Promedio                                 728                       765               1
´100.000

Generación de Empleo                     84.373             94.373                
140.000
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TURIS MO  C ULTURA L: E L MÉ TODO DE  
LA  INTE RC ULTURA LIDA D G LOB A L 

S O S TE NIB LE



Muc ho s  han s id o  lo s  ap o rte s  p ara 
d e finir a la “c ultura”, e s a 

hum anizac ió n d e  la naturale za y  
c o ns truc c ió n  d e  s e ntid o  e n  s us  

o b je to s  y  rito s .



E l T u ris m o  C u ltu ra l tie n e  q u e  v e r c o n  e l 
P a trim o n io  ta n g ib le  e  in ta n g ib le , fre n te  a  

la  n e c e s id a d  d e  q u e  la  p o b la c ió n  
re c u p e re , s e  id e n tifiq u e , a c tu a lic e  s u  

p a trim o n io , e s te  a d e m á s  s e a  s u  re a lid a d  
o b je tiv a -e c o n ó m ic a  q u e  p e rm ita  

m a te ria liz a r la  c o n s tru c c ió n  d e  u n  
e s c e n a rio  d e l B u e n  V iv ir e n  la  n u e v a  
re la c ió n  “h o m b re -h o m b re , h o m b re -

n a tu ra le z a , h o m b re -s u p e re s tru c tu ra ”











E L Minis te rio  d e l E c uad o r e n la ac tual ad m inis trac ió n 
s e  e nc ue ntra trab ajand o  e n Turis m o  C ultural e n .











P a rtie n d o  d e  la  n e c e s id a d  d e  g e n e ra r 
P o lític a s  P ú b lic a s  o b je tiv a s  y  

p la n ific a d a s , h a  s id o  fu n d a m e n ta l e l 
e s tu d io  q u e  u b iq u e  lo s  a tra c tiv o s  e n  e s ta  

lín e a , g e n e re  u n a  lín e a  b a s e  d e  
in te rv e n c ió n , p ro p o n g a  u n  M o d e lo  d e  

g e s tió n  a d e c u a d o , g e n e re  u n  m a p a  d e  
a lia d o s  p ú b lic o -p riv a d o s  y  m a rq u e  u n a  

a g e n d a  d e  p ro g ra m a s  y  p ro y e c to s .





S e  h a n  e fe c tu a d o  c u a tro  e n c u e n tro s  
re g io n a le s  c o n  a c to re s  p ú b lic o  y  p riv a d o s  

e n  la s  c iu d a d e s  d e  C u e n c a , A m b a to , 
P u y o  y  G u a y a q u il, e s p e ra n d o  v a lid a r e l 

tra b a jo  fin a l e n  u n  p ró x im o  e n c u e n tro  e n  
la  c iu d a d  d e  Q u ito .

S e  h a n  d e s a rro lla d o  y a  d o s  p ro d u c to s  
“D ia g n ó s tic o  n a c io n a l d e l T u ris m o  

C u ltu ra l y  s u s  c o m p o n e n te s ”.

“E s tru c tu ra  d e l T u ris m o  C u ltu ra l”
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