
ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZAR UN ALIMENTO INNOVADOR EN 

ECUADOR 

Requiere estrategias adaptadas al contexto local, que integren tendencias globales y 

aprovechen las particularidades del mercado ecuatoriano. A continuación, se presentan 

enfoques clave para una comercialización efectiva: 

 

   Estrategias de Comercialización para Alimentos 

Innovadores en Ecuador 

1. Enfoque en la Sostenibilidad y el Empaque Ecológico 

Los consumidores ecuatorianos valoran cada vez más los productos que respetan el medio 

ambiente. Utilizar empaques biodegradables o reciclables no solo mejora la imagen de la 

marca, sino que también responde a una demanda creciente por prácticas responsables 

.(Idi-a.es) 

2. Marketing Experiencial: Conectar Emocionalmente con el Consumidor 

La mercadotecnia experiencial se centra en crear vivencias memorables para el cliente, 

estableciendo una conexión emocional con la marca. Esta estrategia es efectiva para 

fidelizar consumidores y diferenciarse en un mercado competitivo   

3. Uso de Plataformas Digitales y Redes Sociales 

Las redes sociales permiten a las marcas interactuar directamente con sus clientes, 

compartir historias sobre sus productos y resaltar sus valores. Plataformas como 

Instagram, Facebook y TikTok son esenciales para construir comunidades leales y 

aumentar la visibilidad de productos innovadores .(Idi-a.es) 

4. Colaboración con Productores Locales 

Unir fuerzas con productores locales permite ofrecer productos frescos y de alta calidad, 

resaltando la autenticidad y el origen de los ingredientes. Esta práctica no solo apoya a la 

economía local, sino que también responde a la creciente demanda de los consumidores 

por alimentos más transparentes y responsables .(Idi-a.es) 

5. Participación en Ferias Gastronómicas 

Eventos como la Feria Gastronómica Raíces en Guayaquil ofrecen una plataforma para 

presentar productos innovadores, interactuar con consumidores y fortalecer la presencia 

de la marca en el mercado local.  

6. Educación y Sensibilización del Consumidor 
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Implementar campañas educativas sobre los beneficios de los alimentos innovadores 

puede aumentar la aceptación y demanda. Informar a los consumidores sobre las ventajas 

nutricionales y ambientales de estos productos es clave para fomentar su consumo 

.(Repositorio Universidad de Guayaquil) 

7. Aprovechamiento de Plataformas de Comercio Electrónico 

Utilizar plataformas digitales para la promoción y venta de productos permite llegar a un 

público más amplio y adaptarse a las preferencias del mercado moderno. La creación de 

perfiles en espacios virtuales como "The Unique Taste of Ecuador" puede ampliar la 

visibilidad de los productos a nivel internacional .(Idi-a.es, Dialoguemos) 

 

     Recomendaciones Prácticas 

• Desarrollar una Identidad de Marca Clara: Crear una marca que refleje los 

valores de sostenibilidad, innovación y calidad puede ayudar a diferenciarse en el 

mercado. 
• Implementar Estrategias de Marketing Digital: Utilizar herramientas de 

marketing digital, como campañas en redes sociales y publicidad en línea, para 

aumentar la visibilidad y atraer a consumidores potenciales. 

• Establecer Alianzas Estratégicas: Colaborar con otras marcas o productores 

puede fortalecer la oferta y ampliar el alcance de los productos innovadores. 

• Monitorear Tendencias del Mercado: Mantenerse informado sobre las 

tendencias del mercado y las preferencias del consumidor para adaptar las 

estrategias de comercialización de manera efectiva. 

Al integrar estas estrategias, las empresas pueden posicionar eficazmente sus alimentos 

innovadores en el mercado ecuatoriano, respondiendo a las demandas de los 

consumidores y destacándose en un entorno competitivo. 

EJEMPLOS DE ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACIÓN 

1. Participación en Ferias Gastronómicas Locales 

Estrategia: Participar en eventos como la Feria Gastronómica Raíces en Guayaquil, que 

reúne a miles de asistentes interesados en la gastronomía ecuatoriana. Este tipo de eventos 

permite una exposición directa al consumidor, facilitando la degustación y promoción del 

producto. 

Costos estimados: 

• Inscripción y espacio en la feria: Aproximadamente $1,000 a $2,000, 

dependiendo del tamaño del stand y la ubicación dentro del evento. 

• Material promocional (folletos, banners, muestras): Entre $300 y $500. 

• Transporte y logística: Alrededor de $200 a $400. 

• Personal para atención al público: Costo variable según la cantidad de personal 

contratado, estimado en $500 a $800 por evento. 
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Total estimado por evento: $2,000 a $3,700.(polodelconocimiento.com) 

Esta inversión permite una interacción directa con el consumidor, recopilación de 

feedback y establecimiento de relaciones comerciales. 

 

2. Desarrollo de una Plataforma de Venta en Línea 

Estrategia: Crear una tienda en línea para la venta directa del producto, aprovechando el 

creciente uso de plataformas digitales en Ecuador. La estrategia incluye la creación de 

contenido visual atractivo, campañas de publicidad en redes sociales y optimización para 

motores de búsqueda (SEO).(slidetodoc.com) 

Costos estimados: 

• Diseño y desarrollo del sitio web: Entre $1,000 y $2,500, dependiendo de la 

complejidad y funcionalidades requeridas. 

• Publicidad en redes sociales (Facebook, Instagram, Google Ads): Presupuesto 

mensual de $300 a $600 para campañas segmentadas. 

• Fotografía y producción de contenido visual: Aproximadamente $200 a $400. 

• Mantenimiento y actualización del sitio web: Costo mensual de $100 a $200. 

Total estimado inicial: $1,500 a $3,500. 

Esta estrategia permite llegar a un público más amplio, facilitar la compra directa y 

establecer una presencia digital sólida. 

 

Conclusión: 

Ambas estrategias ofrecen ventajas significativas para la comercialización de un alimento 

innovador en Ecuador. La participación en ferias gastronómicas proporciona una 

conexión directa con el consumidor y una retroalimentación inmediata, mientras que el 

desarrollo de una plataforma de venta en línea amplía el alcance del producto y facilita 

las ventas. La combinación de ambas estrategias puede ser altamente efectiva para 

posicionar el producto en el mercado ecuatoriano. 
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