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Voces de la Comunidad: El Impacto y la Evolución de las 
Radios Locales en Riobamba 

 
RESUMEN 
 

Esta investigación analiza el panorama de la radio FM en Riobamba, 

explorando las características, ventajas, y desafíos de las emisoras locales en 

comparación con la radio AM. A través de encuestas a seis estaciones 

radiales, se identificaron aspectos clave como la preferencia de los oyentes 

por la mejor calidad de sonido y la transmisión de información en tiempo 

real. Además, se resaltó el papel fundamental de la radio FM en la 

promoción de artistas locales y su impacto en la cultura local. Aunque las 

emisoras enfrentan desafíos como la competencia de los servicios de 

streaming y la escasez de frecuencias, la radio FM sigue siendo un medio 

vital en la región, con un gran potencial para adaptarse a las nuevas 

demandas tecnológicas y sociales. La investigación destaca la importancia de 

la radio FM como herramienta de comunicación, entretenimiento e 

información en la comunidad de Riobamba. 
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INTRODUCCIÓN 
 

La historia de la radiodifusión en Ecuador es un viaje que comienza 

con experimentos pioneros en la transmisión de señales sonoras en las 

principales ciudades del país. Antes de que se establecieran las primeras 

emisoras oficiales, hubo esfuerzos experimentales como los de Radio París 

en Guayaquil en 1926 y la Radiodifusora Nacional en Quito en 1929, 

impulsada por el Estado (Vallejo & Pérez, 2019). Sin embargo, fue en la 

ciudad de Riobamba, en la provincia de Chimborazo, donde la radio local 

encontró su primer hogar. 

El 13 de junio de 1929, Riobamba fue testigo de un hito en la 

comunicación nacional con la emisión inaugural de Radio El Prado, dirigida 

por el ingeniero Carlos Cordovez Borja, quien se graduó en la Universidad 

de Yale en 1910. Cordovez Borja, considerado uno de los pioneros de la 

radiodifusión en Ecuador, transformó su fábrica de tejidos en un espacio 

dedicado a la cultura y el arte, dando vida a la primera emisora no comercial 

del país. La programación de Radio El Prado se centraba en la música y la 

cultura, pero con el tiempo, comenzó a retransmitir noticias y eventos 

deportivos, marcando el inicio de una tradición radiofónica que perdura hasta 

hoy en la región (Alvarez Moreno, 2012). 

A partir de este primer paso en Riobamba, la radiodifusión se 

expandió por todo Ecuador, con la creación de diversas emisoras en ciudades 

como Quito, Guayaquil y Cuenca. Cada una de ellas desempeñó un papel 

fundamental en el desarrollo de la comunicación local, proporcionando 

plataformas para la información, el entretenimiento y la participación 
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ciudadana. La investigación sobre las radios locales de Riobamba busca 

explorar su evolución, impacto y el papel que desempeñan en la vida 

cotidiana de sus habitantes, destacando su capacidad para reflejar la 

identidad cultural y social de la región.  

 
S.A RADIO PASIÓN 92,5 FM 

 

Radio Pasión de Riobamba es una emisora ecuatoriana que ha 

marcado una huella importante en la vida cultural y social de la ciudad de 

Riobamba, ubicada en la provincia de Chimborazo. Fundada con el objetivo 

de ofrecer una propuesta variada y cercana a la comunidad, esta emisora ha 

logrado conectar con miles de oyentes a lo largo de su trayectoria, brindando 

entretenimiento, música y contenidos informativos (Radio Pasión, 2021). A 

lo largo de los años, Radio Pasión se ha destacado por su enfoque en la 

música popular, especialmente géneros tradicionales de Ecuador y 

Latinoamérica, convirtiéndose en un referente de la identidad musical de la 

región. Ofrece a la comunidad de Riobamba y sus alrededores una 

programación variada que incluya música, entretenimiento e información, 

con un enfoque especial en los géneros tradicionales de Ecuador. 

Además, su visión es ser la emisora preferida de Riobamba y una 

referencia a nivel nacional e internacional en la difusión de la cultura 

musical ecuatoriana y latinoamericana. Aspiramos a expandir nuestro 

alcance mediante la innovación tecnológica y la interacción en redes 

sociales, consolidando nuestra posición como un medio de comunicación 
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cercano y relevante para nuestros oyentes. 

STEREO MUNDO KDM 90,5 FM 
 

Stereo Mundo 90.5 FM es una radio privada e independiente con 

sede en Riobamba, ubicada en Jacinto Gonzáles Nº 2121 y Daniel León 

Borja. Con casi 17 años de experiencia en el ámbito de la comunicación, esta 

emisora ha evolucionado para convertirse en una voz significativa dentro de 

la comunidad local y los cantones de la provincia de Chimborazo. 

Su misión es ofrecer un servicio periodístico de alta calidad, con 

programas musicales y contenido informativo que responden a las 

necesidades actuales de sus oyentes.  

En un sector de telecomunicaciones en constante cambio y 

modernización, Stereo Mundo se distingue por mantener un enfoque en la 

ética profesional, la excelencia, y en dar voz a la comunidad a través de un 

medio accesible e inclusivo (Radio Mundo, s.f.). 

La emisora se adapta a las demandas de un mercado altamente 

competitivo, consolidándose como una herramienta estratégica para la 

comunicación y la difusión en la región, siempre apostando por la calidad de 

sus profesionales y la conexión con su audiencia. 

 

 

 

RADIO CIUDAD 106,5 FM 
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Radio Ciudad de Riobamba es una de las emisoras más emblemáticas 

de la ciudad de Riobamba, ubicada en la provincia de Chimborazo, Ecuador. 

Fundada con el propósito de ofrecer un medio de comunicación accesible y 

de calidad para la comunidad riobambeña (Radio Ciudad, 2019). Brinda a la 

comunidad de Riobamba un medio de comunicación accesible, informativo y 

de calidad que fomente la educación, el entretenimiento y la participación 

ciudadana. A través de una programación variada que incluye noticias, 

música popular ecuatoriana y latinoamericana, y espacios culturales y 

deportivos, nos comprometemos a ser un canal de referencia que promueva 

el desarrollo y fortalecimiento de la identidad local. 

Además, su visión es ser la emisora líder en Riobamba y un referente 

en el ámbito nacional, reconocida por su compromiso con la información de 

calidad y la promoción de la cultura local. Aspiramos a seguir evolucionando 

y adaptándonos a las nuevas tecnologías, ampliando nuestra presencia digital 

y fortaleciendo la conexión con nuestra audiencia, para continuar siendo un 

pilar fundamental en la historia radial de la ciudad. 

 

TRICOLOR 97,7 FM 
 
 

Radio Tricolor 97.7 FM, con sede en Riobamba, es una emisora 

regional que ha desempeñado un papel clave en la radiodifusión local desde 

su fundación. La estación recibió su concesión original en 1992, otorgada 

por el Instituto Ecuatoriano de Telecomunicaciones, y ha renovado su 

permiso en varias ocasiones, reafirmando su compromiso con la comunidad. 



8 
 

Además, forma parte de un sistema de asociación junto a Radio Tricolor 97.5 

en Puyo, compartiendo programación y ampliando su alcance (Radio 

Tricolor, 2020). 

Ubicada en la provincia de Chimborazo, Radio Tricolor transmite 

desde el cerro IGNU CACHA, cubriendo no solo esta región, sino también 

las provincias de Tungurahua y Cotopaxi. La emisora se destaca por su 

misión de ofrecer un servicio de comunicación de calidad que responde a las 

necesidades colectivas, promoviendo valores como la justicia y la equidad 

(Radio Tricolor, 2020). Su visión es ser líder en comunicación incluyente e 

influyente, contribuyendo al desarrollo social de la región a través de la 

educación, la información y el entretenimiento. 

Además, Radio Tricolor ha establecido objetivos claros en torno a la 

inclusión, enfocándose especialmente en integrar a personas con 

discapacidad en sus espacios de comunicación y asegurando la difusión de 

sus derechos. La emisora busca fomentar un entorno más justo y equitativo, 

alineando sus acciones con los desafíos sociales actuales. 

RADIO FANTÁSTICA 92,1 FM 
 

La estación de radio fue establecida el 21 de diciembre de 1995 en 

Riobamba, Ecuador, y se dedica a ofrecer servicios de comunicación a las 

provincias de Chimborazo, Tungurahua y Cotopaxi. Utiliza la frecuencia 

92.1 FM, garantizando una cobertura unificada para toda la Zona 3 de la 

Regional Centro Norte (Radio Fantástica, 2016). Brinda a las provincias de 

Chimborazo, Tungurahua y Cotopaxi un servicio de comunicación integral y 
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de alta calidad, ofreciendo una programación musical, informativa, 

educativa, cultural y deportiva que informe, eduque y entretenga a nuestra 

diversa audiencia.  

Además, su visión es ser la emisora líder en la Región Centro-Norte 

de Ecuador, reconocida por su programación variada y de alta definición que 

satisface las necesidades de comunicación de nuestra comunidad. Aspiramos 

a promover la música ecuatoriana y la diversidad cultural, consolidando 

nuestro rol como un pilar de información y entretenimiento en la vida de 

nuestros oyentes. 

RADIO CANELA 94,5 FM 
 

Radio Canela 94.5 FM, ubicada en el cantón Guano en la provincia 

de Chimborazo, Ecuador, es una emisora pionera en la radiodifusión cultural 

y humorística. Desde su inicio en el año 2000 en la ciudad de Ibarra, se ha 

consolidado como líder en contenido y entretenimiento, destacándose por 

ocupar los primeros lugares en los rankings de audiencia. Con una oferta 

variada que incluye espacios musicales, de entretenimiento y temas de 

interés social, la emisora se ha ganado un lugar destacado en el corazón de 

sus oyentes. Además, su presencia activa en plataformas digitales y redes 

sociales ha fortalecido su alcance, permitiéndole conectar con una audiencia 

diversa y comprometida. (Canela, s.f.) 

 

La misión de Radio Canela es entretener e informar de manera 

dinámica y participativa, brindando contenido de alta calidad que fomente la 
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identidad nacional y sirva como un foro de expresión e integración para los 

ecuatorianos. Su visión está orientada a consolidarse como un medio de alto 

impacto en la sociedad, promoviendo valores como la tolerancia, la 

convivencia y la cohesión social, con un enfoque innovador que aprovecha 

las nuevas tecnologías de la información y la comunicación. 

Esta investigación tiene como objetivo profundizar en la estructura, 

el impacto y el papel de Radio Canela como un referente en la radiodifusión 

ecuatoriana, analizando su contribución cultural, su evolución tecnológica y 

su conexión con los oyentes. 

 
DESARROLLO 
 

Para un mejor entendimiento de la evolución de las radios locales y 

su impacto en la comunidad local de la provincia de Chimborazo, se 

realizaron 6 encuestas respectivamente a medios locales los cuales son:  

1. Stereo Mundo (90.5 FM) 

2. Radio Tricolor (97.7 FM) 

3. Radio Pasión (92.5 FM) 

4. Radio Fantástica (92.1 FM) 

5. Radio Ciudad (106.5 FM) 

6. Radio Canela Chimborazo (94.5FM) 

En base a estos medios, se obtuvieron los siguientes resultados en 

las encuestas aplicadas: 

Pregunta 1:  

Nombres y Apellidos del Concesionario en FM:  
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1. Rogelio Soraida Logroño Roman 

2. Marco López Arjona 

3. Verónica Guamán 

4. Ana Patricia Mendoza Llerena 

5. Luis Fernando Córdova Arteaga 

6. Diego Fernando Yambay Latta 

Pregunta 2: 

Nombre de la estación radial y frecuencia FM:  

1. Stereo Mundo 90.5 FM 

2. Radio Tricolor 97.7 FM 

3. Radio Pasión 92.5 FM 

4. Fantástica 92.1 FM 

5. Ciudad 106.5 FM 

6. Canela Chimborazo 94.5FM 

Pregunta 3: 

Fecha de inicio de transmisión radio FM: 

1. 21 de abril de 1994 

2. 14 de febrero de 1992 

3. 1998 

4. 1997 

5. 10 de agosto de 1996 

6. 2000 

La mayoría de estas emisoras iniciaron sus transmisiones durante la 
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década de los 90, un periodo crucial para la consolidación de la radio 

FM en Riobamba. La entrada de Canela Chimborazo en el 2000 

marca una nueva etapa en la radiodifusión local, posiblemente con un 

enfoque hacia una audiencia joven y adaptada a cambios 

tecnológicos. Esta distribución de fechas también sugiere una 

competencia en evolución, donde cada emisora busca su identidad y 

espacio en un medio que ha crecido y cambiado con el tiempo. 

Pregunta 4: 

Antes fue concesionario de AM: 

Pregunta 5: 

Si su respuesta fue SI. 

Indique nombre de estación radial y frecuencia: 

Pasión AM 

Fantástica 92.1 FM 

La migración de Radio Pasión y Radio Fantástica 92.1 FM de AM a 

FM refleja un esfuerzo por adaptarse a las mejoras tecnológicas y a 

las expectativas de la audiencia en cuanto a calidad de sonido. Esto 

demuestra un enfoque estratégico para mantenerse competitivas en el 

mercado local. 

Por otro lado, el hecho de que la mayoría (4 de 6 radios) hayan 

iniciado directamente en FM indica una tendencia general en 

Riobamba hacia la preferencia por la FM desde sus inicios, 

probablemente debido a la superioridad técnica de esta frecuencia en 
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términos de calidad de audio y alcance. Esto resalta la importancia 

que ha tenido la radio FM en el desarrollo de la radiodifusión local, 

dejando atrás el uso de AM para la mayoría de las nuevas estaciones. 

Pregunta 6: 

¿Cuál es la principal característica de la radio FM en 

comparación con la AM? 

Resultados 

66.7% (4 respuestas) eligieron la opción B) Mejor calidad de 

sonido. 

33.3% (2 respuestas) seleccionaron la opción C) Mayor 

acogida de los oyentes. 

La mayoría de los encuestados (4 de 6) consideran que la 

principal ventaja de la radio FM es su mejor calidad de sonido, lo que 

subraya la percepción general de que la FM ofrece una experiencia 

auditiva superior, con menos interferencias y mayor claridad en la 

transmisión. Esto es coherente con la tendencia histórica, ya que la 

frecuencia FM es conocida por ofrecer un sonido estéreo nítido, lo 

que la hace ideal para la difusión de música y programación donde la 

calidad del audio es prioritaria. 

Por otro lado, 2 respuestas (33.3%) indicaron que la FM tiene 

una mayor acogida de los oyentes. Esto sugiere que, además de la 

calidad del sonido, la frecuencia FM se percibe como más atractiva 

para la audiencia, posiblemente debido a una programación más 
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variada y moderna, lo que facilita la captación de un público más 

amplio y diverso en comparación con la AM. Estos resultados 

muestran que, en Riobamba, la FM es valorada tanto por su 

capacidad técnica como por su conexión con la audiencia. 

Pregunta 7 

¿Cuál es la principal ventaja de la radio FM en comparación con 

la AM? 

Resultados 

50% (3 respuestas) eligieron A) Equipos modernos. 

33.3% (2 respuestas) seleccionaron D) Menos estaciones disponibles. 

16.7% (1 respuesta) optó por C) Menor costo de transmisión. 

La mitad de las emisoras encuestadas consideran que la principal 

ventaja de la FM son los equipos modernos. Esto sugiere que la FM es vista 

como una plataforma de radiodifusión que emplea tecnología más avanzada 

en comparación con la AM, lo que puede influir en la calidad del sonido, la 

estabilidad de la señal y la eficiencia operativa.  

La percepción dominante de la modernidad de los equipos en FM 

resalta la importancia de la tecnología avanzada para las radios locales. La 

ventaja de tener menos competencia en la frecuencia FM también es 

valorada, ya que permite a las emisoras consolidarse mejor en su mercado. 

  

Pregunta 8 

¿Qué porcentaje de oyentes en Chimborazo prefieren radio FM 
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sobre AM? 

Resultados 

50% (3 respuestas) eligieron D) 90%. 

33.3% (2 respuestas) seleccionaron C) 70%. 

16.7% (1 respuesta) optó por B) 50%. 

La mitad de los encuestados (50%) creen que el 90% de los oyentes 

en Chimborazo prefieren la radio FM sobre la AM 

Esto podría estar influido por oyentes que valoran tanto la calidad de 

la FM como la cobertura y contenido informativo tradicional de la AM. 

La tendencia predominante hacia la opción del 90% muestra que la 

FM tiene una aceptación generalizada en Chimborazo, superando 

ampliamente a la AM. La percepción de que entre 70% y 90% de la 

audiencia local prefiere la FM indica que esta frecuencia es la dominante, y 

la AM ha quedado relegada a un nicho más pequeño de oyentes. Esto resalta 

la importancia de la FM como la frecuencia preferida para la mayoría de la 

población, probablemente por sus ventajas en calidad de sonido, contenido y 

modernidad en la transmisión. 

 

 

 

 

Pregunta 9: 

¿Cuál es uno de los principales usos de la radio FM en las 
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emergencias? 

Resultados 

83.3% (5 respuestas) eligieron B) Noticias e Información en tiempo 

real. 

16.7% (1 respuesta) seleccionó A) Transmisión de música. 

La gran mayoría de los encuestados (83.3%) consideran que la 

principal función de la radio FM en emergencias es proporcionar noticias e 

información en tiempo real. Esto resalta el rol fundamental de la radio FM 

como una fuente de información rápida, confiable y accesible para la 

población durante situaciones críticas, como desastres naturales, emergencias 

locales o eventos importantes. La capacidad de la radio para transmitir 

actualizaciones inmediatas la convierte en una herramienta esencial para 

mantener informada a la comunidad en momentos de crisis, especialmente 

cuando otros medios de comunicación pueden verse afectados. 

La radio FM es reconocida por su capacidad para actuar como un 

medio de comunicación crítica en tiempos de emergencia, brindando 

información precisa y en tiempo real a la comunidad. Esto refuerza la 

importancia de la radio como una herramienta de seguridad pública y su rol 

esencial en la gestión de crisis.  

 

 

Pregunta 10: 

¿Qué factor ha contribuido al crecimiento de la radio FM en la 
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última década? 

Resultados 

33.2% (2 respuestas) eligieron A) La disminución de la radio AM. 

33.2% (2 respuestas) seleccionaron B) El aumento de la radio digital. 

33.2% (2 respuestas) optaron por D) El incremento de la población. 

La disminución de la radio AM (33.2%): Algunos encuestados 

perciben que la pérdida de popularidad de la radio AM ha sido una razón 

para que la FM se expanda. La transición hacia la FM se debe a la calidad 

superior del sonido y a la mayor oferta de contenidos musicales y de 

entretenimiento que ofrece esta frecuencia, lo que la hace más atractiva 

frente a la AM, que tiende a especializarse en noticias y programas hablados. 

El aumento de la radio digital (33.2%): Otro grupo de encuestados 

cree que el auge de la radio digital ha impulsado el crecimiento de la FM, 

posiblemente porque la tecnología digital ha mejorado la calidad de las 

transmisiones en FM y ha permitido la integración con plataformas en línea. 

La combinación de FM con recursos digitales, como transmisiones en 

streaming, ha ampliado su alcance y atractivo. 

El incremento de la población (33.2%): La tercera perspectiva indica 

que el crecimiento demográfico ha generado un público más amplio para la 

radio FM, aumentando la demanda de contenido variado y relevante para una 

audiencia mayor. A medida que la población crece, también lo hace la 

necesidad de medios que informen y entretengan, y la radio FM ha sido un 

beneficiario de esta tendencia. 
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El equilibrio en las respuestas destaca que el crecimiento de la radio 

FM es multifactorial, y no puede atribuirse a una única causa. La 

disminución de la AM, la expansión de la radio digital y el crecimiento 

demográfico son factores que han jugado un papel relevante, cada uno 

aportando al fortalecimiento de la radio FM en la última década. La 

coexistencia de estos factores sugiere que la FM ha sabido adaptarse a las 

transformaciones tecnológicas y a las necesidades de una audiencia 

creciente, consolidando su posición en el medio de comunicación local. 

Pregunta 11: 

¿Qué tipo de programación es más común en las emisoras de 

radio FM? 

Resultados 

66.7% (4 respuestas) eligieron B) Música. 

16.7% (1 respuesta) seleccionó A) Noticias. 

16.7% (1 respuesta) optó por C) Deportes. 

La mayoría de los encuestados (66.7%) identifican la música como la 

programación más común en las emisoras de radio FM. Esto refleja la 

tendencia tradicional de la radio FM de ser un canal principalmente 

orientado al entretenimiento, donde la música desempeña un rol central para 

atraer y mantener a la audiencia. La popularidad de la música en la FM 

también se debe a la calidad superior de sonido que ofrece esta frecuencia en 

comparación con la AM, permitiendo disfrutar de una experiencia auditiva 

más agradable. 
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El contenido musical predomina en la programación de las emisoras 

de radio FM, lo que confirma la percepción general de la FM como una 

plataforma orientada al entretenimiento y la difusión musical. Sin embargo, 

la presencia de noticias y deportes indica que las emisoras también buscan 

diversificar su contenido para llegar a diferentes segmentos de la audiencia, 

aunque estos no sean sus principales enfoques.  

Pregunta 12 

¿Cómo influye la calidad de sonido de la radio FM en su 

popularidad? 

Resultados 

83.3% (5 respuestas) eligieron A) Menos ruido y distorsión. 

16.7% (1 respuesta) optó por C) Sin impacto en la popularidad. 

La abrumadora mayoría (83.3%) considera que la calidad de sonido, 

con menos ruido y distorsión, tiene un impacto directo y positivo en la 

popularidad de la radio FM. Esto refleja la ventaja principal de la radio FM 

frente a la AM: la calidad de la señal. La FM ofrece una transmisión más 

clara, sin interferencias, lo que mejora la experiencia auditiva de los oyentes 

y hace que las emisoras sean más atractivas. La alta fidelidad del sonido es 

un factor crucial para los oyentes que prefieren una calidad de audio 

superior, especialmente para la música, que es un contenido dominante en la 

FM. 

La calidad del sonido es vista como un factor determinante en la 

popularidad de la radio FM, lo que destaca su ventaja en comparación con la 
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AM, que es más susceptible a interferencias y distorsiones. La mayoría de 

los encuestados confirma que una señal clara y sin distorsiones mejora la 

experiencia del oyente, contribuyendo directamente al atractivo de las 

emisoras FM. 

Pregunta 13 

¿Cuál es uno de los principales retos que enfrenta la radio FM 

hoy en día? 

Resultados 

50% (3 respuestas) eligieron A) Competencia con servicios de 

streaming. 

33.3% (2 respuestas) seleccionaron B) Escasez de frecuencias. 

16.7% (1 respuesta) optaron por C) Alta tasa de escuchas en áreas 

rurales. 

La mitad de los encuestados (50%) identificaron la competencia con 

los servicios de streaming como uno de los principales retos de la radio FM. 

Esta respuesta refleja la creciente influencia de plataformas digitales como 

Spotify, Apple Music, y otras aplicaciones de streaming, que han cambiado 

el panorama del consumo de música y contenido. Los servicios de streaming 

ofrecen una personalización del contenido y una accesibilidad global que la 

radio FM no puede igualar fácilmente, lo que pone presión sobre las 

emisoras tradicionales para adaptarse a estas nuevas demandas. 

El reto más destacado que enfrenta la radio FM hoy en día es la 

competencia con los servicios de streaming, lo que subraya la importancia de 
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adaptarse a los nuevos hábitos de consumo digital. Sin embargo, también 

existen problemas estructurales como la escasez de frecuencias, que afectan 

a la expansión de las emisoras. Aunque la alta tasa de escuchas en áreas 

rurales es un desafío, no parece ser percibido como una barrera tan 

significativa en comparación con los otros factores. 

Pregunta 14: 

¿Qué impacto tiene la radio FM en la cultura local? 

Resultados 

100% (6 respuestas) eligieron B) Promueve la diversidad cultural. 

La totalidad de los encuestados coincide en que la radio FM tiene un 

impacto positivo y significativo en la diversidad cultural. Esta respuesta 

refleja la importancia de las emisoras locales como espacios de difusión para 

diversas expresiones culturales, tradiciones y lenguas. Las emisoras de FM 

tienen la capacidad de adaptarse a las realidades locales, presentando 

contenidos que reflejan la identidad de las comunidades y apoyan el 

fortalecimiento de la cultura local. 

La radio en general, y particularmente la FM, se ha convertido en un 

medio accesible que permite la divulgación de música, historias, noticias y 

eventos que son propios de una región o grupo cultural. Este tipo de 

programación puede incluir géneros musicales autóctonos, entrevistas a 

personajes locales y el tratamiento de temas de interés para la comunidad, lo 

que fomenta la pluralidad de ideas y la convivencia de diferentes culturas 

dentro de una misma región. 
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Pregunta 15: 

¿Cuál es la audiencia típica de la radio FM en términos de edad? 

Resultados 

66.7% (4 respuestas) eligieron C) Amplia gama de edades. 

16.7% (1 respuesta) eligió A) Principalmente jóvenes. 

16.7% (1 respuesta) eligió B) Principalmente adultos mayores. 

La mayoría de las respuestas indican que la audiencia típica de la 

radio FM se caracteriza por una diversidad etaria, abarcando desde jóvenes 

hasta adultos mayores. Esto demuestra que las emisoras de FM han logrado 

una programación inclusiva, capaz de atraer a oyentes de diferentes edades, 

lo que contribuye a su popularidad en diversas franjas de la población. 

Pregunta 16: 

¿Qué papel juega la radio FM en la promoción de artistas 

locales? 

Resultados: 

50% (3 respuestas) eligió B) Promueve artistas emergentes. 

16.7% (1 respuesta) eligió A) Ninguno. 

16.7% (1 respuesta) eligió C) Solo apoya artistas consagrados. 

16.7% (1 respuesta) eligió D) Se enfoca únicamente en artistas 

internacionales. 

 

El 50% de las respuestas indican que la radio FM desempeña un 

papel importante en la promoción de artistas emergentes. Esto sugiere que 
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muchas emisoras están comprometidas con la difusión de música local y 

brindan una plataforma a artistas que están en las primeras etapas de su 

carrera. Es probable que las emisoras de radio FM en Riobamba y otras 

ciudades regionales fomenten el talento local y ofrezcan espacio a nuevos 

artistas dentro de su programación, como una forma de apoyo cultural y de 

integración social. 

La mayoría de las respuestas (50%) señala que la radio FM tiene un 

papel activo en la promoción de artistas emergentes, lo que resalta su 

contribución a la cultura local y a la difusión del talento regional.  

CONCLUSIONES  
 

De acuerdo a las encuestas se ha determinado que la mayoría de los 

encuestados prefieren la radio FM sobre la AM, lo cual se atribuye 

principalmente a su mejor calidad de sonido. La percepción de la radio FM 

como un medio más eficiente para la transmisión de música y noticias, con 

menor ruido y distorsión, refleja la evolución tecnológica que la distingue de 

la radio AM, especialmente en áreas urbanas como Riobamba. 

La calidad del sonido también es un factor determinante en la 

popularidad de la radio FM, ya que más del 80% de los encuestados 

opinaron que la menor distorsión y ruido favorece la preferencia del público. 

Esta característica hace que la radio FM sea más atractiva para una amplia 

gama de oyentes, mejorando la experiencia de escucha y facilitando la 

recepción de una programación variada, desde música hasta información en 

tiempo real. 
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Si bien tiene una audiencia fuerte que respalda la programación, uno 

de los principales retos que enfrenta la radio FM hoy en día es la 

competencia con los servicios de streaming, destacada por el 50% de los 

encuestados. Esta tendencia refleja el cambio en las preferencias de consumo 

de medios y la necesidad de adaptación de las emisoras locales frente a la 

digitalización y globalización de los contenidos.  

Programación y audiencia de la radio FM: La programación en la 

radio FM se enfoca principalmente en música, lo que refleja la naturaleza de 

este medio como un vehículo de entretenimiento. Esto también está alineado 

con las preferencias de la audiencia, que varían desde jóvenes hasta adultos 

mayores, con una audiencia diversa en términos de edad. 

La radio FM ha experimentado una evolución significativa en los 

últimos años, con mejoras tecnológicas que han favorecido la calidad de 

sonido, la expansión de la audiencia y la inclusión de nuevos tipos de 

programación. Sin embargo, enfrenta desafíos como la competencia con 

plataformas digitales, lo que plantea la necesidad de adaptación y 

diversificación de contenidos para seguir siendo competitiva. Las emisoras 

locales deben encontrar formas innovadoras de mantener su relevancia, al 

tiempo que continúan fomentando la cultura local y proporcionando 

servicios de información esenciales para la comunidad. 
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ANEXOS 
 

Encuesta radio tricolor 
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Encuesta Radio Stereo Mundo 
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Encuesta Radio Canela 
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Encuesta Radio Pasión 
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Encuesta Radio Ciudad 
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Encuesta Radio Fantástica 
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Encuesta general de Google Forms para la recopilación de datos 
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