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1. ESTRATEGIA DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN EMPRENDIMIENTO 1
Nombre: colocar nombre de la campaña

1.1 Análisis benchmarking competencia.
Identificar la temática de contenidos que elabora la marca y tres competencias directas.

Establecer los KPIs y Engagement Rate del contenido o campaña más relevante.

Definir el FODA para el contenido producido.

1.2 Estrategia de la campaña publicitaria (Excel de Metricool)

Resumen insight, concepto publicitario

Definir objetivos SMART para contenidos (Branded Content).
Definir objetivos SMART para Marketing de Influencers.

Establecer los perfiles de tipos de influencers.
Describir los valores de la marca necesarios el desarrollo de contenido de influencers.

Describir punto por punto que desea conseguir en cada red.
Elegir la frecuencia con la que se publicó nuevo contenido.
Especificar qué tipos de contenidos se realizó.
Establecer al tipo de cliente al que se dirigió el contenido.

1.3 Planificación de Social Media Digital (Matriz de contenidos de Metricool)
Crear una matriz de contenidos para cada problema, deseo o aspiración de tu público objetivo.
Seleccionar las redes sociales que se emplearon.

Elaborar la planificación de contenido exportada a Metricool.

Adjuntar todo el contenido planificado citado en normas APA.

1.4 Planificación de Medios Tradicionales (Matriz de contenidos de Metricool)

Crear una matriz de contenidos para cada problema, deseo o aspiración de tu público objetivo.
Seleccionar los medios tradicionales que se emplearon.

Elaborar la planificación de contenido en Excel de Metricool.

Ajustar (mockup) contenido digital de mayor TC a formatos tradicionales: spots (duración), cuñas (duración), prensa (tamaños), vallas (ubicación) y pantallas publicitarias.
1.5 Planificación SEO y SEM: Posicionamiento en buscadores

Establecer las estrategias SEO y SEM para la marca.
1.6 Planifcación y gestión del presupuesto publicitario digital, tradicional e influenceres
Definir los servicios a prestar;

Costos unitarios;

Costo día o costo hora;

Precio de venta,

Cantidad de productos o días de entrega;

Margen de ventas;

Margen de desviación:
Calcular la inversión total por servicio;

Acordar términos y condiciones de entrega y pago (contratos);

Entregar presupuesto final.
1.7 Medición y evaluación de la eficacia publicitaria digital y tradicional
Analizar los KPIs, calcular la Tasa de Conversión y Costos por Lead del contenido digital publicado.

Analizar los KPIs, calcular la Tasa de Conversión y GRP contenido tradicional publicado.

Detallar analíticas de redes sociales por cada contenido publicado y citar figura en Normas APA.

Describir objetivos de publicidad y marketing planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.

Describir objetivos de contenidos (branded content) planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.
Describir objetivos de marketing de influencers planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.
2. ESTRATEGIA DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN EMPRENDIMIENTO 2
Nombre: colocar nombre de la campaña

2.1 Análisis benchmarking competencia.
Identificar la temática de contenidos que elabora la marca y tres competencias directas.

Establecer los KPIs y Engagement Rate del contenido o campaña más relevante.

Definir el FODA para el contenido producido.

2.2 Estrategia de la campaña publicitaria (Excel de Metricool)

Resumen insight, concepto publicitario

Definir objetivos SMART para contenidos (Branded Content).

Definir objetivos SMART para Marketing de Influencers.

Establecer los perfiles de tipos de influencers.
Describir los valores de la marca necesarios el desarrollo de contenido de influencers.

Describir punto por punto que desea conseguir en cada red.
Elegir la frecuencia con la que se publicó nuevo contenido.
Especificar qué tipos de contenidos se realizó.
Establecer al tipo de cliente al que se dirigió el contenido.

2.3 Planificación de Social Media Digital (Matriz de contenidos de Metricool)

Crear una matriz de contenidos para cada problema, deseo o aspiración de tu público objetivo.
Seleccionar las redes sociales que se emplearon.

Elaborar la planificación de contenido exportada a Metricool.

Adjuntar todo el contenido planificado citado en normas APA.

2.4 Planificación de Medios Tradicionales (Matriz de contenidos de Metricool)

Crear una matriz de contenidos para cada problema, deseo o aspiración de tu público objetivo.
Seleccionar los medios tradicionales que se emplearon.

Elaborar la planificación de contenido en Excel de Metricool.

Ajustar (mockup) contenido digital de mayor TC a formatos tradicionales: spots (duración), cuñas (duración), prensa (tamaños), vallas (ubicación) y pantallas publicitarias.
2.5 Planificación SEO y SEM: Posicionamiento en buscadores

Establecer las estrategias SEO y SEM para la marca.
2.6 Planifcación y gestión del presupuesto publicitario digital, tradicional e influenceres
Definir los servicios a prestar;

Costos unitarios;

Costo día o costo hora;

Precio de venta,

Cantidad de productos o días de entrega;

Margen de ventas;

Margen de desviación:

Calcular la inversión total por servicio;

Acordar términos y condiciones de entrega y pago (contratos);

Entregar presupuesto final.
2.7 Medición y evaluación de la eficacia publicitaria digital y tradicional

Analizar los KPIs, calcular la Tasa de Conversión y Costos por Lead del contenido digital publicado.

Analizar los KPIs, calcular la Tasa de Conversión y GRP contenido tradicional publicado.

Detallar analíticas de redes sociales por cada contenido publicado y citar figura en Normas APA.

Describir objetivos de publicidad y marketing planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.

Describir objetivos de contenidos (branded content) planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.
Describir objetivos de marketing de influencers planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.
3. ESTRATEGIA DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN campaña de conciencia social
Nombre: colocar nombre de la campaña

3.1 Análisis benchmarking competencia.
Identificar la temática de contenidos que elabora la marca y tres competencias directas.

Establecer los KPIs y Engagement Rate del contenido o campaña más relevante.

Definir el FODA para el contenido producido.

3.2 Estrategia de la campaña publicitaria (Excel de Metricool)

Resumen insight, concepto publicitario

Definir objetivos SMART para contenidos (Branded Content).

Definir objetivos SMART para Marketing de Influencers.

Establecer los perfiles de tipos de influencers.
Describir los valores de la marca necesarios el desarrollo de contenido de influencers.

Describir punto por punto que desea conseguir en cada red.
Elegir la frecuencia con la que se publicó nuevo contenido.
Especificar qué tipos de contenidos se realizó.
Establecer al tipo de cliente al que se dirigió el contenido.

3.3 Planificación de Social Media Digital (Matriz de contenidos de Metricool)

Crear una matriz de contenidos para cada problema, deseo o aspiración de tu público objetivo.
Seleccionar las redes sociales que se emplearon.

Elaborar la planificación de contenido exportada a Metricool.

Adjuntar todo el contenido planificado citado en normas APA.

3.4 Planificación de Medios Tradicionales (Matriz de contenidos de Metricool)

Crear una matriz de contenidos para cada problema, deseo o aspiración de tu público objetivo.
Seleccionar los medios tradicionales que se emplearon.

Elaborar la planificación de contenido en Excel de Metricool.

Ajustar (mockup) contenido digital de mayor TC a formatos tradicionales: spots (duración), cuñas (duración), prensa (tamaños), vallas (ubicación) y pantallas publicitarias.
3.5 Planificación SEO y SEM: Posicionamiento en buscadores

Establecer las estrategias SEO y SEM para la marca.
3.6 Planifcación y gestión del presupuesto publicitario digital, tradicional e influenceres
Definir los servicios a prestar;

Costos unitarios;

Costo día o costo hora;

Precio de venta,

Cantidad de productos o días de entrega;

Margen de ventas;

Margen de desviación:

Calcular la inversión total por servicio;

Acordar términos y condiciones de entrega y pago (contratos);

Entregar presupuesto final.
3.7 Medición y evaluación de la eficacia publicitaria digital y tradicional

Analizar los KPIs, calcular la Tasa de Conversión y Costos por Lead del contenido digital publicado.

Analizar los KPIs, calcular la Tasa de Conversión y GRP contenido tradicional publicado.

Detallar analíticas de redes sociales por cada contenido publicado y citar figura en Normas APA.

Describir objetivos de publicidad y marketing planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.

Describir objetivos de contenidos (branded content) planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.
Describir objetivos de marketing de influencers planteados, resultados esperados y resultados obtenidos.
4. Rúbrica de evaluación proyecto de parcial 
	CRITERIOS
	EXCELENTE TRABAJO

1 punto
	CUMPLE CON EL NIVEL ESPERADO

0.5 puntos
	CERCA DEL NIVEL ESPERADO

0.25 puntos
	PUNTAJE OBTENIDO

	Estrategia y planificación de medios de comunicación
	Presenta de manera clara y detallada todos los elementos de la estrategia de medios de comunicación con profundidad y coherencia.
	Incluye la mayoría de los elementos de la estrategia de medios de comunicación de forma adecuada y comprensible.
	Presenta algunos elementos d de la estrategia de medios de comunicación, pero con falta de profundidad o claridad.
	1

	Reflexión personal sobre el nivel alcanzado (50 palabras mínimo sin faltas ortográficas, -0.20 por cada falta.)

Escribir
	

	CRITERIOS
	EXCELENTE TRABAJO

2 puntos
	CUMPLE CON EL NIVEL ESPERADO

1.5 puntos
	CERCA DEL NIVEL ESPERADO

0.5 puntos
	2

	Medición y evaluación de la eficacia publicitaria digital y tradicional
	Desarrolla una medición y evaluación completa de la campaña publicitaria, abordando todos los aspectos de manera innovadora.
	Incluye la mayoría de los elementos de medición y evaluación de forma coherente y estructurada.
	Presenta algunos elementos de medición y evaluación, pero con falta de originalidad o cohesión.
	

	Reflexión personal sobre el nivel alcanzado (50 palabras mínimo sin faltas ortográficas, -0.20 por cada falta.)

Escribir 
	

	CRITERIOS
	EXCELENTE TRABAJO

2 puntos
	CUMPLE CON EL NIVEL ESPERADO

1.5 puntos
	CERCA DEL NIVEL ESPERADO

0.5 puntos
	2

	Ejecución y Profundidad de Análisis
	Demuestra una ejecución impecable y un análisis profundo en todas las áreas, mostrando un entendimiento integral del tema.
	Muestra una ejecución competente y un análisis adecuado en la mayoría de las áreas evaluadas.
	Presenta una ejecución básica y un análisis superficial en algunas áreas, mostrando falta de profundidad.
	

	Reflexión personal sobre el nivel alcanzado (50 palabras mínimo sin faltas ortográficas, -0.20 por cada falta.)

Escribir 
	

	CRITERIOS
	EXCELENTE TRABAJO

1 punto
	CUMPLE CON EL NIVEL ESPERADO

0.5 puntos
	CERCA DEL NIVEL ESPERADO

0.25 puntos
	1

	Creatividad y Originalidad
	Exhibe un enfoque creativo y original en la presentación de ideas y estrategias, destacándose por su innovación.
	Muestra un nivel aceptable de creatividad y originalidad en la propuesta, cumpliendo con las expectativas.
	Presenta ideas convencionales y poco originales, mostrando falta de creatividad en la propuesta.
	

	Reflexión personal sobre el nivel alcanzado (50 palabras mínimo sin faltas ortográficas, -0.20 por cada falta.)

Escribir 
	

	SUBTOTAL
	6

	CRITERIOS
	EXCELENTE TRABAJO

2 puntos
	CUMPLE CON EL NIVEL ESPERADO

1.5 puntos
	CERCA DEL NIVEL ESPERADO

0.5 puntos
	2

	Presentación y Defensa
	Comunica de manera persuasiva y efectiva los elementos clave del Brief, demostrando habilidades de presentación y argumentación sólidas. Adjunta la presentación en pdf en el aula virtual.
	Presenta el Brief de forma clara y coherente, defendiendo los puntos clave de manera adecuada. Adjunta la presentación en pdf en el aula virtual.
	La presentación del Brief es aceptable, pero la defensa de los elementos clave puede carecer de persuasión o claridad. Adjunta la presentación en pdf en el aula virtual.
	

	TOTAL
	8


5. Nombres y firmas estudiantes

	Firmas digitales


	Nombres de Estudiantes
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