3.4. Aplicacion de la campana en diferentes
medios

3.4.1. Estrategias para la adaptacion de Ia
campana a diferentes medios

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la produccion publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicacion y su presupuesta en [a elaboracion de una campafa
publicitaria.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Estrategias para la adaptacion de la
campana a diferentes medios

¢Como adaptar una
campana digital a medios
tradicionales?

1. Analisis de la campana
digital

e /dentificar los elementos
clave: INSIGHT, CONCEPTO
PUBLICITARIO, mensaje,
publico objetivo, tono,
formatos, etc.

e Evaluar la TC de mayor
rendimiento que esta
funcionando mejor y que
pueda adaptarse a otros
medios.
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Estrategias para la adaptacion de la
campana a diferentes medios

¢Como adaptar una
campana digital a medios
tradicionales?

2. Seleccion de los medios
tradicionales adecuados

o Definir los medios que
mejor se adapten al target
y opjetivos de la campana.
Revisar el brief creativo,
objetivos SMART.

e [stablecer costos y
presupuestos para cada
medio.
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Estrategias para la adaptacion de la
campana a diferentes medios

¢Como adaptar una
campana digital a medios
tradicionales?

3. Adaptacion del mensaje y
formatos

e Ajustar el mensaje a

cada medio, manteniendo el
CONCEPTO PUBLICITARIO
pero adaptando el lenguaje.

e (tilizar formatos nativos de
cada medio: spots TV, cunas
radio, publirreportajes, vallas y
pantallas publicitarias, etc.
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Estrategias para la adaptacion de la
campana a diferentes medios

¢Como adaptar una

campana digital a medios S |
tradicionales? e Disenar sinergias entre

los canales digitales y
tradicionales.

4. Integracion online y

offline e Emplear codigos

exclusivos, hashtags para
trackear el impacto de cada
medio.
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Estrategias para la adaptacion de la
campana a diferentes medios

¢Como adaptar una
campana digital a medios
tradicionales?

4. Medicion y optimizacion

KANTAR MEBIAF

IBOPE

media

 Analizar metricas clave o
KPIs tradicionales como GRPs
(Gross Rating Point).

Consiste en el numero total de
Impresiones de un anuncio

por cada 100 personas del

target.
Tomar en cuenta:
Jarget

Audiencia -
Numero de pases publicitarios
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http://www.ibope.com.ec/ibope/#

Estrategias para la adaptacion de la
campana a diferentes medios

Calculo del GRP:

Cobertura relativa = Audiencia alcanzadal Target
Frecuencia = Numero de pases publicitarios
GRP = Cobertura relativa x Frecuencia

GRP = impresiones por cada 100 personas

Cobertura relativa = 458,500 94,000 = 4.87 = 487 %
Frecuencia = 5

GRP = 487% x 5

GRP = 2 435

INEC

https://www.ecuadorencifras.gob.ecl/institucional/lhome/
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3.4. Aplicacion de la campana en diferentes
medios

3.4.2. Ejecucion y seguimiento de la
campana en diferentes medios

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la produccion publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicacion y su presupuesta en [a elaboracion de una campafa
publicitaria.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Ejecucion y seguimiento de la
campana en diferentes medios

1. Diseno y adaptacion
de instrumento plan de
medios digitales a medios

tradicionales l
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Ejecucion y seguimiento de la
campana en diferentes medios

Precios vigentes hasta XTI KKK X
Margen negociado 20%
Margen deseado 30%
Margen minimo
SERVICIO COsSTO UNITARIP (] PRECIO DE VENTA UNITARIO CANT_IDAD (o] PRECIO DE MARGEN DE MARGEN I?E
COSTO PORDIA NEGOCIADO DESEADO  MiNIMC 0 DIAS VENTA VENTAS DESVIACION
llllllllllllllll $4.00 $5,00 $5.71 $4.44 10 $50,00 20% -10%
c - Numero de revisiones: $4.00 $5,00 $5.71 $4.44 4 $20,00 20% -10%
2 Esta blecer costos Campaiia - Briefing Creativo $100,00 $125,00 $142.86 $111.11 1 $125.00 20% 10
Publicitaria digital [ - Precio generacion de contenido 500 0 7e 590 ) 09 0o
Ll y (web, blog o redes |(Foto perfil y posts ) $3,00 $3.75 $4.29 $3.33 0 $112.50 20% 0%
- sociales) - Precio generacién de contenido £ 00 51 95 o o 575 00 0o,
it ) $25,00 $31,25 $35,71 $27,78 12 $375,00 20% 1
presup ues os pa ra m e los - Activacion de camparia $110,00 $137.50 $157.14 $122,22 0 $0.00 20% 1

spots, cunas, prensa, vallas
y pantallas publicitarias,
etc.

tradicionales. l

?
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Ejecucion y seguimiento de la
campana en diferentes medios

3. Medir potenciales
alcances y resultados

GRPs (Gross Rating Point).

?
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TALLER 11

Adaptacion y seguimiento de campana publicitaria a medios
tradicionales.

e Jrabajo en grupo.

e [isenhar o adaptar instrumento para costos y presupuestos para

medios tradicionales: spots (paquetes), cunas (paquetes), prensa

(tamarios), vallas (ubicacion) y pantallas publicitarias.

e [isenar o adaptar instrumento para plan de medios tradicionales.

o Ajustar (mockup) contenido digital de mayor TC a formatos

tradicionales: spots (duracion), curias (duracion), prensa (tamarios),

vallas (ubicacion) y pantallas publicitarias.

;" /m,c/)/ementar integracion online y offline entre medios tradicionales y
Igitales.

e [isenar o adaptar instrumento para medir potenciales alcances y

resultados en medios tradicionales.

e Presentacion de contenido parcial para cada campana

(uniformidad en la linea grafica).

Presentacion proxima clase.
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ACTIVIDADES PRACTICAS DE
APLICACION Y EXPERIMENTACION
/ ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller 11. Presentacion en clase.
- Tarea 11: Compilado taller + casos de estudio. Presentacion en el Aula Virtual.
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