3.3. Presupuesto y control de avisos
publicitarios

3.3.1. Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la produccion publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicacion y su presupuesta en [a elaboracion de una campafa
publicitaria.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Hablemos de presupuesto
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Ayyyy es que hemos tenid
opoderoso, aparca lo que ano malisimo
p

mi logo mds grande, solo estoy
hasta las 13:00, otros me lo hacen
por menos de la mitad, mi logo
mas grande, clrratelo un poco
mas que la ultima vez...

Cubrir los COStOS de diferentes estrategias y
tacticas de publicidad y marketing, como:

Anuncios en medios tradicionales (TV,
radio, prensa, vallas publicitarias),
publicidad digital (anuncios en linea,
redes sociales, SEQO, SEM, email
marketing).

Eventos, patrocinios y activaciones de
marca.

Materiales publicitarios (folletos,
catalogos, merchandising).

Investigacion de mercado y analisis de
la competencia.
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How

Objetivos de la camparia.
Publico objetivo.

Medios de comunicacion.

| orsanansava \

Duracion de la campana.
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto: Branding
Know How Posicionamiento
Objetivos de la campana. Adquisicion de clientes
potenciales
Publico objetivo.
Ventas
Medios de comunicacion. L
Fidelizacion

Duracion de la campana. ,
[ anzamiento de producto, etc.

Santiago Barriga Fray / Diseiio Publicitario / Séptimo Semestre



Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How

Objetivos de la camparia.

Publico objetivo.

Medios de comunicacion.

Duracion de la campana.

El perfil y tamano del publico
al que se dirige la campana
afectara /os costos de los
medios y las estrategias a
utilizar.

Cuanto mas especifico y
segmentado sea el publico,
mas eficiente podra ser la
inversion.
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How
[ 0s canales y soportes
Objetivos de la campafa. publicitarios (TV, radio, medios
digitales, activaciones, etc.)
Publico objetivo. tiene un impacto directo en
el presupuesto, ya que cada
Medios de comunicacion. medio tiene tarifas y costos
diferentes.

Duracion de la campana.
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How
Cuanto mas extensa sea
Objetivos de la camparia. la campana publicitaria,
mayor sera el presupuesto
Publico objetivo. necesario para mantener la
presencia y el impacto en el
Medios de comunicacion. tiempo.

Duracion de la campana.
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Ok, ok,y ¢Como cobramos?
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How

Establecer margenes de

Precios vigentes hasta XX/XX/XXXX
: ' £ Margen negociado 20%
negOClaCIOn Margen deseado 30%

Margen minimo
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Planificacion y gestion del

presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How
Definir los servicios a prestar; S—— SRR B
. . . C Campana Publicitaria digital (web, blog o redes sociales)
Costos unitarios,  Brief el Cliente : 1250
Ve s - Plazo de entrega: $ 50,00
COStO d/a O COSZ-O hora’ - Numero de revisiones $ 20,00
. - Briefing Creativo $ 125,00
PreC/O de Ven ta - Precio generacion de contenido (Foto perfil y posts) $ 112,50
. g - Precio generacion de contenido (video, reel) $ 375,00
Cant/dad de prOdUCtOS O - Activacion de campafa $ -
Vs . Campana Publicitaria digital (web, blog o redes sociales) $ 695,00
dias de entrega,
7/
Margen de ventas,
7/ " L[4
Margen de desviacion.
SERVICIO COSTO UNITARIO o PRECIO DE VENTA UNITARIO CANTIDAD o PRECIO DE MARGEN DE MARGEN DE
COSTO POR DIA NEGOCIADO DESEADO MINIMO DIAS VENTA VENTAS DESVIACION
- Plazo de entrega $4.00 $5,00 $5.71 $4 44 10 $50,00 20% -10%
c - Numero de revisiones $4.00 $5,00 $5.71 $4 44 g $20.00 20% -10%
Campanha - Briefing Creativo $100.,00 $125.00 $142 .86 $111.11 1 $125.00 20% -10%
Publicitaria digital [ Bre= :
(wl;b:ﬂlggi e {Fogzz'fmgf;i’iz'f’” de Come”fdo $3,00 $3,75 $4,29 $3,33 30 $112,50 20% -10%
sociales) - dz;ef,feﬂe”e’ac'o” de contenido $25,00 $31,25 $35,71 $2778 12 $375,00 20% 10%
- Activacion de camparia $110.00 $137,50 $157.14 $122.22 0 $0.00 20% -10%
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Planificacion y gestion del
presupuesto publicitario

Calculo del presupuesto:

Know How

Calcular la inversion total por
Servicio;

Acoraar terminos y
condiciones de entrega y
pago;

Entregar presupuesto final.

COLOQUE AQUI EL
NOMBRE DE SU
EMPRESA

Proforma N

COLNTL
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PRESUPUESTO VALDO HASTA B
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haedia Ftons
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560 Won 3 medidy

sion)

Notas
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030 dllbn Arade 14 Seits e e
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IANTE TRAN SFERENCIA BANCA

e (A

Pégina 1 de2

PRESUPUESTO N 001

FECHA diaimesfafo

Nombre del Cliente

Escriba el nombre de su empresa squi TIPO DE SERVICIO
Ruc Teléfono / Nombre Emprese
Teléfono
Direccién

COMPARECIENTES. -
c n 313 oslebraci

Compar

=cen 3 la ozl cuerdo, las siguientes personas: por una parte, el Sr. Escriba su
nombre aqui.en su c3 te de Escriba el . '
y para efectos del presents scuerdo se denominara
= J ciente. 3 o
ser mayores de edad y legaiments capaces para contratar y obigarse. 3l tenor

qu

2
Escriba el nombre de su empresa aqui,” y por cira

3 03 inteninientes deciaran
Ias siguientes cldusulas:

La aceptacién de este presupuzsto lleva implicito el cumplimiento de las siguientes clausulas:

Si una vez iniciado el proyecto, el Cliente decidiera rescindir el contrato
nombr de su empresa squi,no se & resmbaisars €l porceniaje adelantado,

guir trakajando con

toy o

presa squi daiaré de prestar los por cuslquier motvo, recibird
pago por los esafecha y el Chents tendrd derecho a percibir un 10% de des

Tercera. Esciba el nomre de s a aqui

0 3cordado, siempre y cuando cuente con todo & m:

parte del Cliente. En caso de b
jente podrd raciamar un o

sarios para realizar el
mpo y no cumpiir con [a fecha
ado.

la responsabilidad de revisar
resin, reroduceidn yio pr .y libe
d gor los ermores que = pudiersn produsic
comunicado con anterioridad y Escriba el nembre de su empresa aqui no los hubies:

nido en cuenta por errar.

¥ e aceptadas por =l Cles
ndo 3 disgosicion de Escrba e nomere de su
2 desee o crea mas conveniente

ta. Las propuestas presentadas por Escriba &l nombre de su empresa aqui
impican I3 renuncia 3 ouslquier derecho sobre efas, qQuada
‘empresa aqui, como autor de estas, el uso que librs

Sexta. Esciba el nombre de su empress =
realizados en la web del estudio “tudireos
nstragram, TikTok, Eehance.

i podré mostrar, siempre que lo erea conver
iorweb.com” asi como

los trab
otras piataformas como Facebook,

Séptima. Es:

ales que s pusdan derivar de los cambios de orie
&n su desamallo por pa so, Escriba ol nombre de su empresa aqui tendrd que
informar al lente y podr mod#icar & presupuesto ahadizndo los incrementos en el imgorte que se hutieran
producido o 52 pudieran produir, pero manteniendo los mismos crierios o valoracién wilizados en &l primer

presupuesto,

Octava. Traduosiones de textos, fotografias yio cusiquier servicio derivado del proyects y al margen de este
contrato serdn faciitadss por el Cliente o bien serdn prasupusstadas aparte

ierechos de explotacion de I3 solucién
que el Clente no haya efectuado el 100"

Fégina2de2

PRESUPUESTO N* 001

FECHA diaimes/afo

DETALLES DEL SERVICIO Inversién parcial

Escribe squi el detsle de los sen,
entreges s reslizar:

los puntcs ¢ fases y las

>
-
> 100000
= Entregs del materisl en formato Y00(
= Seincluyen X Revisiones
11 Revisién Extra: X0X §
Repita Ia informacién en caso de que existen més servicios Coloque Is cantided
Repits la informacién en ceso de que existan més servicios Coloque le cantidsd

Tiempo Estimado Totat Ingca el tiempo calcuiado para a entrega d! proyecto.

Total Inversion $1000,00
LVA (o 521000

Subtotsl 0

Total a pagar $1060,00

Este cresucuesto
sidadk

lidez de 30 ias desde Is fecha de emisién y responde 3 un momento
353335 en el tipo de empresa, el sectory 13 3 I futurs explotaci

12 solucién

FORMA DE PAGO MEDIANTE TRANSFERENCIA BANCARIA, BINANCE, CHEQUE.

Prasupussto negociable hasta comienzo del proyecto,
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3.3. Presupuesto y control de avisos
publicitarios

3.3.2. Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la produccion publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicacion y su presupuesta en [a elaboracion de una campafa
publicitaria.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

KPI

(Key Performance ,
Indicators) Indicadores clave que

miden e/ rendimiento de

una campana publicitaria o
estrategia de marketing en las
redes sociales.

Permiten evaluar el éxito de

| : nuestras acciones y ajustar
ikey Performance Indicator nuestra eStrategia Segdn sea
necesario.
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Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

KPI
(Key Performance
Indicators)

QA

AR

4 ¥
OBJECTIVE

V‘//Z
B

STRATEGY
<PERFORMANCE
!F.;'; ”':”‘:;._}} ‘>\ KEY PERFORMANCE INDICATOR ,__, '
Y7, %
OPTIMIZATION 7/\ /\‘/ EVALUATION

SUCCESS MEASUREMENT

Se pueden tomar alguno
de los KPIs que sirven para
calcular el engagment rate,
COmo:

Clics,

[ likes,
Interacciones,
Visualizaciones,
Visitas al sitio web.

Tasa de Conversion (TC)
Costos por Lead (CPL)
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Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

Tasa de Conversion (TC)

Mide cuantas personas que
ven tu anuncio o publicidad
realizan |a accion deseada,
como hacer una compra,

llenar un formulario, descargar
un contenido, etc.

Una tasa de conversion alta
significa que la publicidad es
efectiva.

Una tasa baja indica que
aebes mejorar algo en tu
anuncio, oferta o publico
objetivo.
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Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

Campana publicitaria en
Facebook, cuyo objetivo fue
aumentar las ventas en tu

Tasa de Conversion (TC) lienaa en linea.

Know How La can;)?paﬁa ha %urao’o un/
. mes y ha generaqao un tota
Calculo de 10,000 impresiones y 500

conversiones (clics, o likes, O
Interacciones, o visitas al sitio
web).

Conversiones 500
X100 X100 =5%

Impresiones 10,000
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Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

Costos por Lead (CPL) Medida del costo promedio

por cada lead (prospecto o
cliente potencial) generado
a traves de una campana
publicitaria.

Este costo se calcula
dividiendo el presupuesto total
de la campana por el numero
de leads generados.
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Medicion y evaluacion de la eficacia

publicitaria
Costos por Lead (CPL) Campafia publicitaria en
Know How Facebook, cuyo presupuesto
Cilculo de $1,000 y genera 100 leads.
El costo por lead seria:
Presupuesto $1,000

= $10
Leads 100
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Medicion y evaluacion de la eficacia

publicitaria

Tasa de Conversion (TC)
Costos por Lead

e Eficacia de la estrategia
publicitaria.

La TC indica que la estrategia fue
efectiva en atraer a los usuarios y
dirigirlos a la pagina de destino.

* Optimizacion del presupuesto.
La TC puede puede identificar
qué anuncios y estrategias estan
funcionando mejor.

e Mejora del ROI.

T1C y CPL permiten mejorar el

RO (Return on Investment) de

la campana publicitaria, porque
identifican quée anuncios y estrategias
estan generando mas conversiones.
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Medicion y evaluacion de la eficacia
publicitaria

Tasa de Conversion (TC)
Costos por Lead

TC - CPL DISENO PUBLICITARIO
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TASA DE CONVERSION (TC)

INTERACCION

CONTENIDO IMPRESIONES Lnads TC Costo por lead (CPL)
Anuncio 1 700 100 25,00
CPL (costo por lead) § 1,00
Leads por publicidad esperados 200
Inversion publicitaria $ 200,00
Ventas esperadas 150
Precio de venta articulo  § 8.00
ROI $ 6,00

Coloque la imagen del anuncio aqui
TASA DE

CONVERSION (TC)

57 14

I Derechos de autor, si emplea este instrumento debera citar.
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TALLER 10
Presupuesto, Tasa de Conversion y Costo por Lead.

e Jrabajo en grupo.
e [Establecer el presupuesto de la campana, de acuerdo a los

servicios a prestar de todo el contenido y activacion, para las 3

campanas. | o |
e (Calcular la inversion total; definir los terminos de entrega y pago,

junto al presupuesto final de cada campana. |
e Analizar los KPIs y calcular la Tasa de Conversion y Costos por

Lead del contenido a planificar de cada campana. i
e Presentacion de contenido parcial para cada campana

(uniformidad en la linea grafica).

Presentacion proxima clase.
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ACTIVIDADES PRACTICAS DE
APLICACION Y EXPERIMENTACION
/ ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller 10. Presentacion en clase.
- Tarea 10: Compilado taller + casos de estudio. Presentacion en el Aula Virtual.
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