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3.3. Presupuesto y control de avisos 
publicitarios
3.3.1. Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la producción publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicación y su presupuesta en la elaboración de una campaña 
publicitaria.

ACTIVIDADES PRÁCTICAS DE APLICACIÓN Y
EXPERIMENTACIÓN / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTÓNOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Hablemos de presupuesto
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Cubrir los costos de diferentes estrategias y 
tácticas de publicidad y marketing, como:

Anuncios en medios tradicionales (TV, 
radio, prensa, vallas publicitarias),
publicidad digital (anuncios en línea, 
redes sociales, SEO, SEM, email 
marketing).

Eventos, patrocinios y activaciones de 
marca.

Materiales publicitarios (folletos, 
catálogos, merchandising).

Investigación de mercado y análisis de 
la competencia.
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Objetivos de la campaña.

Público objetivo.

Medios de comunicación.

Duración de la campaña.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Branding

Posicionamiento 

Adquisición de clientes 
potenciales

Ventas 

Fidelización

Lanzamiento de producto, etc.

Objetivos de la campaña.

Público objetivo.

Medios de comunicación.

Duración de la campaña.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

El perfil y tamaño del público 
al que se dirige la campaña 
afectará los costos de los 
medios y las estrategias a 
utilizar. 

Cuanto más específico y 
segmentado sea el público, 
más eficiente podrá ser la 
inversión.

Objetivos de la campaña.

Público objetivo.

Medios de comunicación.

Duración de la campaña.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Los canales y soportes 
publicitarios (TV, radio, medios 
digitales, activaciones, etc.) 
tiene un impacto directo en 
el presupuesto, ya que cada 
medio tiene tarifas y costos 
diferentes.

Objetivos de la campaña.

Público objetivo.

Medios de comunicación.

Duración de la campaña.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Cuanto más extensa sea 
la campaña publicitaria, 
mayor será el presupuesto 
necesario para mantener la 
presencia y el impacto en el 
tiempo.

Objetivos de la campaña.

Público objetivo.

Medios de comunicación.

Duración de la campaña.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Ok, ok, y ¿Cómo cobramos?
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Establecer márgenes de 
negociación.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Definir los servicios a prestar; 
Costos unitarios;
Costo día o costo hora;
Precio de venta, 
Cantidad de productos o 
días de entrega;
Márgen de ventas;
Márgen de desviación.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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Plani!cación y gestión del 
presupuesto publicitario

Calcular la inversión total por 
servicio;
Acordar términos y 
condiciones de entrega y 
pago;
Entregar presupuesto final.

Cálculo del presupuesto:

Know How
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3.3. Presupuesto y control de avisos 
publicitarios
3.3.2. Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la producción publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicación y su presupuesta en la elaboración de una campaña 
publicitaria.

ACTIVIDADES PRÁCTICAS DE APLICACIÓN Y
EXPERIMENTACIÓN / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTÓNOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Indicadores clave que 
miden el rendimiento de 
una campaña publicitaria o 
estrategia de marketing en las 
redes sociales. 

Permiten evaluar el éxito de 
nuestras acciones y ajustar 
nuestra estrategia según sea 
necesario.

KPI 
(Key Performance 
Indicators)
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Se pueden tomar alguno 
de los KPIs que sirven para 
calcular el engagment rate, 
como:

Clics,
Llikes,
Interacciones, 
Visualizaciones,
Visitas al sitio web.

Tasa de Conversión (TC)
Costos por Lead (CPL)

KPI 
(Key Performance 
Indicators)

Santiago Barriga Fray
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Mide cuántas personas que 
ven tu anuncio o publicidad 
realizan la acción deseada, 
cómo hacer una compra, 
llenar un formulario, descargar 
un contenido, etc.

Una tasa de conversión alta 
significa que la publicidad es 
efectiva.

Una tasa baja indica que 
debes mejorar algo en tu 
anuncio, oferta o público 
objetivo.

Tasa de Conversión (TC)
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Campaña publicitaria en 
Facebook, cuyo objetivo fue 
aumentar las ventas en tu 
tienda en línea. 

La campaña ha durado un 
mes y ha generado un total 
de 10,000 impresiones y 500 
conversiones (clics, o likes, o 
interacciones, o visitas al sitio 
web). 

Tasa de Conversión (TC)

Cálculo

Conversiones

Impresiones

500

10,000
X 100 X 100 = 5%

Know How
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Medida del costo promedio 
por cada lead (prospecto o 
cliente potencial) generado 
a través de una campaña 
publicitaria. 

Este costo se calcula 
dividiendo el presupuesto total 
de la campaña por el número 
de leads generados. 

Costos por Lead (CPL)
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Campaña publicitaria en 
Facebook, cuyo presupuesto 
de $1,000 y genera 100 leads. 

El costo por lead sería:

Costos por Lead (CPL)

Cálculo

Presupuesto

Leads

$1,000

100
= $10

Know How
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

• Eficacia de la estrategia 
publicitaria.
La TC indica que la estrategia fue 
efectiva en atraer a los usuarios y 
dirigirlos a la página de destino.

• Optimización del presupuesto.
La TC puede puede identificar 
qué anuncios y estrategias están 
funcionando mejor.

• Mejora del ROI.
TC y CPL permiten mejorar el 
ROI (Return on Investment) de 
la campaña publicitaria, porque 
identifican qué anuncios y estrategias 
están generando más conversiones.

Tasa de Conversión (TC)
Costos por Lead
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Medición y evaluación de la e!cacia 
publicitaria

Tasa de Conversión (TC)
Costos por Lead
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Presupuesto, Tasa de Conversión y Costo por Lead.

• Trabajo en grupo.
• Establecer el presupuesto de la campaña, de acuerdo a los 
servicios a prestar de todo el contenido y activación, para las 3 
campañas.
• Calcular la inversión total; definir los términos de entrega y pago, 
junto al presupuesto final de cada campaña.
• Analizar los KPIs y calcular la Tasa de Conversión y Costos por 
Lead del contenido a planificar de cada campaña.
• Presentación de contenido parcial para cada campaña 
(uniformidad en la línea gráfica).

Presentación próxima clase.

TALLER 10
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ACTIVIDADES PRÁCTICAS DE 
APLICACIÓN Y EXPERIMENTACIÓN 
/ ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTÓNOMO:

- Taller 10. Presentación en clase.
- Tarea 10: Compilado taller + casos de estudio. Presentación en el Aula Virtual.


