3.2. Plan de Medios de comunicacion; SEO,
SEM

3.2.1. Estrategia de Medios de
comunicacion (digitales)

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la produccion publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicacion y su presupuesta en [a elaboracion de una campafa
publicitaria.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)

Consiste en enfoque integral
que combina diferentes
canales y plataformas

para llegar a tu audiencia y
alcanzar los objetivos de
marketing y de publicidad.
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Estrategia de Medios de comunicacion

(digitales)
Ventajas de la Estrategia de Mayor flexibilidad y
Medios Digitales personalizacion.

Mayor alcance y cobertura.

Mayor capacidad de
medicion y seguimiento.

Mayor capacidad de ajustar
Yy mejorar en tiempo real.
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Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)

Planificacion y Ejecucion
de la Estrategia de Medios
Digitales

Analisis benchmarking
competencia.

Estrategia de la campana
publicitaria con Metricool.

Desarrollo de matriz ae
contenidos.

Seleccionar los canales
adecuados.

Planificacion de contenidos
Exportar datos en un formato
de tabla (.csv).

Monitorear y ajustar en
tiempo real.
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Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)
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Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)

Planificacion y Ejecucion e

Sigue estas instrucciones:

de Ia Estra teg’a de Medios £} Completa al detalle las fichas de tu publico objetivo en la pestafia CLIENTES.

.ﬂ Disefia la estrategia para cada uno de los buyer persona elegidos desde la pestafia ESTRATEGIA.

[ [
D’g’tales Bl Resume los datos mds interesantes y pasa a la fase de PLANIFICACION DE CONTENIDOS.

EStra tegia de Ia campaﬁa "mwr"os tips para el uso pro de esta plantilia:

Afiade columnas extra para mejorar tu organizacion.

l | | l | | J
p UbI’C’tar’a con Metr’COOI Comparte este documento con los miembros de tu equipo para trabajar de forma colaborativa.
| |

Siguenos en Instagram para estar al dia de todas las novedades de Metricool

Aprende mds sobre Metricool en nuestro canal Youtube
metricool

J INSTRUCCIONES = [l CLIENTES ~ B} ESTRATEGIA ~ El RESUMEN ~
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Hy8oKVpfag-ErseDyQ9CARLDEUx-LDpyWF6M3362TNw/edit?gid=1931654521#gid=1931654521

Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)

.~ INSTRUCCIONES

Para utilizar esta Plantilla necesitas una cuenta de Metricool.

Planificacion y Ejecucion  ......... —
de Ia Estra teg’a de Medlos B Resume los datos mas interesantes de la ESTRATEGIA antes de planificar los contenidos.

E) Completa la MATRIZ DE CONTENIDOS en base a cada problema, deseo o aspiracion de tu plblico objetivo.

Digita Ies B) Ve a la pestafia REDES SOCIALES, selecciona cudles utilizar y pulsa al botén COMENZAR.

[ Completa la pestafia PLANIFICACION con las especificaciones de cada publicacion para cada red social.

£ Descarga Unicamente la pestafia PLANIFICACION en formato CSV desde el menu Archive, Descargar, Valores separados por

A

3 Ve al planificador de Metricool y sube el archivo desde la opcién Importar CSV.

Desa rrq Ilo de matriz de ﬂ S5 conterio presents sigun enor uedard qusrdsd coma borrador '\
contenidos.

A §j quieres realizar madificaciones hazlas después de darle 3l batén comenzar de |a pestaiia REDES SOCIALES A

Algunos tips para el uso pro de esta plantilla:

Afiade columnas extra para mejorar tu organizacion.

Comparte este documento con los miembros de tu equipo parateabaiar de forma colaborativa.

= = [2 INSTRUCCIONES ~ El RESUMEN B MATRIZ DE CONTENIDOS ~ E} REDES SOCIALES ~ I PLANIFICACION ~
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1JsU6iHDGiGY3OMzgdbquZ2DSCnBhlTwMYKNG6wXFcZo/edit?usp=sharing

Estrategia de Medios de comunicacion

(digitales)

Selecciona las redes sociales que utilices

y ve a la hoja PLANIFICACION
L L i L Facebook o
Planificacion y Ejecucion
de la Estrategia de Medios Linkedin inj[u
Digitales
Instagram (@
Seleccionar los canales
adecuados. TikTok ® O
N -] -
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Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)

Planificacion y Ejecucion
de la Estrategia de Medios g .

Planificacion de contenidos = - [ .

formato de tabla (.csv).

metricool
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https://metricool.com/es

Estrategia de Medios de comunicacion
(digitales)

Planificacion y Ejecucion
de la Estrategia de Medios
Digitales

Monitorear y ajustar en
tiempo real. [

metricool
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https://metricool.com/es

3.2. Plan de Medios de comunicacion; SEO,
SEM
3.2.2. SEO y SEM: Posicionamiento en

buscadores

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Determina el uso de la inteligencia artificial (IA) en la produccion publicitaria y sus beneficios.
- Elabora Plan de Medios de comunicacion y su presupuesta en [a elaboracion de una campafa
publicitaria.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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SEOQ y SEM: Posicionamiento en
buscadores

¢ Qué son y por qué son
lmportantes’?

SEO (Search Engine
Optimization): Optimizacion
de motores de busqueda para

mejorar la visibilidad y el trafico de
un sitio web.

SEM (Search Engine Marketing):
Publicidad en motores de
busqueda para aumentar la
V/S/é)l//dad y el trafico de un sitio
we

Mejorar la posicion en los resultados de

busqueda.

Incrementar el trafico de usuarios.

Incrementar las conversiones.
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SEOQ y SEM: Posicionamiento en
buscadores

SEO SEVI

E No tiene un coste Tiene un coste
) directo directo por clic
1

Trabajo constante Resultados a corto
y resultados a plazo
medio/largo plazo

Incremento Solo hay visibilidad
constante si se paga
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SEOQ y SEM: Posicionamiento en
buscadores

Fundamentos de SEO

Google Trends:
https://trends.google.es/trends/

Screaming Frog:
https://lwww.screamingfrog.co.uk/seo-spider/

Keywordtool:
https:/Ikeywordtool.ioles

Ahrefs:

1. Analisis de palabras clave:
[dentificar palabras clave
relevantes.

Utilizar herramientas de analisis
de palabras clave.

2. Optimizacion de contenido:
Crear contenido relevante y de
alta calidad.

Utilizar palabras clave en el
contenido.

3. Optimizacion de metadata:
Utilizar metadatps (e.q., titulo,
descripcion, palabras clave) en la
pagina.

https://ahrefs.com/es/keyword-generator/?country=ec&input=moda%20

y%Z20estilo
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https://trends.google.es/trends/
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
https://keywordtool.io/es
https://ahrefs.com/es/keyword-generator/?country=ec&input=moda%20

SEOQ y SEM: Posicionamiento en

buscadores
1. Optimizacion de estructura de
pagina: |
Utilizar estructuras ae pagina
logicas y faciles de navegar.
Tecnicas de SEO 2. Optimizacion de imagenes:
Know How Utilizar imagenes optimizadas

para el tamano y la caligad.

3. Optimizacion de enlaces:
Utilizar enlaces internos y externos
relevantes.

Google My Bussines:
https:/lwww.google.com/business/
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https://www.google.com/business/

SEOQ y SEM: Posicionamiento en
buscadores

1. SEM:

Crear camparias de publicidad en
motores de busqueaa.

Utilizar herramientas de SEM.

SEM y Publicidad en Redes ~ (G009le Ads)
Sociales 2. Publicidad en redes sociales:
Know How Crear campanas de publicidad en
redes sociales.
Utilizar herramientas de
Googlefas: = publiciaad en redes sociales
e (Meta Business Suite, Tik Tok for
Meta Business Suite: business ) :

https://www.facebook.com/adsmanaqer/

Tik Tok for business:
https://www.tiktok.com/business/es
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https://ads.google.com/
https://www.facebook.com/adsmanager/
https://www.tiktok.com/business/es

TALLER 9

Estrategia de la campana publicitaria en Excel; Planificacion
de Social Media; y, Estrategias SEO y SEM.

e J[rabajo en grupo.
e Planificar la estrategia para medios digitales para las 3 campanas.
e Empezar por el analisis de benchmarking de 3 competencias por
cada campana.

e Flaborar la Estrategia de la campana publicitaria en Excel y
Planificacion de Social Media en Excel para las 3 camparias, en
Metricool.

o [stablecer las estrategias SEO y SEM para las campanas.

e Presentacion de contenido parcial para cada campana.
Uniformidad en la linea grafica).

Presentacion proxima clase.
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ACTIVIDADES PRACTICAS DE
APLICACION Y EXPERIMENTACION
/ ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller 9. Presentacion en clase.
- Tarea 9: Compilado taller + casos de estudio. Presentacion en el Aula Virtual.
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