Marketing Digital

SEO / SEM

SEO (Search Engine Optimization)

UNACH

Objetivo: Posicionar organicamente el sitio web en Google mediante contenido optimizado.

Palabras clave utilizadas (Keywords SEO):

- terapia para dislexia infantil

- gjercicios para nifios con dislexia

- cOmo ayudar a un nifio con dislexia en casa
- herramientas educativas para dislexia

Estrategia SEO

Imagenes con texto alternativo.

O O O O O

Backlinks desde paginas educativas.

Blog semanal optimizado con titulos H1, H2. (encabezados jerarquicos)
Meta descripciones claras (con palabras clave).

Contenido evergreen (duradero en el tiempo).

Encabezado Funcioén principal Usos recomendados
Titulo principal de la pagina o .
H1 P P , pag Solo debe usarse una vez por pagina
articulo
H2 Subtitulos principales del H1 Se usa para dividir secciones clave
H3 Subtitulos dentro de una secciéon Organiza contenido dentro de cada
H2 bloque
HA-HE Mas niveles si se requiere Menos comunes, pero utiles en

subdividir atin mas

documentos largos
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Ejemplo practico (Blog sobre dislexia)

<h1>10 estrategias efectivas para ayudar a tu hijo con dislexia</h1>

<h2>éQué es la dislexia?</h2>

<h2>Sefiales de alerta en edad escolar</h2>
<h3>Lectura lenta</h3>

<h3>Dificultades con la ortografia</h3>

<h2>Recomendaciones para el hogar</h2>
<h3>Juegos visuales</h3>
<h3>Lectura asistida</h3>

Ejemplo de titulo SEO:

“10 estrategias efectivas para ayudar a tu hijo con dislexia desde casa”

SEM (Search Engine Marketing) - Google Ads
Objetivo: Aparecer en los primeros resultados patrocinados de Google.

Palabras clave en campafias PPC:

o dislexia tratamiento nifios Quito
o logopeda infantil online
o clinica especializada en dislexia Ecuador

Ejemplo de anuncio en Google Ads:

Titulo: Clinica para Nifios con Dislexia | Primera Evaluacion Gratis

Descripcion: Tratamiento personalizado. Atencién especializada de 6 a 12 afios. Reserva tu
cita en linea.

URL visible: www.dislexiainfantil.ec

Tipo de campaiia: Busqueda (Search Network), con segmentacion geografica en Ecuador y
por intereses educativos.
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Campaiias PPC

Lanzar una campafia en plataformas como Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads,
entre otras.

Seleccionar (como anunciante)
e Objetivo (visitas al sitio web, ventas, formularios).
e Grupo de palabras clave o segmentacién por publico.
e Presupuesto diario o total.

Nota: Cada vez que un usuario hace clic en el anuncio, el anunciante paga una cantidad
determinada (que puede variar segtn la competencia por esa palabra clave o publico
objetivo).

Ejemplo:
Tienda online que vende juegos didacticos para nifios con dislexia.
e Inversién= $50 diarios en una campaiia PPC en Google.

e Seleccionar palabras clave como: “juegos para dislexia”, “material educativo
infantil”.

e Google muestra el anuncio a quienes buscan esas palabras.

e Si 1000 personas ven el anuncio, 100 hacen clic, se paga por esos 10 clics (por
ejemplo, $0.50 por clic = $5 en total).

Ventajas

Ventaja Explicacion

Control del presupuesto Se decide cuanto gastar al dia o al mes.

Resultados inmediatos El anuncio se activa al poco tiempo de ser aprobado.
Alta segmentacion Se puede elegir ubicacidén, edad, intereses, dispositivos.
Medible y ajustable Se puede ver qué anuncios funcionan y modificarlos.
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Meétricas

UNACH

Métrica clave

Resultado

Impresiones
Clics
CPC (costo por clic)

Costo total

1.000 personas vieron tu anuncio
100 personas hicieron clic

$0.50

100 clics x $0.50 = $50

CTR (Click Through Rate) 100 clics / 1.000 impresiones = 10%

Conversion:

Si de esos 100 clics

e 5 personas compran un producto de $20, el total es $100 en ventas.

e Inversion $50, ganancia $50 neto.

Este analisis se llama ROAS. (Retorno sobre la inversion en publicidad).



Marketing Digital UNACH

Publicidad en Meta (Facebook / Instagram Ads)
Objetivo: Generar trafico y reconocimiento de marca en redes sociales.

Segmentacion:

- Padres de familia, 25-45 afios

- Interés en educacidn, psicopedagogia, aprendizaje infantil
- Ubicacidn: Quito, Guayaquil, Cuenca

Ejemplo de contenido promocionado (Meta Ad):

Formato: Video + texto emotivo

Texto del post:

“;Notas que tu hijo tiene dificultades para leer y escribir? Detectar la dislexia a tiempo
puede cambiarle la vida. Agenda una evaluacién gratuita en nuestra clinica especializada.”
CTA (Call to Action): “Mas informacion” o “Enviar mensaje”

Diferencias Clave

Estrategia Enfocada en... Resultado Esperado
SEO Posicionamiento organico Visitas estables a largo
plazo
SEM (Google Ads) Publicidad pagada en Trafico inmediato con
busquedas intencién clara
Meta Ads Alcance y engagement Reconocimiento,

emocional interaccion y trafico social
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