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3. ANALISIS Y PROYECCION DE LA DEMANDA

05/08/2021

DEFINICION:

La demanda se define como la cantidad que estan
dispuestos a comprar los consumidores de un
determinado producto o servicios, considerando un
precio y en un determinado periodo.

https://www.youtube.com/watch?v=E3Y9eCK23EQ
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3.2. TIPOS DE DEMANDA (1)

Demanda Efectiva.- Es la demanda real.

Demanda Satisfecha.- Es la demanda en la cual el
publico ha logrado acceder al producto y/o servicio
y ademas esta satisfecho con él.

Demanda Insatisfecha.- Es la demanda en la cual el
publico no halogrado acceder al producto y/o
servicio y en todo caso si accedio no esta
satisfecho con el.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



3.2. TIPOS DE DEMANDA (2)

05/08/2021

Demanda Aparente.- Es aquella demanda que se
genera segun el numero de personas.

Ejemplo, si vendes galletas y llegas a un lugar donde
hay 50 personas, imaginas entonces que vas a vender
50 paquetes de galletas.

Demanda Potencial.- Es la demanda futura, en la cual
no es efectiva en el presente, pero que en algunas
semanas, meses 0 anos serareal.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Analisis de la demanda

l—l—l

l Historica Actual Futura “
Analizar factores Métodos para proyectar

determinantes del
comportamiento
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 FUNCIONDELADEWANDATURISTICA
Qo= F(R,P,P?,G)

Ceteris Paribus

F

Consumid

Eje de Andlisis Y

Eje de Analisis X=Qb

Factor Temporal



Definicion de demanda turistica: cantidad de “producto
turistico” que los consumidores estan dispuestos a adquirir en un
momento dada a un precio determinado.

Comportamiento de la demanda: Se reduce al aumentar el
precio. Debido a...:

a) se consume mas de otros bienes (efecto sustitucion) vy,

b) con la misma renta ahora podemos adquirir menos bienes que

antes (efecto renta).

Se desplaza con los cambios en la renta, por cambios en los
precios de bienes sustitutivos, cambios en las preferencias,
cambios en los precios esperados, expectativas.

Efecto Veblen: Aumenta la demanda al aumentar el precio
(fendbmeno de ostentacion, caso de productos de golf)



Espacio
Geografico

Demanda

Operadores

TIPOS DE DEMANDA

12 Clasificacién

-Demanda Efectiva

Demanda No Efectiva Demanda
potencial Demanda diferida
Sustituciéon de la demanda
Desviacion de la demanda

22 Clasificacion

«Demanda Individual

«Total de mercado

-Demanda de un segmento del mercado
-Demanda de una empresa o demanda de
una marca




Econdmicos

Sociales y Psicolbégicos

Exdgenos

eRenta disponible
*Renta per capita
*Coste de vida

*Pecios Turisticos
*Coste del transporte
*Tipo de Cambio
eDistancia

*Precio de los destinos
alternativos.

eFactores Demograficos
eMotivaciones
*Experiencias pasadas
eSimilitudes culturales
elImagen de los destinos
eDisponibilidad de tiempo

*Estabilidad

*Epidemias

eGuerras

*Recesion

eDesastres Naturales
eFactores Especiales (Juegos
Olimpicos)




TIPOLOGIA DE MOTIVADORES EN TURISMO

Emocional: Nostalgia,
Romance, Aventura,
Escapismo, Fantasia,
Espiritual

Status: Exclusividad, moda,
obtener buen nombre,
Ostentacion

Cultural:
Experiencias.

Desarrollo Personal:
Incremento de
conocimiento, aprender
una nueva habilidad.
Fisico: Relajacion,
Deporte, Sexo,

Estético o
Personal : Visitar

amigos, hacer nuevos
amigos, satisfacer =
otros.




Elasticidad de la
demanda turistica:

Mide la sensibilidad

de la demanda
frente a diferentes
cambios.

Normalmente la
demanda esta
altamente afectada
por dos aspectos,
los preciosyla

Elasticidad precio de la
demanda:

Elasticidad renta de la
demanda:

Mide el grado en que la cantidad
demandada responde a las
variaciones del precio de mercado.

Mide el grado en que la cantidad
demandada de un bien responde a
una variacion de la renta de los
consumidores, variacion
porcentual de la cantidad
demandada entre la variacién
porcentual de la renta.




LA ELASTICIDAD EN LA DEMANDA TURISTICA

% Variacion porcentual en la cantidad demandada
Ed=
%Variacion porcentual en el precio




Demanda inelastica: cuando una disminucion

en los precios genera un aumento inferior a
uno (respuesta menos que proporcional) en las
cantidades demandadas. E <1

Demanda perfectamente Demanda ineldstica

Demanda elastica:
cuando una
disminucion en los

Q;Q Qe @

precios genera un

aumento superior a

uno (respuesta mas Demanda perfectamente
que proporcional) en elastica

las cantidades
demandadas. E;>1

Demanda unitaria: cuando una
disminucién en los precios genera un
aumento igual a uno (respuesta

proporcional) en las cantidades
demandadas. E,=1

Q; Q;



Elastica: un cambio en el precio
determina un cambio en niumero de
unidades consumidas

— EJj. Turismo de sol y playa o un hotel
en un lugar desconocido para el
turista, oferta de productos turisticos
en destinos posicionados.

Rigida o inelastica: sin importar el
precio las unidades consumidas son
siempre iguales.

— EJ. Destinos, Restaurantes y Hoteles
de gran posicionamiento.

De elasticidad unitaria: por una unidad
de variacién en el precio, el consumo
varia en una unidad.




« Un crecimiento de la renta aumenta normalmente la
demanda (manteniendo los precios invariables)

« Tipos de bienes en funcidn de la elasticidad renta:

— Bien Normal

* Siaumentan la renta se amplia la estancia, se aumenta el
gasto, se consumen mas servicios complementarios.

« Se destina mayor tiempo para actividades de turismo

» Diferente al turismo de primera necesidad y de lujo
— Bien Inferior

* Su consumo disminuye al aumentar la renta

* Viajes de turismo de masivo o utilizacion de medios
masivos de transporte




 Variacion de la demanda como consecuencia de

la variacion en el precio de otro.

— Positiva - Bienes Sustitutos

» Ej. Apartamento/hotel

» Restaurante-Cadena de comidas rapidas
— Negativa — Bienes complementarios

» Tarifas aéreas / demanda de alojamiento

— Cero — Bienes independientes.



VARIABLES ANTES

HOY

v v

* Productos estandarizados a precios

.z ol . —
Evolucion demografico - social: aumento reducidos: demanda homogénea y poco
del nivel de renta y educativo, envejecimiento diferenciada

de la poblacion, entre otros. * Exclusividad, rigidez.
¢ ¢

Organizacion del trabajo: formalizaciondel ™ * Temporadas marcadas, los viajes solo
trabajo como factor de produccion, para los privilegiados.
intensificacion o reduccién de la jornada laboral * Productos turisticos sin garantia.

v \ 4

Mejora de las condiciones de
transporte: mejora en las carreteras, aumento Mercados locales, regionales, nacionales.
de la oferta de empresas de transporte,
reduccién de costos en el transporte aéreo

L 17
bejosas de la iniepmacian: Control, liderazgo, venta de marcas
telecomunicaciones, herramientas — broductos'y destinos J
tecnoldgicas. ’
L 1
Riferencias entie gllugarde origen y €l Centralizacion, intervencion estatal,

lugar de destino en factores que afectan  — S =
J Xperienci n los minimos recursos.
directamente la demanda saREllcliEd, LU ISS Pe ekt

v

* Productos diferenciados: demanda
segmentada, consumidores
experimentados.

* Amplia cobertura, flexibilidad,
moEiIidad.

*Mitigacion del efecto "temporada alta",

masificacion de las vacaciones.

*Sistema de aseguramiento, gestion de
calidad.

4

Globalizacion.

A%

Cambio/adaptacion, innovacion, nuevas
tecnologias, fidelizacion.

v

Descentralizacion (regionalizacion),
desregulacion, investigacion.



MERCADO

Determinantes de |la oferta

EUREion
de
__demanda_

equniiorio)

GOBIERNO: GOBIERNO:
fijacion de precios Impuestos al consumidor
MAaximos y minimos y al productor

Reduccion del excedente del productor v del consumidor

Péerdida irrecuperable de eficiencia



MERCADO

Determinantes de la demanda
Determinantes de |la oferta

e

EURECION
de

Precio de equilibrio Cantidad de equilibrio



OBJETIVOS

* ODbjetivo general: determinar el equilibrio del mercado
competitivo cuando la cantidad demandada se iguala con la
cantidad ofrecida para establecerlo como el principio de
vaciado de mercado.

* Objetivos particulares:

v Explicar las variables exdgenas determinantes de la
demanda y la oferta;

v" Definir las regularidades de la demanda y de la oferta;
v" Graficar las funciones de demanda y de oferta:

v" Distinguir la variacion de la candtidad demandada
frente al cambio de la demanda, y

v" Calcular el precio y la cantidad de equilibric



CURVA DE DEMANDA

Precio
,B_(;L X(ljzf(?l)ZBO_Bpl 1

Cantidad



Cantidad



CURVA DE OFERTA

Precio

0 Cantidad



DESPLAZAMIENTO DE
LACEHVA DE OFERTA

Cantidad



EQUILIBRIO DEL MERCADO

Precio

x* Cantidad



DESPLAZAMIENTO DE
LACURMA D=, ~=MANDA




DESPLAZAMIENTO DE
LACEHVA DE OFERTA

0 Xo X1 Cantidad



« Avila Bercial, R., & Barrado Timon, D. a. (2005). Nuevas tendencias en el
desarrollo de destinos turisticos: marcos conceptuales y operativos para su
planificacion y gestion. Cuadernos de Turismo, 15, 27-43. Retrieved from

http://revistas.um.es/turismo/article/view/18541/17881



http://revistas.um.es/turismo/article/view/18541/17881

«  MANKIW, N. Gregory. Principios de Economia. Quinta edicion.

« MOCHON, Francisco. Economia y Turismo. Segunda edicién. Mc
Graw-Hill Interamericana S.A.

« Consumer Behaviour in Tourism. John Swarbrooke & Susan Horner.

 Avila Bercial, R., & Barrado Timon, D. a. (2005). Nuevas tendencias en
el desarrollo de destinos turisticos: marcos conceptuales y operativos
para su planificacion y gestion. Cuadernos de Turismo, 15, 27-43.
Retrieved from http://revistas.um.es/turismo/article/view/18541/17881
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Analisis de la Demanda

Estimacion de la Demanda

Poblacion de
referencia

Poblacion
demandante
potencial

Poblacion
demandante efectiva

Arribos de turistas al distrito
donde se ubica el centro soporte.

Turista que tiene la djspnmcmn
a realizar actividades turisticas
relacionadas con el recurso
turistico que se intervendra en el
proyecto.

Turista que visitaran el recurso
turistico v hara uso de las
instalaciones turisticas, para la
realizacion de la actividades
turisticas.

Poblacion  estudiantil  del
distrito(s) cuyo tiempo utilizado
en el traslado entre la localidad
— recurso — localidad v en la
visita al recurso turistico sea
menor a 24 horas. (No requiere
pernoctacion)

Estudiantes de los distritos de la
poblacién de referencia, que
tiene la disposiciom a realizar
actividades turisticas
relacionadas con el recurso
turistico que se intervendra en el
provecto.

Estudiantes que visitaran el
recurso turistico v hara uso de
las instalaciones turisticas, para
la realizacion de la actividades
turisticas.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.




'—
Analisis de la Demanda

Estimacion de la Demanda

\ i Poblacion Poblacién
! Demandante potencial: | Demandante efectiva:
Visitantes que requieren Visitantes que requieren v
Poblacién los servicios turisticos demandan los servicios turishicos |
Referencial: vinculados al tipo de i | entorno al C.A. Sillustani
. turismo que se da en torno | \ /
o ] ’ al C.A. Sillustani, en el
Visitantes que arriban Circuito CA Sillustani - g "
al distrito de Puno Puno | Visitantes que requiereny no |
. demandan los servicios turisticos |
| entorno al C.A. Sillustani !
a e e e s
E; Visitantes que no requieren E
i los servicios turisticos ;
. ' vinculados al C.A. Sillustani i
. E en el Circuito C.A. Sillustani |
\ ; i - Puno !
b ‘_z"- '»,‘ ’I'

R o D

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



Analisis de la Demanda

Analisis de la Demanda (escenario sin proyecto)

Cuando hay informacion:

Se analiza de forma directa la demanda efectiva:
» Es determinada a partir de los visitantes que llegan actualmente al recurso

turistico y hacen uso de las instalaciones turisticas.

» La informacién se obtendra a partir del reporte y/o registro de visitantes al
recurso turistico (Fuentes: MINTUR, BC, INEC, etc).

Cuando no hay informacion:
Para hallar la demanda efectiva se analiza desde |a poblacion referencial

v" Apartir de la poblacion de referencia y la poblacion demandante potencial respectiva; en base a
la informacion obtenida de la encuesta a visitantes.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Analisis de la Demanda

B. Analisis de la Demanda (escenario con proyecto)

METODO DE CALCULO

Q :Como se obtiene s’ 0
Turistas: A partir del flujo anual de arribos al canton,
1.- DEMANDA provincia o region donde se ubica el centro soporte. INFORMACION
REFERENCIAL Excursionistas: A partir de los censos de poblacion del . SECUNDARIA
INEC para el canton donde se localiza el centro soporte. para la proyeccion
Obtener la proporcion de visitantes dispuestos a
2 - DEMANDA realizar actividades turisticas afines con el tipo de ENCUESTA
turismo que desarrollara el proyecto, este porcentaje
R se conoce como factor del demanda potencial (Fdp), o© TURISTICA
{Como se obtiene?
Obtener el proporcion de visitantes dispuestos a la
3.- DEMANDA adquisicion (uso y pago) de los servicios turisticos ESEI%ETIS{IE
EFECTIVA publicos que ofrecera el proyecto, este porcentaje se le
conoce como factor de demanda efectivo (Fde)

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



TURISTA

DEMANDA
ESPERADA COMO
CONSECUENCIA

DEL PROYECTO J’

Rﬂk&[ENTD DELA

DEMANDA POREL

’ DEMANDA ..'!' _ PROYECTO.
] HISTORICA - - =—-=—
—
- | ‘ DEMANDA
] ) | ACTUAL
i i | PROYECTADA
- ] |
- . |
- - I
- ] : X
T T+1 T+2 T+3 T+n ANOS
N O =2 10

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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DETERMINACION DE LA POBLACION
(demanda)

ﬁ

0

ol 0" 0'5
TV

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Determinacion de la Poblacion Objetivo

Poblacion Poblacidn
no atendida objetivo

t t

Poblacion afectada

Poblacion
no afectada

POBLACION DE REFERENCIA

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



METODOS PARA
HACER PROYECCIONES



'__
METODO 1:
CRECIMIENTO POBLACIONAL

Este método se utiliza cuando no existen datos histéricos

Donde:
P, = Poblacion en el afio n
P, = Poblacion inicial
i= Tasa de crecimiento poblacional
n = Tiempo para el cual se proyecta)

e= 2.71828...
N
Nota: En caso de desconocer el valor de (i) se puede calcularcon: | = F” -1
(0]

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



OBSERVACIONES:

m Las ecuaciones de crecimiento exponencial deben aplicarse a
problemas de poblacidn con cierta cautela.

m Una poblacion que crece lo hara exponencialmente, siempre que
no hayan factores del medio ambiente o social que influyan de
una u otra manera.

m Parece bastante probable que la poblacion humana no crecera
exponencialmente en las ultimas déecadas siguientes, por lo que
debera refinarse el calculo.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



Ejemplo 1

Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) con
relacion al VIl Censo de Poblacion y VI de Vivienda 2010, se
determind que la tasa de crecimiento poblacional de Riobamba
del 1,78% anual. Si la ciudad de Riobamba tenia 146.300
habitantes en el aino 2010. Proyectar el niumero de habitantes que
tendra hasta el aino 2025. Utilice dos Metodos

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



" A
Solucion:

Datos:

Po =146.300
i= 1,78%
n=2012..9
e = 2.71828

(Poblacién inicial, 2010)

(tasa de crecimiento poblacional)
(tiempo para el cual se proyecta)
(constante e)

Dr. José Alvarez Roman, PhD.

Poblacion Poblacion

Proyectada Proyectada

ARIO n (método 2) (método 2)

P =P (+i) | P,=Pe""
2010 0 146300 146300
2011 1 148904 148927
2012 2 151555 151602
2013 3 154252 154325
2014 4 156998 157096
2015 5 159793 159918
2016 6 162637 162790
2017 7 165532 165713
2018 8 168478 168689
2019 9 171477 171719
2020 10 174529 174803
2021 11 177636 177942
2022 12 180798 181138
2023 13 184016 184391
2024 14 187292 187703
2025 15 190626 191074




" J
De acuerdo al MINTUR (2019), ingresaron a Ecuador 2.107.692
turistas extranjeros, si la tasa de crecimiento del turismo en

Ecuador es del 7%. Proyectar el numero de turistas que
ingresaran a ecuador hasta el afio 2025. Utilice dos Metodos

05/08/2021 Dr. José Allvarez Raomém, Mob. 42



Ejemplo 3

En una investigacion de mercado realizado en la ciudad de
Riobamba en el mes de enero del 2020, se determina que el 60%
de familias estan dispuestas a comprar mensualmente un
promedio 3 kg de fideo de quinua. Se estima que el numero de
familias es de 53.200, con una tasa de crecimiento del 2% anual.
Proyectar la demanda de fideo de quinua hasta el afiio 2020.

05/08/2021 Dr. José Alvarez Roman, PhD. 43
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asa de crecimiento poblacional

1 =100

| = Tasa de crecimiento poblacional
Pf = Poblacion final

Pi = Poblacién inicial

n = Periodo de analisis en afnos

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Tasa de crecimiento poblacional

Variables que intervienen en la determinacidon de la tasa de crecimiento

= Tasa de Crecimiento
.= Poblacidon de aio inicial (1999) = 3500
= Poblaciéon del aino final (2009) = 4900

= NUmero de afios
i10OHn Pf]l]
P,
1 =100 | w0 4900 -1
\/ 3500

I = 3,42%

Formula a utilizar

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Proyeccion de la Poblacidn
P.=P,@+i)

Paoto = 4.900 * ( 1 + 3,42/100) = 7.093
Paote = 4.900 * (1 + 3,42/100) > = 9.600

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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CUANDO EXISTEN

DATOS HISTORICOS

05/08/2021 Dr. José Allvarez Raomém, Mob.
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METODO 2:
PROYECCIONES LINEALES
MINIMOS CUADRADOS

05/08/2021 Dr. José Allvarez Raomém, Mob.
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" J
1. ECUACION DE LA RECTA

Ecuacion de la recta: y=bx+a
Para calcular a y b:
Método1;  a= Z“J”_"ﬁ"z‘x; b:N.Z(xyg—Zx.Zzy
N NZx—(Zx)
Método 2: a=v—hx: p— 29— N_xgv
>t — N.(.x)
Simplficamos los calculos:
Método 3: Si Z.x = (0, entonces:
N X

Este método se utiliza cuando la informacian historica es impar

Método 4: Y:(ZXI:W.X; donde: X =[x - }) ; “Y’:(y—}]l
PP, Gy

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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2. COEFICIENTE DE CORRELACION (Coeficiente de Pearson)

_ Ny Xy—> x>y
XX (B - ()

I

Figura 8.4. Distintos coeficientes de cormrelacion

L asse” . L - >
d) r = +0.70; = 0.49 e) r=-0.80; 2 = 0.64

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



PROYECTOS ACEPTABLES

Si: r=0,75-0,80 Proyecto es bueno

Si: r=0,80-0,90 Proyecto es Muy bueno
Si: r=0,90-0,95 Proyecto es excelente
Si: r=0,95-1 Proyecto es optimo

Dr. José Alvarez

Roman, PhD.
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3. ERROR ESTANDAR DE LA ESTIMA

s _\/Zy —ﬂZy bzxy

Flgura 8.5

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



Ejemplo 1:

En un estudio de la demanda se observo que

una empresa hotelera tuvo ingresos segun se
indica en la tabla:

Construir un diagrama de dispersion

Calcular la ecuacion de proyeccidn

Proyectar las ventas hasta el afio 2025

Calcular el coeficiente de correlacion (r)

Calcular el error estandar de la estima (Se)

Calcular la demanda optimistay la demanda pesimista

Dr. José Alvarez Roman, PhD.

N VENTAS
ANO | (en miles)
2013 215
2014 250
2015 285
2016 350
2017 320
2018 400
2019 420
2020 500




EjemplO 2 (evaluacion)

En un estudio de la demanda de un

centro turistico se observo desde el ARG | TURISTAS

afo 2014, que ingresaron turistas a

segun se indica en la tabla: 2014 6500

2015 7200

Construir un diagrama de dispersién

Calcular la ecuacion de proyeccidn 2016 5400

Proyectar las ventas hasta el afio 2025

Calcular el coeficiente de correlacion (r) 2017 7600

Calcular el error estandar de la estima (Se)

Calcular la demanda optimistay la demanda 2018 9100

besimista 2019 8700
2020 9500

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



Ejemplo 3: (tarea)

Investigar el ingreso de turistas a

Ecuador desde el ailo 2012, segun el
MINTUR vy realizar las siguientes
actividades:

Construir un diagrama de dispersién
Calcular la ecuacion de proyeccidn
Proyectar las ventas hasta el afio 2015
Calcular el coeficiente de correlacion (r)
Calcular el error estandar de la estima (Se)

Calcular la demanda optimistay la demanda
pesimista

Dr. José Alvarez Roman, PhD.

ANO

TURISTAS

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019




" N

METODO 3:

PROYECCIONES CURVILINEAS

05/08/2021
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1. FUNCION POTENCIAL

\Lléj
Z 20000 .
= 15000
;5 *
7S 10000
W 5000 +
S 0 o~ ¢ :
2002 2004 2006 2008 2010
ARNOS
., _ . b
La ecLuacion es. y —

En el campo empresarial se puede aplicar cuando se considera lo siguiente:

y = costo medio por persona en la atencion de un grupo humano.

¥ = numero de personas atendidos
5 = 3e relaciona con el porcentaje de reduccidn del costo porcada persona adicional atendido.

b = costo de atencion de la primera persona

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



FORMULAS

Método 1:

Utiizando logartmos:  logy =log a +b.logx
Como funcion lineal: Y =A+b)X, donde: Y =logy, A=loga, X=logx

Luego: A:ZY_‘EJ'ZX- b:N-Z(m—ZX.ZEF
o NTX'-(ZX)

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



" A
FORMULAS

Método 2:
Z(log X Mﬁhﬂg V- 1‘3@)
Y. log v~ Tog )

Paracalculara: loga =1log y—hlogx (utiice antilogaritmo para caloular &)

Fcuacion de Pareto: b =

y y b
Ecuacion de regresion, y=ax

Z(ngJ: 1Dngng y—log y)

J(Zlﬂgx lﬂgx )(Zlﬂgy hjgy))

Coeficiente de comrelacion. ¥ =

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



Ejemplo 1:

Los datos corresponden al numero

de turistas que visitan un atractivo
desde el aino 2015 hasta el 2020.

(Utilice dos meéetodos para proyectar)

Construir un diagrama de dispersidn
Calcular la ecuacion de proyeccién
Proyectar las ventas hasta el afio 2025
Calcular el coeficiente de correlacion (r)

Dr. José Alvarez Roman, PhD.

ANO | TURISTAS
2015 200
2016 500
2017 1200
2018 2600
2019 5400
2020 12000




Ejemplo 2:

Los datos corresponden al numero
de clientes que llegan a un negocio
desde el ano 2003 hasta el 2008.

Construir un diagrama de dispersidn
Calcular la ecuacion de proyeccién
Proyectar las ventas hasta el afio 2025
Calcular el coeficiente de correlacion (r)

Dr. José Alvarez Roman, PhD.

ANO | TURISTAS
2015 1200
2016 2500
2017 4800
2018 8000
2019 15000
2020 32000




"

METODO 4:

SERIES DE TIEMPO

https://www.youtube.com/watch?v=6sSQQQPofek

05/08/2021 Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Variaciones estacionales

Son movimientos ascendentes o descendentes respecto de la

tendencia que se consuman en el término de un afio y se
repiten anualmente. Estas variaciones suelen identificarse con
base en datos mensuales o trimestrales.

6000 /\
5000 /\
2 a0 /\ /N [/ \
o2 N/ \ [/
” 2000 / 4

1000

9]

onomNv oV nm
TRIMESTRES (X)
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Analisis de

Analisis de la Demanda (escenario sin proyecto)

Calculo de la proyeccion de la

la Demanda

poblacion efectiva.

SERIE DE TIEMPO- PASO A PASO

1. Obtener la demanda histdérica.

Se aplicarda el método de la
“Serie_de Tiempo”, y de hallar

2. Graficar la serie para identificarla existencia del
componente estacional |

que la data presenta
estacionalidad, se suavizara la

3. Sustraccion del Componente Estacional a través de la

Media Mévil. |

serie a través del método de la
“Media Mavil”.

4. Ajustar los datos sin estacionalidad a la mejor
funcién matematica a través de los minimos cuadrados

5. Extrapolacién _de la tendencia en base a la funcién
obtenida. |

6. Afiadir la estacionalidad a los datos proyectados con
los indices de estacionalidad obtenidos a través del
Método de la Media Movil.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.




" JJE
Ejemplo 1:

En unainvestigacion de mercado se pudo determinar las

ventas trimestrales de paquetes turisticos en la ciudad
de Riobamba. Los datos son los siguientes:

Construya una grafica para analizar la tendencia

Calcular el indice estacional y la demanda sin
estacionalidad

Calcular la ecuacion de tendencia
Pronosticar las ventas para el aio 2021y 2022.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.

TRIMESTRE | 2018 | 2019 | 2020
I 1900 | 2320 | 2810

Il 3500 | 4250 | 5160

Il 4770 | 5790 | 7050

v 2530 | 3090 | 3780




" A
Solucion:

aj Construya una grafica para analizar la tendencia

a000
F00o

/\

A /

SN S

AN
< 4000
é ol N

i

AN/ "

I | I | 1)

I T T T | I TR
TRIMESTRES {X)
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b) Calcular el indice estacional y la demanda sin estacionalidad
Tabla 2.19

TRIMESTRE
I 1300 23201 2810
I 2500 42501 5160
l 47 11) o/ | 7050
IV 2530 J090 | 3780
Promedio 31751 duk2h | 4700

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



CALCULOS DEL INDICE ESTACIONAL:
IQDD+ 2320 N 2810

Trimestre | ST, = 3175 38025 4700 _ 0,60
3

[Significa que la demanda de los primeros trimestres de cada afio es el B0% )

35{][} 4250 5160

Trimestre || SI, = 31?5 38625 4700 _ 4 4
3

[Significa que la demanda de los sequndos trimestres de cada afio es del 110% )

4770 5790 N 7050

_|_
Trimestre lll: ST, = 3175 38625 4700 _ 1.50
3

[(Significa que la demanda de los terceros tnmestres de cada afio es del 150% )

2530 3090 3780

+ +
sy, = 3175 38625 4700 _ g

3
(Significa que la demPhdeseidNaeeRamss fifestres de cada afio es delB0% )

Trimestre |V:




CALCULO DE LA DEMANDA SIN ESTACIONALIDAD:

Dt =

190{)_31?2 0p=2390 _cier M0 aiag, el
0.60 1.10 1.50
5 Tahla 2.20
] INDICE DEMANDA SIN
A0 | TRIMESTRE | VENTAS | ESTACIONAL | ESTACIONALIDAD
2018 | 1900 0,60 3172
I 3500 1,10 3181
i 4770 150 3179
1Y 2530 0,80 3161
2019 | 2320 0,60 3873
I 4250 1,10 3863
i 5790 150 3859
1Y 3090 0,80 3861
2020 | 2810 0,60 4691
I 5160 1,10 4690
i 7050 150 4699
1Y 3780 0,80 4723
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c)

Calcular la ecuacion de tendencia

Tabla 2.21
X Y XY X2
1 3172 2172 1
2 3181 F363 4
3 3170 0537 g
4 3161 12644 18
5 3873 19366 o5
5 SE63 23178 26
7 3850 27012 A0
= 3861 30856 5
g AGD T 42209 21
10 | 4690 AGO0 1 100
1 4G99 51684 121
12 | 4723 56674 144
78 | 46952 | 829638 650
2
2w | 2w :E:Jyyr :E:Jf

Asumimos que la tendencia es lineal

_ N.Z(y)-ZxTy _ 12(329638) — (78)(46952)

&
NI - (Zx)? 12(650) — (78)>
— b, 456952 — (170.98)(7 8
g =Y 02X (170,98)(78) _ ;201 27
I 12
Ecuacidn de tendencia: v =hx+a

W= 1E0,98 0K+ 280127

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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d]l  Pronosticar las ventas para el afi 2021 v 2022

AR TRIMESTRE X hi
| 2021 I 1.3 2005
1 14 2716
|1 15 a5z
| 18 | 4432
000 | 17 | 3419
1 18 bdaa
11 14 0758
| 20 | 49749
CALCULOS PRONOSTICO 2021 |
Trimestre | Y., = [(170,98)(13) + 2801,27 | (0.,60) = 3009
Trimestre I ¥, =|(170 98)(14) +2801,27 | (1,10) = 5716
Trimestre Il ¥, =[(170,98)(15) + 2801,27].(1,50) = 8052
Trimestre Iv: ¥, = [(170,98)(16) + 2801,27 | (0,80) = 4432

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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Ej emp o 2: (investigacion)

Consultar el ingreso de
turistas extranjeros a
Ecuador desde el afio 2017,
2018y 20109.

Realizar las siguientes actividades:

a)

b)
c)

d)

e)

Construir un grafico para
analizar la tendencia
Calcular el indice estacional
Calcular la demanda sin
estacionalidad

Calcular la ecuacion de
tendencia

Pronosticar la llegada de
turistas paralos afios 2020 y
2021.

LLEGADA DE EXTRANJEROS AL ECUADOR

DISTRIBUCION MENSUAL

MES

2017

2018 | 2019

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

total

Fuente: Ministerio de Turismo 2020
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" N

METODO 5:

ELASTICIDADES

05/08/2021 Dr. José Allvarez Raomém, Mob.
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Donde:

Co = Consumo percapita
e = Elasticidad de la demanda del bien especifico

P = Tasa de crecimiento del PIB percapita.

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



METODOS PARA CALCULAR (e)

] fasa.crecimienb.consmo
Método 1: e = 9 : ( )
ip (Ia&a.cre:::’m:’enm.fngreso)
Lo anterior responde a la tasa de consumo global (1G] e ingreso global {1v).
Considerando ademas la tasa de crecimiento poblacional, tendriamos:
o= iq iQ—iN
ip iY—iN
A
A
Método 2 e = q — q.i;
AV Ay g
Y

Se consideran las variaciones porcentuales de consumo ingresao (en términos percapita)
Alo

Método 3: e = ﬂ;
Alog ¥

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



" J
EJERCICIO 1

En el ano 2019, se realiza una encuesta de presupuestos familiares
con el propdsito de conocer la situacion de determinado bien de
consumo final. Proyectar su consumo hasta el ano 2026.

INGRESO PERCAPITA
ESTRATOS (Y) N° FAMILIAS | CONSUMO TOTAL
0- 250 160 200.000 90.000.000
251 - 350 280 160.000 240.000.000
351 - 600 500 100.000 180.000.000
601 0 méas 1.000 80.000 160.000.000

PROMEDIO PERSONAS POR FAMILIA =5
Tasa de crecimiento del ingreso: 6%
Tasa de crecimiento de la poblacion: 3%

Dr. José Alvarez Roman, PhD.
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PASO 1: consumo per capita

Poblacion | Consumo Total | Consumo Percapita
(N) (C) q=CIN
1.000.000 | 90.000.000 90
800.000 | 240.000.000 300
500.000 | 180.000.000 360
400.000 | 160.000.000 400
2.700.000 | 670.000.000

Dr. José Alvarez Roman, PhD.




PASO 2: ELASTICIDAD

Ay

Aq

AqQ

a

<lkla B

120

210

2,33

3,11

220

60

0,20

0,25

500

40

0,11

0,11

3,48

Aq
i
Ay
E__Y _348_ 4136
3
[
E = —q iy =iY —iN
ly iy = 0,06 — 0,03 = 0,03
116 = L
0,03
ig = 0,0348
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PASO 3: CALCULAMOS iQ:

PASO 4: REALIZAMOS LAS PROYECCIONES

Q,056 = 670.000.000(1+0,0648)° = 670.000.000

ANO | n |PROYECCIONES
2019 | 0 670.000.000
2020 |1 713.416.000
2021 |2 759.645.357
2022 |3 808.870.376
2023 | 4 861.285.176
2024 |5 917.096.456
2025 | 6 976.524.306
2026 | 7| 1.039.803.081

Dr. José Alvarez Roman, PhD.



" J
EJERCICIO (evaluacion)

Luego de realizar una encuesta en el aino 2009 de presupuestos
familiares con el proposito de conocer el consumo de leche en
la ciudad de Riobamba, se obtuvo los siguientes datos:

Tasa de crecimiento del ingreso: 4%

Tasa de crecimiento de la poblacion: 1,5%
Proyectar su consumo hasta el ano 2015.

INGRESO PERCAPITA :
ESTRATOS (y) POBLACION | CONSUMO TOTAL
0 - 250 165 71.481 3.216.645
251 - 350 288 57.185 8.577.750
351 - 600 515 35.741 6.433.380
601 o mas 1030 28.593 5.718.600

05/08/2021
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