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Aesthetic of grotesque: symbolic—visual analysis of El Extra newspaper
Estética de lo grotesco: Andlisis simbdlico-visual de Diario El Extra
RESUMEN

Este trabajo de investigacion se centra en la produccion visual de Diario El Extra, su objetivo es
comprobar si el periédico posee una estética de lo grotesco, definida como un conjunto de
elementos visuales caracterizados por la ambigiedad, el lenguaje popular y el cuerpo grotesco.

Para lograr responder la pregunta de investigacion se utilizd matrices de analisis basadas en los
postulados de Roland Barthes que permitieron comprender la retérica de la imagen e identificar
caracteristicas visuales del diario, en conjunto con entrevistas a editores y periodistas realizadas por
Frantz Jaramillo, antrop6logo visual.

Diario El Extra tiene una estética de lo grotesco que se visibiliza en sus portadas a través de
elementos graficos como el color, las fotografias e incluso el leguaje. EIl grotesco responde a la
imagen que tienen editores y periodistas sobre su publico y a la linea editorial sensacionalista, esta
estética le permite al medio crear un producto para sectores populares.

PALABRAS CLAVE: DIARIO EL EXTRA / ESTETICA/ GROTESCO/ ANALISIS SIMBOLICO-
VISUAL



ABSTRACT

This investigation work is addresses to visual production of ElI Extra newspaper. The purpose is
demonstrating if the newspaper has an esthetic of grotesque, defined as a set of visual elements
characterized by ambiguity, popular language and grotesque body.

To respond the investigation question, analysis matrixes were used, based on Roland Barthes’
principles, that allowed understand image rhetoric and identify visual characteristics of the
newspaper, together with interviews to editors and journalists made by Frantz Jaramillo, visual
anthropologist.

El Extra has an aesthetic of grotesque, expressed on covers with graphic elements, such as, color,
pictures and even language. Grotesque responds to the image of editors and journalists on their
public and the sensationalist editorial line. Such aesthetics allow the mass media creating a product
intended to popular sectors.

KEYWORDS: EL EXTRA NEWSPAPER / AESTHETICS / GROTESQUE / SYMBOLIC-
VISUAL ANALYSIS

Xi



INTRODUCCION

La primera edicion de El Extra circulo el 21 de octubre de 1974, en un primer momento este diario
era en blanco y negro, y estaba dentro de los periddicos “serios”, que dejaban la crdnica roja en
Gltimas paginas. Tiempo después Henry Holguin pasa a ser el editor general y con él, la linea del
diario cambia a sensacionalista o llamada linea colombiana en 1988. A partir de ese afio el diario se
transforma de blanco y negro, al full color. Con asesinatos y cuerpos mutilados en su portada El
Extra se convierte en el periddico para el publico popular y uno de los mas vendidos del pais.
(Checa Montufar, 2003)

Influenciado por Henry Holguin, el diario tiene como uno de los temas mas recurrentes a la
violencia, evidenciada en el género crdnica roja, el cual incluye el tratamiento de muertes,
asesinatos, violaciones etc. Y por ello ha sido objeto de intensos debates dentro de la comunicacion
en el Ecuador. Estudios que toman la estigmatizacion, el miedo, los estereotipos, el
sensacionalismo entre otros y se han centrado en los efectos que causa en las audiencias, mientras
que las investigaciones sobre la fase de produccién del medio existen en menor cantidad, por ello el

presente estudio se centra en el emisor del mensaje.

Uno de los elementos que es caracteristico de Diario ElI Extra es su portada, la cual llama la
atencion por el uso de imagenes fuertes que se enmarcan en la cronica roja y los titulares que con
lenguaje popular, mayudsculas y colores Ilamativos venden miles de periddicos diarios. Esto se
produce en las salas de disefio de Diario El Extra, es un grupo humano el que lo construye y por
tanto es importante estudiar que los motiva a realizar de esa manera el diario, y que imagen tienen

de sus audiencias.

Esta investigacion quiere descubrir la estructura y elementos visuales que posee Diario el Extra,
pues estos comunican tanto como el discurso linglistico. Ademés develar la ilusion sobre la
imagen, en especial la fotografia, como espejo de la realidad y asi presentarla como un mensaje que
es construido con una finalidad. Nuestra hipétesis de trabajo es que Diario El Extra posee una
estética de lo grotesco, es decir que tiene una estructura estética determinada relacionada con el

cuerpo grotesco, ambigledad y el lenguaje popular.

Esta investigacién es de tipo cualitativa ya que busca comprender al objeto de estudio de una
manera no-numérica para ello analizara los diarios EI Extra comprendidos entre el 31 de octubre
hasta el 20 de noviembre. Una muestra de cuatro portadas se analizaran con una matriz elaborada
en base a los textos de Roland Barthes. En el primer capitulo se encuentran estudios anteriores
sobre Diario El Extra y lo Grotesco los cuales nos ayudaran a comprender las distintas tematicas

que han sido estudiadas alrededor del objeto de estudio y sus alcances para nuestra investigacion.
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Mientras que el segundo capitulo sentara las bases tedricas que nos permitiran comprender el rol
del emisor y receptor, para entender como se logra una interaccion en distintos niveles, ademas de
presentar la importancia de la cultura y los medios de comunicaciéon en los emisores, es decir los
productores del medio. Finalizaremos con el tercer capitulo, que es el anlisis de las portadas de
Diario El Extra, que seran complementadas con entrevistas al ex editor Henry Holguin, editores y
periodistas del medio, realizadas por Frantz Jaramillo, para llegar a concluir y responder nuestra

hipotesis.
OBJETIVO GENERAL

Determinar si Diario ElI Extra posee una estética de lo grotesco mediante un analisis simbdlico

visual

Objetivos Especificos

1. Identificar las caracteristicas de Diario el Extra y como representa los hechos de crénica
roja.

2. Analizar el proceso y actores que participan en la construccion visual del medio de
comunicacion.

3. Determinar la relacion entre la estética de lo grotesco y Diario El Extra.

Diario El Extra es uno de los medios mas polémicos del Ecuador, primero por su presentacion de
las muertes relacionadas con crénica roja, en segundo lugar por su presentacion de la figura
femenina, en especial en el “Lunes Sexy”. Investigaciones académicas han confirmado un uso de
estereotipos y falta de ética periodistica. Su linea sensacionalista, le ha costado incluso algunos
juicios por contenido. Pese a ello su propio proceso de desarrollo, asi como la nueva ley de
comunicacién ha hecho que el medio sufra cambios. Esta investigacion analizara su presentacion
actual, lo cual puede colaborar en nuevos procesos académicos alrededor de este objeto de estudio

importante para la comunicacion en el Ecuador.



JUSTIFICACION

Diario El Extra ha sido sujeto de debates desde diferentes perspectivas: violencia de género,
sensacionalismo, cultura de masas. Se han realizado diversas investigaciones desde el campo de la
comunicacion. En parte de ellas se ha acusado al medio de comunicacién de promover la violencia
por su representacion sensacionalista, en especial en casos de cronica roja. Temas como
estigmatizacion, discriminacion y falta de ética han sido parte de los estudios en nuestro pais. Pero
también se han presentado otras perspectivas que apelan a la negociacion cultural del medio de
comunicacion con sus publicos y la denuncia que hace al publicar hechos violentos en sitios a los
cuales la justicia no llega. Asi se ha considerado trascendente analizar la produccion del medio de
comunicacion para ampliar el conocimiento sobre la negociacion cultural e interaccion entre el

medio y su publico.

Las investigaciones del medio de comunicacion, en parte, utilizan del lenguaje escrito y por ello
son del discurso. Nuestro estudio permitird ampliar los andlisis simbdlico-visuales, y mas

especificamente estéticos lo cual podra dar otras perspectivas sobre el medio de comunicacion.

El estudio es realizable puesto que al ser un trabajo de investigacion pura, contamos con los
recursos académicos, profesionales y humanos necesarios. Es parte del trabajo de titulacion, asi
gue poseemos el tiempo necesario para realizarlo a cabalidad. Asi como los recursos econémicos
pertinentes. Es por ello que se puede asegurar que contamos con las condiciones adecuadas para

desarrollarlo.



CAPITULO 1

ESTUDIOS PREVIOS SOBRE DIARIO EL EXTRA'Y LO GROTESCO

1.1 Estudios sobre Diario El Extra

Diario El Extra ha sido un tema de discusion amplio en las investigaciones en comunicacion en el
Ecuador. Esto se debe a que es uno de los medios mas vendidos del pais que pertenece a una linea
que practica el sensacionalismo. Temas como violencia, género, estereotipos son parte de las
investigaciones las cuales se dividen entre recepcion y produccion, también existen estudios que
integran tanto la produccién y el consumo, asi como la responsabilidad que tienen los medios. Para

el caso de nuestra investigacion también analizaremos los estudios alrededor de lo grotesco.

1.1.1 Estudios de recepcion

Los estudios de recepcion se centran en los efectos que los mensajes de los medios producen en las
audiencias. Entre los aportes dentro de los estudios de violencia y medios de comunicacion,
podemos encontrar a Jenny Ponton, quién tiene diversos estudios sobre el tema en la investigacion
publicada en URVIO “Cronica roja en los medios de comunicacion ecuatorianos: ¢un problema de
seguridad ciudadana?” (Pontdén, 2008) La autora explica la importancia de estos estudios porgque

explican los posibles efectos de los medios en la poblacion.

Entre los efectos que encontrd Ponton se encuentra la imitacion conductual que engloba las
siguientes teorias: primero la teoria del ‘modelaje’ (Pontdn,2008) la cual sugiriere que las personas
expuestas a violencia en los medios actian de manera mas violenta es decir que los medios de

comunicacion tienen una influencia directa sobre los sujetos.

Segundo, la teoria de ‘reforzamiento’, que plantea que la violencia mediatica refuerza la tendencia
ya existente en receptores y receptoras, es decir que los sujetos ya son violentos en si, y son los
medios los que promueven estos comportamientos, los alientan alimentandolos de mensajes

relacionados con el tema.

Tercero, la teoria de ‘catarsis’, que sostiene que, mediante la exposicion a la violencia en los
medios, los sujetos descargan sus impulsos agresivos sin tener que realizarlos, esta teoria estima
incluso que los medios son necesarios para frenar la violencia directa a través de la catarsis que se

produce no al realizarla sino al consumirla.



En cuarto lugar la teoria de ‘empatia’ afirma que la violencia mediatica puede reducir la
agresividad de los sujetos si se identifican con la victima de violencia, es decir se puede recurrir a
las sensaciones que fueron provocadas a la persona objeto de la violencia, recurrir a el temor de

convertirse en la proxima victima.

La teoria siguiente es de la ‘estimulacion elemental’, que sostiene que lo que verdaderamente
determina la violencia del individuo es su grado de estimulacion, independientemente del
contenido mediatico esta teoria confirma la existencia de otras influencias sobre los
comportamientos que no necesariamente son los medios de comunicacién, es decir la existencia de
otros mediadores y finalmente también esté la teoria del ‘contagio’, que plantea que la violencia en
los medios provoca un efecto directo sobre la audiencia que se contagia de las conductas violentas
que ve en ellos, también esta parte teoria de la idea de la influencia directa de los medios de

comunicacion (Ponton, 2008, pag. 71 citando a Garcia)

Este estudio nos entrega un panorama amplio sobre las diversas teorias en las que se basan los
estudios sobre violencia en los medios de comunicacion. Siempre desde la perspectiva del
consumo, es decir como las audiencias reciben el mensaje y lo interpretan estan influenciadas para

realizar determinadas acciones, siendo estas de rechazo, aceptacion, imitacion etc.

El articulo continGa caracterizando a los medios ecuatorianos, los cuales son en gran parte
comerciales con un 90%, lo cual indica una alta influencia del mercado sobre los contenidos,
ademas de estar interconectados entre ellos (radio, television y prensa) aunque no tienen el mismo
publico, si se mantienen en relacion, por ello el tratamiento de la violencia es parecido en los
diferentes medios y formatos, siendo las diferencias Unicamente en forma y no en contenido. Para
la autora hay una sobrerepresentacion de la violencia que afecta la calidad de vida de las personas,

pues hay un aumento sobre la percepcién de la violencia y la inseguridad.

En cuanto a la percepcion y recepcion otros autores comparten esta conclusion y estudian otras

tematicas como estereotipos, violencia o0 miedo a continuacidn explicaremos sus conclusiones.

1.1.1.1 Estereotipos

Gran parte de los estudios sobre Diario El Extra se centran en la creacion de estereotipos. Katya
Cevallos, por ejemplo, plantea investigar y visualizar la violencia de género, a través de un analisis
del discurso para analizar las reproducciones de estereotipos sociales y el efecto al ser transmitido a
las audiencias, para ello se centra en los articulos de cronica roja sobre violencia intrafamiliar y de

género. Para la investigadora la cronica roja y el sensacionalismo son formas que mecaniza y



legitiman la violencia (Cevallos, 2013) Este texto se centra en la recepcion de los mensajes en los

publicos, le interesa la relacion entre medios de comunicacion y la discriminacion de género.

En los estudios de género Veronica Endara, otra investigadora centrada en la problemaética de la
mujer en los medios, tiene como objeto a las trabajadoras sexuales, pero a partir de este caso trata
tematicas como la estigmatizacion y la construccion del otro. El planteamiento es que los medios
acentlian ciertos prejuicios y estigmas para mantener el status quo y por tanto el control sobre los

sujetos.

Los medios de comunicacion en este caso impresos cumplen un rol fundamental en la construccion
de procesos discriminatorios. Sobretodo para las mujeres de bajos recursos para ello utiliza una
perspectiva de género, pues para la investigacion el sujeto estudiando son trabajadoras sexuales que
aceptan su trabajo y exigen condiciones adecuadas para realizarlo, pues se enfatiza en separar el
concepto de trabajo sexual, del relacionado con la trata de personas y la explotacion sexual.

(Endara, 2013) Después al igual que otras investigaciones se centra en el tema del sensacionalismo.

Maria Cargminiani y Maria Zurita (2011) comparten con el estudio de Endara su énfasis en el
sensacionalismo y la conclusion: los medios de comunicacion como creadores de estereotipos. En
su estudio los sujetos afectados son consumidores de rock, su investigacion se centra en el estudio
del espectaculo mediatico sobre un hecho determinado: el incendio de la discoteca Factory, el cual
termind con 13 muertos durante un concierto de rock. Para ello plantea el concepto de ética
periodistica y cuestiona al medio desde alli. Concluye después de un analisis morfoldgico y trabajo
de campo que Diario EIl Extra viol6 los derechos humanos de los familiares y victimas, ademas de

un abuso del poder. (Maria Carmigniani y Pamela Zurita, 2011)

Al tratar estereotipos las investigadoras, han podido concluir a través de estudios de recepcion que
Diario El Extra construye gracias al sensacionalismo y sus caracteristicas como el lenguaje
coloquial, el uso de adjetivos y las imagenes, estereotipos sobre determinados grupos humanos,
mujeres, trabajadoras sexuales, rockeros etc. Y estos estereotipos simplifican el discurso lo que

provoca que las audiencias generalicen y creen estigmas.

1.1.1.2 Miedo

Ciertos estudios que se centran en el consumo, establecen que los mensajes que se trasmiten
pueden afectar a las audiencias creando miedo, temor o aumentar la percepcion sobre la
delincuencia. Jennifer Ruiz realiza un “Analisis de Discurso, para comprender el fendmeno de la

construccién del miedo en las audiencias de Tc television y Diario El Extra, por medio de la



crénica roja” (Ruiz, 2010) La autora se centrd en la crdnica roja como género periodistico y la
influencia que tiene sobre los estratos sociales bajos. El estudio tiene como objeto de estudio a
Diario El Extray a TC Television. Utilizando herramientas de investigacion efectué una medicion
del miedo en las audiencias. Concluyendo que el medio tiene credibilidad aunque causa impresion,
miedo y dolor, al usar el sensacionalismo cumple por tanto una funcién la cuél es crear sensaciones

sobre las audiencias, y el miedo es una de ellas.

Para Lucia Dammert los medios de comunicacion tienen una influencia sobre los individuos en su
texto “Violencia, miedos y medios de comunicacién: desafios y oportunidades” (Dammert, 2005)
la investigadora determina que los medios tienen tres impactos ampliacidn, repeticién y temor. Es
decir que generalmente los medios aportan temor sobre sus audiencias, aunque se aclara que la
vinculacion entre violencia, temor y medios de comunicacion no sea precisa ni clara, es decir que

no puede ser una premisa infalible.

Mauro Cerbino comparte esta posicion y plantea al iniciar la cuestion del miedo el concepto de
“emocion vicaria” que son emociones percibidas por un efecto de contagio, las cuales estan
estrechamente relacionados con los medios de comunicacién, pues las historias que presentan en
especial en el caso de crénica roja pueden causar un temor vicario. Cerbino explica que la forma en
gue los medios trivializan la violencia y la espectacularizan “Retratan de modo violento y excesivo
la violencia social” (Cerbino, 2005, p. 13) provocan temor en las audiencias, aunque especifica que
los medios no son los Unicos responsables de la percepcion, pero que son una fuente importante de

informacién para los ecuatorianos.

1.1.1.3 Violencia

Este tema es ciertamente muy amplio en Latinoamérica, por ejemplo encontramos el trabajo de
Jorge Bonilla y Camilo Tamayo, titulado “Las violencias en los medios, los medios en las
violencias” Esta investigacion se centra en el conflicto armado en diferentes paises del continente,
gue aungue no esta incluido el Ecuador, si ahonda en el estudio de la “influencia de la violencia
mediatica en las audiencias, asi como la percepcion que de ella tienen los publicos” (Jorge lvan
Bonilla y Camilo Andrés Tamayo, 2007, p. 13). Para ello recopila diferentes estudios acerca de la

violencia y lo medios, clasificandolos por objetivos de estudio y temas que se trata.

Los estudios incluyen el establecimiento de la agenda mediatica y su relacién con el contexto social
y politico, que incluiria la capacidad de los medios de ayudar al control social. También incluye la

construccién mediatica del otro como un sujeto violento al dar una cobertura a los crimenes,



situados en los sectores subalternos, convirtiendo a el otro como el Unico sujeto que ejerce

violencia.

En el caso del Ecuador tenemos el libro que recopila diversas ponencias “La violencia en los
medios de comunicacion, generacion noticiosa y percepcion noticiosa” el cual se proponia como un
espacio de reflexion, para proponer alternativas en torno a relacion medios y violencia. En cuanto
a este tema la ponencia de Fabio L6pez de la Roche “Periodismo, medios y percepciones de
seguridad en escenarios urbanos” utiliza los procesos de transformacion de la ciudad de Bogota
para explicar la relacion entre los medios de comunicacién y las politicas de seguridad propuestas
por el estado. Pero también sobre la relacion entre violencia y los sectores populares, que han

ayudado a construir los medios.

En esta misma linea se ubica “manigqueismo y personalizacion de acontecimientos: El caso Fybeca
en el diario EI Universo de Guayaquil” en el cual Mauro Cerbino, explica la manera en que este
medio ha manejado las noticias sobre ese caso en particular, en primer lugar el autor estima que no
hay una profundizacion que le permita al lector entender el caso con su contexto y complejidades,
posteriormente determina que: la personalizacién que se hace de la historia, para que el lector se
sienta identificado con la misma, en el caso de hechos violentos “se construye un tipo de relacion
personal fundado en la emocidn y no solo en lo biogréfico o en los valores” (Cerbino, 2005, p. 123)
Lo que provoca que las audiencias se mantengan conectadas a la noticia, pero tiende a

simplificarla, creando una dicotomia entre bueno y malo.

Alvaro Sierra por otro lado ya plantea que los efectos en las audiencias pueden ser diversos Sierra
explica que en el campo de la investigacion el debate se resume en dos posiciones: La del plazo
corto, es decir efectos inmediatos en el publico y la segunda que se ha ocupado por cual es el tipo
de efecto que ha causado sobre la poblacion a largo plazo, teniendo como resultado estudios que

plantean un efecto de catarsis y otros, la mayoria, de imitacion. (Sierra, 2005)

Dentro del trabajo periodistico no sélo se tiene en cuenta la visién del periodista, Sierra, trata las
diversas variantes que influyen al generar la noticia, los tipos de violencia, la agenda del medio, el

enfoque, las fuentes y la manera en que se informa.

Fernando Carrion en “medios de comunicacion: populismo mediatico” plantea a nuestras
sociedades como inherentes a los medios de comunicacion como fuente de informacion. La
comunicacion, para Carrion “se construye desde distintas maneras y espacios, siendo los medios
formales y masivos los que méas aportan a este proceso” (Carrion, 2008, pag. 8) En ese sentido los
medios de comunicacion ayudan a construir una realidad en torno a la violencia, que segun el autor

es desde una “perspectiva conflictiva entre el gobierno de la seguridad ciudadana (democrética) y



la dptica penal de mano dura”. (Carrion, 2008, pag. 8) Lo cual en el discurso de los medios, puede

caer en la dicotomia de bueno y malo.

Carrion introduce al estudio de la violencia y los medios en el Ecuador el concepto de populismo
mediatico que estd compuesto primero por el hecho violento, pues las noticias negativas tienen
mas peso que las positivas, segundo el componente de mimesis que se logra gracias al relato
personal, el cual permite que la audiencia se identifique y enganche con la noticia. El tercer
componente es la inoculacion del victimario en el cual se inscribe a la delincuencia como marginal,
como parte de ciertos sectores y no como un problema estructural, por Gltimo el confinamiento al

sobrevalorar el castigo y encierro, los derechos de las victimas por sobre lo victimarios.

Estos estudios como vemos tratan diferentes tematicas, desde diferentes propuestas teoricas
centradas en las audiencias. Si bien la gran parte de estudios determinan que los medios tienen un
gran poder sobre las audiencias, existen también lo que relativizan el hecho. A continuacion se
expondra los estudios desde la produccion para poder comprender cémo se realiza el medio y si

estos estudios concuerdan con el de consumo.

1.1.2 Estudios de produccion

Los estudios alrededor de la produccion implican los procesos que construyen la imagen del medio
y la manera en que conciben los medios de comunicacion a las audiencias. Frantz Jaramillo centra
su investigacion en la produccion de mensajes de Diario El Extra para ello se estudia al emisor.
Utiliza el post-estructuralismo y la antropologia visual para entender como se producen las

imagenes y fotografias.

El autor plantea que “El fendmeno mediatico estd atravesado por procesos en disputa y
negociacion y que responden a relaciones de poder, de contexto social, diferencias de construccion
y de uso, identidad, clase, género etc.” (Jaramillo, 2012, pag. 8). En el cuél la audiencia esta
ausente fisicamente pero no en las mentes de los emisores, en ese sentido el andlisis de quiénes
construyen el mensaje permite también descubrir cual es la imagen que tienen los que participan en

el medio sobre sus audiencias.

Para ello aborda la agenda setting, cultura visual, comunicacién y etnografia mediatica de Extra.
(Jaramillo, 2012) EI autor concluye que los directores, editores y periodistas de Diario El Extra
estiman que son los lectores quienes “quienes ubican cartografias informacionales, por lo tanto,
toda producciéon noticiosa responde al patrimonio de lo que la sociedad desea consumir

culturalmente” (Jaramillo, 2012, pg. 43) Es decir, la creacion de mensajes por su parte responde en



gran parte a la demanda de sus audiencias identificadas como “pueblo” al cudl ellos también

pertenecen.

Mientras que Anabel Masapanta realiza un trabajo de analisis e investigacion sobre las noticias de
jovenes y adolescentes publicadas en Diario El Extra. El objetivo de la investigacion es identificar
como el medio construye la imagen del adolescente como un sujeto peligroso, para ello analiza el
lenguaje periodistico de las noticias seleccionadas y mide la frecuencia de las tematicas sobre los
adolescentes. (Masapanta, 2013) Este estudio concluye que el medio refuerza la imagen del

adolescente como un sujeto peligroso mediante el discurso que utiliza.

El caso mas completo de estudio sobre produccion es el de Frantz Jaramillo, pues también realiza
un producto comunicacional el documental: “Horas Extra” en el cual se puede visibilizar como se
realiza el periodico. En el film se puede ver que tanto periodistas como editores tienen claro el
trabajo que realizan, creen que la violencia se encuentra en las calles y ellos solo cumplen la mision
de visibilizarla. Por ello es importante estudiar tanto el fendmeno de la produccién y consumo, a

continuacion se expondran los estudios mas representativos.

1.1.3 Estudios de produccién y consumo

Fernando Checa tiene el mas significativo estudio en torno al medio de comunicacion, muchas de
las investigaciones relacionadas con Diario El Extra en Ecuador lo incluyen por ser un documento
que trata el problema desde diversas perspectivas. Checa realiza un andlisis de la relacion entre
produccion y consumo en el medio. En el caso de la produccién incluye la interpretacion de los
periodistas sobre ética, posicion editorial del medio e incluso un anélisis sobre el melodrama, que

para el autor, es la base de la construccion del diario.

Checa utiliza teorias de la cultura puesto que Diario El Extra ha sido ubicado dentro de cultura
popular, incluso el mismo medio define a su publico como clase popular o baja. (Checa, 2003)
Comparte con Jaramillo la nocién de lo mediatico con un proceso de negociacion entre distintos
actores. Aun asi explica la vision desde el marketing y como bajo el sensacionalismo se han creado
imagenes de los sectores populares que lo han estigmatizado. Ademas en el caso de consumo
también presenta como las audiencias perciben el contenido del medio, entre las que se encuentran
el miedo. Aun asi Checa considera como otros autores que los medios no son los productores de

violencia a través de sus mensajes, aunque tienen una influencia diversa sobre sus audiencias.
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En el caso de produccion y consumo, existe un conjunto de estudios que amplian la conexion entre
estos dos estados para exponer la responsabilidad de los medios sobre los mensajes que producen y

que son consumidos por las audiencias.

1.1.3.1 Responsabilidad de los medios

La responsabilidad y la ética son conceptos que atraviesan toda la actividad periodistica de los
medios de comunicacion, tanto en la produccion y por tanto en el consumo. Los siguientes autores

muestran diferentes panoramas sobre esta cuestion y su cumplimiento.

En la recopilacion de Mauro Cerbino existe un apartado titulado: Cobertura y generacion de
noticias sobre violencia: el problema de la responsabilidad social de los medios de comunicacion.
(Cerbino, 2005) En él se incluyen textos en los cuales tratan de indagar en la responsabilidad de
los medios de comunicacion sobre las percepciones de violencia e inseguridad al cubrir estos
hechos, entre ellos “Violencias Televisivas” ponencia de César Ricaurte la cual describe la manera
en que los medios hacen un espectaculo mediatico de las muertes, en el caso méas especifico de la
televisién a quién acusa de convertir en un show todo lo que trasmite. Para ello describe distintos
casos en la television ecuatoriana. La desinformacion, descontextualizacion y drama son
caracteristicos del discurso que manejan. (Ricaurte, 2005) La televisidn se convierte entonces en el
ente, que al fallar el poder central, visibiliza y al mismo tiempo juzga al criminal, negandole al

acusado la réplica. Ayudando asi a la creacion de estereotipos sobre determinados sectores.

Mientras que Lenin Artieda escribe sobre la cronica roja y la television, durante el texto realiza una
critica hacia ciertas posiciones de los estudios e investigaciones, sobre los medios de comunicacion
y la violencia, en primer lugar determina que la violencia existe en la sociedad y el hecho que sea
cubierta por los medios, no implica que eso genere mas violencia, pues estos no pueden cubrir
todos los hechos violentos que se suscita en nuestro pais. Posteriormente confronta la posicion de
los criticos de medios, pues para Artieda, exigen produccidn centrada en sus intereses y no se
interesan por analizar por qué las audiencias consumen crénica roja. (Artieda, 2005) Este texto
presenta una diferencia clara de posicidn con los anteriores, pues estima que la responsabilidad del

medio es mostrar lo que el poder no quiere que sea mostrado sea esto comodo o incomodo.

Teniendo dos posiciones con respecto a la responsabilidad del medio, la primera de informar y la

segunda de realizarlo con ética.
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1.2 Estudios sobre lo Grotesco

El Grotesco es un concepto que no ha sido estudiado en relacion con Diario El Extra, pero si en si
mismo y con relacion a otras expresiones visuales y artisticas, a continuacién se hara una
exposicion de los estudios mas representativos, que giran alrededor de la literatura, el teatro y el

cuerpo.

1.2.1 Literatura

Natalia Nieto y Javier Torres realizan un estudio sobre la estética de lo grotesco en “el santero” de
Gonzalo Espafia, el cuél identifica y sefiala las caracteristicas de lo grotesco. Para los autores este
concepto integra una vision cémica, extravagante y sarcastica de la realidad. En la literatura, en
particular, la obra mencionada, incluye hechos irrisorios, la locura y el disparate fuera de la l4gica
humana y la paz. (Roa y Torres, 2010) Para los autores el grotesco no es s6lo una caracteristica de

percepcidn sino de produccion.

Beatriz Fernandez en “Factor Grotesco” Sitlia lo grotesco en la vanguardia del arte popular, cuando
éste se enfrenta al arte culto” (Fernandez, 2010) explica con el asenso de los plebeyos a la
burguesia se posiciona lo grotesco gracias a un nuevo soporte la prensa “Lo grotesco evoluciona en
su contenido, pasando de lo divertido a lo fantastico, lo excéntrico y lo ridiculo. Es entonces
introducido en los géneros artisticos dramaticos” (Fernandez, , 2010, p. 2) Esto se manifestara a
través de la caricatura con la ridiculizacién de las personas, desfigurandolas y atentando contra el
canon. “Lo grotesco va mas alld: cuestiona la per-tenencia de la victima al género humano, la
ofensa puede ser la regresion a la animalidad o a la condicion vegetal” (Fernandez, 2010, p. 2) En
este caso el grotesco tiene una cercania con lo popular, e incluso con lo subalterno al enfrentarse
con las estéticas de élite, su capacidad de rebajar al ser humano, a un animal u objeto, es una de sus

caracteristicas mas fuertes.

1.2.2 Teatro

Raquel Garcia un estudio sobre desde una perspectiva de género, explica como este concepto en el
ambito de las artes escénicas no es considerado un género, sino una forma contracultural

subversiva de los cddigos establecidos (Garcia, 2012). Es decir lo grotesco lucha contra el codigo
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impuesto y de alli que sus representaciones sean fuera de lo considerado correcto, y por ello
considerado menor a las grandes narraciones tragicas. En ese sentido, explica Garcia, las mujeres
también excluidas de las artes escénicas histéricamente, en el siglo reciente, han apostado por estas
manifestaciones y no tener que compararse con la normalidad. Por ello las jerarquias y estructuras
son invertidas, en un lenguaje carnavalesco, que les permite denunciar incluso la violencia de
género desde la ficcién. La misma autora en otro texto “Lo grotesco en el teatro breve” confirma al
grotesco como una forma contracultural, pero también le agrega dos caracteristicas lo irrisorio y

por el otro lado lo deformado.

Daniel Cinellien su estudio del teatro en el caso argentino, concuerda con Garcia, para este autor en
la Argentina de la década de 1930, producto de las distintas migraciones. En la obra “Mateo” o
“Estefano” el migrante habla sobre su situacién personal, en un pais que sélo le trae desgracias. En
el caso del teatro, la mascara que tiene el personaje es primordial para hablar sobre la dicotomia
entre risa y llanto, que se exhibe. “El motor de la accién en el grotesco criollo es la busqueda de la
comunicacioén por parte del sujeto al no encontrar eco en su nucleo familiar; se deprime y esto hace
caer el texto en lo patético.” (Cinelli, 2015) EI grotesco por esta dualidad difusa causa, una angustia

en el espectador, pues no es del todo comico, ni tragico.

En el caso del teatro lo grotesco servird en muchos casos para denunciar la normalidad, para
utilizar la dualidad de lo deforme e irrisorio, o de lo cédmico — tragico, para incomodar al
espectador. Fue utilizado por tanto en muchos casos, en procesos contraculturales que permitian

denunciar a la cultura de elite

1.2.3 El cuerpo grotesco

En “El cuerpo grotesco: Desbordamiento y significacion” de José Luis Barrios estima que lo
grotesco no puede estar alejado del cuerpo. Este estudio desarrolla una aproximacion sobre la
funcion econémica , politica y social de lo grotesco anterior a la modernidad. Lo que para el autor
supone “también colocarse en el posible sentido del cuerpo grotesco anterior a las formas de
encierro, exclusion y vigilancia propias de los siglos XVIII, XIX y XX.” (Barrios, 2008, , p. 1)
Durante el estudio desarrolla tres momentos “el que va de la economia del cuerpo orgiastico al
cuerpo politico de la risa, el de la risa y la carne como construccion del cuerpo social del carnaval y
la del cuerpo grotesco como factor disruptivo del deseo” (Barrios, 2008, , p. 1) En este estudio el
grotesco se vuelve a situar en el ser humano, especificamente en su cuerpo. Cabe decir que Barros

delimita su estudio en una época anterior a la modernidad.
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Maria del Carmen Peza utiliza al utiliza la visién Bajtiniana del realismo grotesco, pero Peza
analiza la produccion musical alrededor del cuerpo femenino del grupo Molotov. Ella estima que lo
grotesco puede llegar a poseer un caracter subversivo, transformador y contestatario. Tomandose
del autor explica el “realismo grotesco medieval se pueden agrupar en tres grandes categorias: a)
formas y rituales del espectaculo; b) obras comicas verbales y escritas; y c) diversas formas y tipos
de vocabulario grosero, insultos, juramentos, lemas populares, etcétera” (Peza, 2014, p. 3) Pero
aclara que en la actualidad el grotesco se divide en el realismo grotesco y el grotesco modernista,

los cuales devienen del grotesco medieval pero no son lo mismo.

La autora concluye estableciendo a Molotov dentro de lo realismo grotesco carnavalesco por el
tono festivo, sensual y alegre. Los conceptos que utiliza son tomados de Mijail Bajtin un autor que
estudia el fendmeno en la época medieval pero Del Carmen extrapola los conceptos llevandolos a

la actualidad y a otro estadio fuera de la literatura, la musica.

Como vemos ciertas caracteristicas de lo grotesco como la exageracioén, el drama y el horror se
pueden encontrar en la prensa. Lo grotesco no es sélo una caracteristica del arte. Las
investigaciones centran lo grotesco dentro de lo popular, desde sus inicios en la edad media,
aunque se estima que solo se puede percibir lo grotesco, también hay autores que defienden
estructuras determinadas elaboradas desde la produccion, que se pueden identificar dentro como un

grotesco actual.

Los estudios sobre Diario El Extra demuestran un uso del sensacionalismo y la espectacularizacion
con miras a vender mas. Ademas existen cuestionamientos a su ética y discurso alrededor de
hechos violentos, en particular a la creacion de estigmas o estereotipos dentro de determinados
sectores. Es este medio al igual que lo grotesco esta encasillado dentro de lo popular, aunque no se
constituya segin muchos autores como cultura popular en si. Los estudios que preceden esta
investigacion nos amplian la perspectiva sobre los conceptos que utilizaremos y nos permiten

conocer diferentes enfogques sobre un tema tan debatido como Diario El Extra.
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CAPITULO 2

Un acercamiento tedrico a las corrientes de comunicacion, semiotica y

visualidad

2.1 Teorias de la comunicacién

A continuacion se expondra las teorias de la comunicacion que nos permitirdn comprender el
objeto de nuestra investigacion. En primer lugar nos interesa apostar a un analisis de la produccion
del medio, de manera que se presenten novedades alrededor Diario El Extra. Estas teorias nos
permitirdn centrarnos mas que en las audiencias que en los emisores. Para ello queremos
comprender la comunicacion interpersonal, hasta la de masas. En primer lugar se expondra la teoria
de la interaccién simbdlica la cual nos ayudara a entender como el productor del medio se hace una

imagen de sus audiencias y como esto influye en la toma de decisiones.

2.1.1 Teoria de la interaccion simboélica

Los medios de comunicacion son realizados por personas, la capacidad de comunicar del individuo
es un nivel importante de investigacion. Ya que nuestro estudio se encuentra centrado en el emisor,
una de nuestras interrogantes es cdmo el emisor crea el mensaje. La teoria del interaccionismo
simbdlico se basa en el individuo y su relacion consigo mismo, otros y la sociedad. Para ello
George H. Mead propone la categoria de Self o “si mismo” (Mead citado por Blumer, 1982) la
cual implica que el ser humano puede considerarse tanto como sujeto y objeto, lo que le permite
reflexionar sobre su propio ser y el de otros. Es decir, que el ser humano puede definirse gracias al
Self, el cual le permite hablar de si mismo, puede por ello convertirse en objeto y al hacerlo

reflexionar sobre sus caracteristicas. Esta consideracion les dota de un “Yo” activo.

El considerarse sujeto como objeto le permite asignarse elementos, pero esto es posible cuando el
sujeto entra interaccion “el autoobjeto surge del proceso de interaccion social en el que otras
personas definen a un individuo ante si mismo” (Blumer, 1982, pg. 10). Por ello, en el caso de El
Extra, los emisores, periodistas, editores etc, pueden definirse a si mismos y sus roles gracias a la

existencia del otro, por ejemplo del receptor es decir las audiencias.
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La interaccion permite por tanto crear una imagen de todos los objetos y sujetos a su alrededor. En
una reciprocidad los sujetos que participan en la comunicacion alimentan la imagen que tienen de

si mismos y de los otros.

Uno de los principales supuestos de la interaccidn simbolica, explica Blumer, es que el significado
de las cosas se deriva de 0 surge como consecuencia de la interaccion social que cada uno mantiene
con su préjimo (1982) como se explicaba antes esto puede construir la imagen de su yo, pero
también el de todos los objetos, incluso los entregados por los medios de comunicacion, que en este

caso seria Diario El Extra, es decir que incluso la imagen del medio se construye en interaccion.

El segundo presupuesto de la interaccion simbélica nos dice que el significado es modificado a
partir del proceso interpretativo. El proceso de interpretacién tiene dos momentos: en primer lugar
el sujeto interactia consigo mismo y decide que cosas poseen significado y en la segunda la
interpretaciéon manipula los significados “El agente selecciona, verifica, elimina, reagrupa, y
transforma los significados a tenor de la situacion en la que se halla inmerso” (Blumer, 1982, pg. 4)
Por ello pese a que uno de los sujetos determine ciertas caracteristicas, al otro no necesariamente
las aceptara sin un proceso de interpretacion, por ello las audiencias y los emisores son activos. Su
capacidad de razonamiento les permite interactuar y re-significar los contenidos. A diferencia de
otras teorias, en esta se nos explica que es imposible pensar en unas audiencias que aceptan los

mensajes sin reparos.

Durante el proceso de interpretacion por el cual se logra el significado de los objetos, nos
encontramos con diferentes participantes: el self, el otro, la sociedad, la cultura etc. Pues el
individuo se encuentra en constante interaccion, en un medio determinado. No solo encontramos en
la creacién de significados a dos sujetos, sino que estos sujetos se encuentran en un contexto
determinado que participa también. Mead determina que la mente es “la capacidad de utilizar
simbolos que tienen significados comunes” (Mead citado por West and Turner, 2000, pg. 87) es
decir es posible que estos sujetos se entiendan porque existe un marco comudn que puede ser el
lenguaje o la cultura. Por tanto aunque es el agente quién de acuerdo a su situacién determina el

significado al objeto, incluso, alli es una negociacion en el que participan varios actores.

Durante el proceso de comunicacion el interaccionismo simbdlico establece que el ser humano
puede tener el significado de los objetos gracias a la relacion que establecen otros sujetos, con los
objetos y con si mismo. También el sujeto por tanto puede reflexionar sobre el mensaje entregado,
en comparacion con la reflexion de otro sujeto o con el propio mensaje. El resultado de este
proceso mas la interaccién consigo mismo, permite que el individuo tome decisiones pues ha

entendido al objeto y esto le permite tomar una accion.
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La formacion de la accion es la tercera premisa del Interaccionismo Simbdlico, la interaccién es
“un proceso formativo en el que los significados son utilizados y revisados como instrumentos para
la orientacién y formacion del acto. Es necesario entender que los significados desempefian su
papel en el acto a través de un proceso de autointeraccion” (Blumer, 1982 pg.4) Es solo a partir de
esta reflexion con el otro, con el objeto, con la cultura etc. Que el sujeto interactdia consigo mismo

y toma una decision, esta decision se convierte en el acto.

El acto es la toma de decision del individuo enfrentado a situaciones diversas. Para poder actuar el
individuo debe estar consciente de lo que ocurre, fijarse objetivos y asumir su situacion, pese a que
esto no siempre sea eficiente, aclara Blumer, el hecho que el individuo tome esa decision basado en
la informacidn que obtiene hace que no tenga solo una actitud receptiva, sino que enfrenta las
situaciones y las asume. (Blumer, 1982, pg.48) Se convierte por ello en un ente activo de
decisiones y reflexion, independientemente del resultado. En el caso de Diario El Extra, los
productores del medio, reciben un mensaje de sus audiencias a través de sus guejas o comentarios,
eso permite que ellos tomen decisiones, pero estas estaran mediadas por su propia interpretacion.
Por ejemplo si un editor de contenidos recibe una llamada pidiendo que se publique el crucigrama,
él puede aceptarla o por otro lado pensar que s6lo una llamada no es suficiente para emprender una

accion.

Ademas los productores pueden interactuar con sus audiencias a base de informes de ventas,
marketing etc. incluso a través de los propios clientes a través de los nuevos medios de
comunicacion, como redes sociales. Es en la interaccion que realizan una imagen de su publico y a
partir de ello, pueden realizar el acto, que en este caso seria, la produccion del medio. La imagen
gue poseen es de un publico que no lee mucho, asiduo a la crénica roja y de gustos populares en el
lenguaje y el color, por ello el uso de colores llamativos y jerga (Jaramillo, 2012). Pero también
aceptan que es un publico diverso, que puede gustar de otras opciones igual de necesarias en el

medio, como el horéscopo o el extragrama.

Los diarios crean los productos segun la imagen que tienen de su pablico objetivo, de alli que se
encuentran lineas editoriales diferentes. Para los editores y periodistas de Diario El Extra, su
publico es muy importante. Se enfocan en lo que prefieren y monitorean a sus audiencias, mediante
la participacion directa es decir llamadas, mensajes, mediante estudios de mercado, e incluso con el
uso de intermediarios como los “canillitas”, (Jaramillo, 2012) en la blsqueda de mantenerse
siempre informados preguntan a las personas en la calle, taxistas, betuneros y por medio de ello,

concretan el mensaje.

En cuanto al mensaje la interaccion simbolica explica que el contenido también posee una
exposicion de gestos y la respuesta al significado de los mismos. Los gestos son aquella parte o

aspecto de un acto en curso que encierra el significado de los mismos. (Mead citado por Blumer
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1982) Es lo que la persona puede descifrar, asi también es de lo que puede utilizar para proyectar
lo que quiere decir. Esto puede ser efectivamente s6lo una mirada o una declaracion de guerra
como explica Blumer (1982) Los gestos son los simbolos, signos y sefiales por los cuales el sujeto

comunica: informacion, su pensamiento e incluso las acciones que tomara.

Por ejemplo “Si el sujeto dice por ejemplo “jLargate!” no es so6lo la informacidn de su deseo, sino
su molestia, e incluso puede resultar un mensaje amenazante” (Mead citado por Blumer, 1982) Si
la persona emite un deseo en este caso: “jLargate!” espera una respuesta efectiva, es decir que se
alejen. Asi también se asume como emisor y al otro como receptor. En el caso de Diario El Extra,
el lenguaje es decir el mensaje escrito tiene mucha fuerza, pero como gestos utilizan al color y el
tamafio de letra. Con ello el objeto informa, mas alla del lenguaje un deseo de ser leido, de llamar
la atencion de “gritar mientras otros susurran™®. Titulares como jAuxilio, dos cadaveres! No serian
lo mismo sin la existencia de las mayusculas y el color rojo en la palabra cadaveres. Estos gestos
también les recuerdan y sitlan a los sujetos en sus papeles. Sittan a los lectores como receptores y

a los editores y periodistas como emisores.

Las personas que participan en el proceso de comunicacién asumen, un papel que les permite
comunicarse e incluso ponerse en el papel de los otros, esperando una respuesta, el asumir los
papeles indicados permiten que la interaccion no se vea afectada. Para poder entender de mejor
manera el proceso de comunicacién utilizaremos la Teoria de la Gestién Coordinada del
Significado la cual nos permitird entender mejor el proceso de comunicacion con los otros y los

diferentes niveles que participan.

2.1.2 Teoria de la Gestion Coordinada del Significado

La Gestion Coordinada del Significado mantiene los supuestos de la interaccion simbdlica sobre la
importancia de la interaccioén en la creacion de significados e incluso la realidad social. Para
explicar la manera en que este proceso se da, la teoria GCS (Gestién coordinada del significado)
plantea una jerarquia con distintos niveles, la cual es importante porque permite a los individuos

ordenar, clasificar y por tanto comprender los miles de mensajes que reciben diariamente.

Se definen seis niveles de los cuales los mas altos de significado ayudan a interpretar a los mas
bajos (Pearce y Cronen, 1980 citado en West & Turner, 2000) En el caso de medios de
comunicacién como Diario El Extra, estos niveles nos permitira entender como los mensajes se

construyen con la integracion de otros elementos, que participan en la interaccion. Es decir cuando

! Frase de Henry Holguin, ex editor general de Diario El Extra, al referirse al medio.
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el sujeto consume un Diario, su proceso de interpretacion se encuentra con el objeto directamente.
En ese momento como se explico anteriormente, participa no sélo el emisor y el receptor, como

entes individuales.

Concebidos como un modelo, mas que un sistema de ordenacién, estos niveles nos permitiran
comprender los elementos que participan en el proceso de comunicacién. A continuacion la

explicacion de cada uno:

e Pautas Culturales: Es la identificacion cultural que hacen los sujetos, las pautas culturales se
pueden definir como “imagenes muy amplias sobre el orden del mundo y de las relaciones”
(Cronen y Pearce, 1981 citado por West y Turner, 2000) la relacion entre cultura e individuo se
vuelve primordial al interpretar significados.

e Guiones de Vida: Son los conjuntos de hitos pasados, construidos por experiencias pasadas desde
las cuales habla el Yo (West y Turner, 2000)

e Hitos: Son rutinas de comunicacién que tienen principios, medios y finales definibles. Lo cual es
posible porque los sujetos puntGan en cierto grado una conversacion (Pierce y Conklin, 1979
citado por West y Turner, 2000) Ayudan a conformar los guiones de vida.

e Compromiso: Es el acuerdo tacito entre dos personas, que pone limites relacionales, facilita
parametros para actitudes y comportamiento. (Pearce y Cronen, 1980 citado por West y Turner,
2000)

e Actos de Discurso: indican la intencién de quién habla, son configuraciones en la légica del
significado y de la accién de las conversaciones, y esas configuraciones son construidas por dos
personas. (Pearce, 1994 citado West y Turner, 2000)

e Contenido: Es la informacion presentada como datos en bruto o estimulos no interpretados, es el
primer paso para convertir los datos en significado. Es un mensaje sin contexto. (Pearce, Cronen y
Cocklin, 1979 citado en West y Turner, 2000)

Las pautas culturales son la construccion mas social que individual, entendido como imagenes
amplias sobre el orden del mundo, es un marco que engloba a grupos de individuos, este marco
hace que los sujetos compartan significados y es béasico para comprender la comunicacion, por
ejemplo, si en Diario El Extra, tenemos un titular que dice “Se embald hasta el mas alla” es
necesario que la mayoria del publico comprenda que significa la palabra “embalé” y su utilizacién
en este caso, es decir que lo que se intenta decir es: se acelerd hasta la muerte. Este tema se

ahondard mucho més cuando hablemos sobre los Estudios Culturales.
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En cuanto a los siguientes niveles los guiones de vida, los hitos y el compromiso, son marcos que
se construyen en gran parte en interaccion social con otros individuos determinando papeles que

son designados cuando el individuo debe comunicarse con otros.

Los guiones de vida son las experiencias de los individuos, en el caso de Diario El Extra es
fundamental, pues su linea editorial es sensacionalista, con ello busca causar que el pablico pueda
identificarse con la noticia, cuando sus noticias hablan sobre dramas humanos, la pérdida de un ser
querido etc. Es algo con lo cual las audiencias pueden sentir empatia, eso sucede gracias a que sus

guiones de vida permiten el reconocimiento de la situacion y de los sentimientos que se relatan.

Lo que construye los guiones de vida son los hitos, es decir, son rutinas de comunicacién en los
cuales los sujetos definen limites. Si alguno de los sujetos ha sido victima de un robo, sabe lo que
ocurre, al leer sobre uno puede suponer lo que hubiese realizado en ese momento o lo que debio
hacer las autoridades etc. Esto sucede también con los emisores, un periodista de Diario El Extra
puede crear una noticia en lenguaje popular porque su guion de vida reconoce esto como una
comunicacion valida, muchos de ellos se consideran “pueblo” es decir tienen en su registro de vida,

las mismas experiencias que creen que poseen sus audiencias.

Esta interaccion compleja esta delimitada para que tenga sentido, bajo un compromiso, en el caso
de la prensa uno de ellos es la veracidad. Las audiencias confian en que los mensajes que reciban
son lo mas cercano a la verdad, los periodistas tienen ese compromiso tacito, que hace posible que

el pablico compre Diario el Extra.

Mientras que el acto de discurso, son las intenciones que se toman en el acto de comunicacion un
concepto cercano, al determinado como gesto, en la interaccion simbodlica. Que como se explico,
Diario El Extra utiliza como parte de su manera de comunicar mediante el color y los tamafios de

letra.

Mientras el contenido es la base, es decir el mensaje que se quiere enviar, la informacion noticiosa

del medio que para ser comprensible necesita de una coordinacion adecuada con los otros niveles.

En el caso de nuestro objeto de estudio se puede visibilizar estos niveles, tanto en las audiencias
como en los emisores. EI emisor, si bien envia un contenido, este contiene un acto del discurso, que
puede definirse por la forma en que se comunica. Se pueden agregar adjetivos, signos de
exclamacion (un recurso que se utiliza de manera recurrente en el medio) pero que esta delimitado
tanto por el compromiso y los hitos, puesto que continda siendo un medio de comunicacion y se

espera objetividad e informacion.

Son los guiones de vida de quienes consumen el medio y lo realizan, lo que determina el

significado que obtengan sobre los productos, puede que para el editor del medio, Diario El Extra
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no tenga un tratamiento morboso de la muerte, pues como comunicador, ya ha trabajo en varias
publicaciones similares, mientras que para un familiar del fallecido, una noticia puede parecer

insensible o por el contrario, espere que su caso desafortunado sea tomado en cuenta por el medio.

El significado resultante, puede tener una coordinacién completa, parcial o no tenerla. Como los
procesos son complejos, ciertas caracteristicas pueden afectarlo como: la moralidad y la
disponibilidad de los recursos (West and Turner, 2000 pg, 102) Puede que el mensaje del emisor
trata de trasmitir no sea el que llegue al emisor, por Io menos no en su totalidad, de todas maneras

en general la coordinacidn parcial es a la que generalmente es posible llegar.

La situacién es mucho mas compleja en el caso de medios masivos por la cantidad de personas a
las que va dirigido. Puede que como vimos en el Estado del Arte, una parte de la poblacion estime
que Diario El Extra tiene un mal manejo sobre temas sensibles, mientras que para otros sea sélo la
realidad sin maquillaje. Para los lectores de Diario El Extra sin embargo es un mensaje que desean

consumir por distintas razones.

Parte de los guiones de vida, pueden complicar la coordinacion porque pueden causar que no haya
puntos de conciliacion. Puede que no se logre una secuencia entre los mensajes de una
conversacion, pero los individuos, lo intentan estableciendo normas que pueden ser constitutivas o
regulativas, siendo las primeras: como se interpreta el significado en contexto determinado y la
segunda; que comunica lo que ocurre en la conversacion y la secuencia que le continta.(West y
Turner, 2000, pg.96) En el caso del consumo Diario El Extra existen la regla constitutiva base, el
lector esta frente a un medio de comunicacion, pero también regulativas puesto que el lector debe
elegir una secuencia de respuesta frente a lo que consume, que es una norma regulativa. Estas
normas tienen una influencia cultural. Con la siguiente teoria comprenderemos porque es

importante comprender a la comunicacion con la cultura.

2.1.3 Estudios Culturales

Si entendemos que tanto la comunicacion interpersonal como las relaciones que establecemos con
otros se encuentran dentro de la cultura, debemos comprender porque es tan importante el concepto
de cultura para la investigacion. Su principal expositor Stuart Hall explica que los sujetos tienen
sistemas de representacion que son “diferentes modos de organizar, agrupar, arreglar y clasificar
conceptos y de establecer relaciones complejas entre ellos” (Hall, 1997 p.4) El sentido se construye
a partir de las relaciones, concuerda Hall pero agrega que también con el sistema conceptual, que
opera como representaciones mentales y que es compartido por toda una sociedad o grupo social.
Para ello explica que todo tenemos un mapa conceptual compartido, que nos permite
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comunicarnos, este mapa conceptual es lo que llamamos cultura, es decir son los sentidos
compartidos. (Hall, 1997)

Este mapa conceptual es compartido por todos los individuos que pertenecen a un grupo social
determinado. Por ejemplo podemos hablar de la cultura ecuatoriana la cual es expresada mediante
el lenguaje, las costumbres, practicas etc. De alli por ejemplo tengamos costumbres diferentes de
otras culturas cercanas como peruana o colombiana. Los productos que se elaboran dentro de este
marco contienen significados que puedan ser compartidos por los diferentes individuos, si no lo
hiciesen, mucho mas en el caso de la comunicacion, estarian destinados a fracasar. Diario El Extra
es quién mas explota ciertos simbolos y signos, como la jerga popular, que permiten que las

personas se identifiquen con ellos.

Para Hall existen dos supuestos: primero la cultura invade todas las facetas del comportamiento
humano y segundo las personas forman parte de una estructura jerarquica que poder (West y
Turner, 2000) EI primer presupuesto se explica porque el concepto de cultura que se maneja es
materialista. Basado en los presupuestos marxistas Hall determina el nacimiento de la cultura,
desde el “crecimiento acumulado del poder de los seres humanos sobre la naturaleza, materializado
en los instrumentos y préctica del trabajo y en el medio de los signos, el pensamiento, el
conocimiento y el lenguaje a través del cual pasa de una generacién a otra como la segunda
naturaleza del hombre” (Woolfson, 1976 citado por Hall 1981)

Es asi, que la cultura es una linea trasversal que atraviesa todas las practicas del ser humano,
independientemente de su papel en la interaccion comunicativa, siendo emisor o receptor, la cultura

y sus caracteristicas se visibilizan a través del lenguaje.

Si la cultura es la segunda naturaleza del hombre, esta es parte de todas las facetas del ser humano.
Por ello Hall, basando en el culturalismo, una de las corrientes de las que se nutren los estudios

culturales explica que la cultura tiene dos aspectos: las ideas o definiciones y las formas de vivir.

“Define a la cultura como los significados y los valores que emergen entre grupos y clases
sociales diferenciados, sobre la base de sus condiciones y relaciones histéricas dadas, a
través de las cuales "manejan" y responden a las condiciones de existencia; y como las
tradiciones y practicas vividas a través de la cuales son expresadas esas "comprensiones”, y

en las cuales estan encarnadas” (Williams, 1958 citado por Hall, 1994 p. 7)

La cultura por tanto le entrega al individuo las ideas o definiciones sobre el mundo y estas son
expresadas a traves de practicas. Los editores de Diario El Extra tienen claro las imagenes que
quieren trasmitir y la manera en que lo hacen, esto gracias a la idea que tienen de las personas que

lo consumen, para ellos su publico es el pueblo y su periddico es popular. Es decir, saben que
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existen personas fuera de este grupo, que son no-pueblo. Hay entonces una segmentacion del

publico. Esta segmentacion les permite hacer mensajes culturales definidos.

Hall estudia en el segundo presupuesto de los Estudios Culturales, relacionado con el poder y las
estructuras, lo jerarquico y explica cémo se relaciona con la cultura. El estructuralismo, otra de las
corrientes importantes aportd con un énfasis en las condiciones determinadas y el concepto de
ideologia. (Hall, 1994) Con las condiciones determinantes se refiere, a que los seres humanos estan
“condicionados por un desarrollo concreto de sus fuerzas productivas y de la relacion
correspondiente a estas (Hall, 1981 p,226) es decir que los hombres y mujeres no pueden controlar

en todo sentido, lo que les rodea.

Hall basandose en Marx estima que la forma en que los sujetos toman conciencia de si mismos, no
refleja con trasparencia su situacion. Como es vivida la cultura, como las clases experimentan esas
practicas, es denominado ideologia. La ideologia es un concepto clave en los estudios culturales
pues nos ayuda a comprender como el ser humano tiene una apropiacion de la cultura. Pero esta
ideologia no siempre es elegida por el sujeto, sino que deviene como la cultura de las
circunstancias en gue se encuentra. De alli el estudio de las diferentes culturas y su participacion

en los productos comunicacionales.

Los creadores de Diario El Extra fijan su producto dentro de la cultura popular. Que en el caso de
nuestro pais, es entendida como la cultura de los sectores populares, definidos por bajos recursos y
poca educacion superior. Un ejemplo de ello es que segun los editores de Diario El Extra
(Jaramillo, 2012) los ecuatorianos, en particular sus lectores, no leen demasiado, por ejemplo;
prefieren teméticas no tan complejas como la economia o la politica, y solo consumen estos temas
si son llevados a su cotidianidad. El uso de jerga, colores llamativos e iméagenes son lo consumible
para este publico, y en la préctica afirmar esas caracteristicas junto con una buena y simple
narracién de los hechos les han permitido erigirse como uno de los periédicos mas vendidos del

pais.

No se puede entender la cultura sin el poder, puesto que en el sistema capitalista, la cultura es
antagénica (Hall, 1981) y aunque pueda existir una ideologia propia de una clase, también existe
una dominante. El poder no es un objeto estatico y por tanto tampoco la dominancia. Existe una
lucha constante por la hegemonia, que es la dominacién de una clase, no sélo con el poder
coercitivo sino con el consentimiento de las clases subordinadas. “Es crucial que esas estructuras
de la hegemonia trabajen mediante la ideologia (...) de esta manera el cemento de una formacion
social, preserva la unidad ideoldgica de todo el bloque social” (Hall, 1981 pg. 238) Cabe aclarar
gue no es soélo una clase la que puede mantener la ideologia sino una alianza entre las diferentes
fracciones de clases. Existen una negociacion entre los intereses del grupo dominante y los grupos

subordinados.
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Diario El Extra, pertenece a una empresa de comunicacion, no a los sectores populares. Trabaja en
negociacion con ellos y bajo ciertas circunstancias pero no es su creacion. Es decir, aunque puedan
influir en las decisiones que tomen los editores y periodistas, quienes deciden cdmo se conforma el
mensaje son ellos y la manera en que se hace. Diario El Extra ha sido un medio de grandes cambios
durante estos afios, uno de ellos explica Henry Holguin (Jaramillo, 2012) es el tratamiento hacia
las personas GLBTI de un manejo discriminatorio en portadas y noticias a respetar sus derechos e
incluso dedicarle espacios. Es decir hubo un cambio que se produjo de una mirada desde el poder
por parte del medio a un proceso de negociacién en el que han intervenido, los sectores subalternos

GLBTI y la opinion de los editores, un proceso largo que adn continta.

Los Estudios Culturales toman en cuenta a las industrias culturales, como fuentes de la ideologia
dominante, una de ellas son los medios de comunicacién. “Cuantitativa y cualitativamente, en el
capitalismo avanzado del siglo XX los medios de comunicacién han establecido un liderazgo
decisivo en la esfera cultural” (Hall, 1981, pg.245) Para los Estudios Culturales los medios son
concebidos como aparatos ideoldgicos del estado ya que s6lo guardan una autonomia relativa con
respecto al poder. No son “partidarias” pero si estdn “fundamentalmente orientadas dentro del

modo de realidad del estado” (Hall, 1981, pg. 251). Es decir mantienen su estructura.

Una de las criticas que se ha hecho a Diario ElI Extra, como se leyé en el apartado de
investigaciones sobre el tema, es el estigma sobre determinados sectores. Al estar situada la cronica
roja en ciertos sectores, en particular los mas empobrecidos, contribuyen a crear la imagen de que
la violencia so6lo existe alli, mientras que los ladrones de “cuello blanco” quedan fuera de su
exposicion. Esto se debe a que una de sus funciones, explica Hall, es proveer imagenes sobre la
vida de las personas, y de la totalidad en la que viven. (1981) Esto hace que tengan una importancia
en cuanto a lo cultural, pues al entrar en comunicacién con los individuos, les entregan informacion

sobre la realidad social y es asi que los sujetos se pueden hacer imagenes sobre su situacion.

Diario El Extra se caracteriza por la cronica roja es decir emisién de malas noticias, lo que influye
en las imagenes sobre el entorno en el que se encuentra su lector, mucho mas si las noticias que se
publican implican sectores en los gque viven sus audiencias. Para Hall los medios de comunicacion

tienen tres funciones la primera es que participan en la construccion de conocimiento social.

Para sus editores y periodistas, esa realidad existe y una de sus funciones en mostrarla, pero al sélo
dejar tres grandes secciones crénica roja, farandula y deportes, otras narrativas mas positivas y que
dejen entrever mas historias son reducidas mucho mas si los sectores en los que ocurren los

crimenes también son siempre frecuentes.

La segunda funcién de los medios de comunicacién y por tanto de Diario EI Extra es dar cuenta de

distintos esquemas de vida y clasificarlos, los medios de comunicacion abarcan a las distintas
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voces, dando una apariencia de pluralidad que ayuda a legitimar sus discursos (Hall, 1981, pg.
251). Pero como explica el propio autor, s6lo se abarcan distintas posiciones, siempre y cuando no
sean radicales, asi que se clasifica al mundo, pero dentro de las ideologias dominantes. Es decir,
podemos ver en una noticia sobre robo a la victima, al ladrén, al policia. Pero no una que cuestione
la manera en que viven las grandes mayorias sobre una minoria privilegiada. Es porque la funcién
de los medios no es cuestionar el sistema en su totalidad, en ocasiones ni siquiera cuestionar sino

informar, en la medida de su objetivo y linea editorial.

El Extra en particular no se ocupa de politica, por tanto en ese espacio que consume la poblacién de
los sectores populares, no se informa sobre la toma de decisiones que pueden llegar a afectarlos,

estando asi desinformados.

Su altima funcién es organizar, unificar lo representado y clasificado. (Hall, 1981 pg. 248) Este
proceso le dota de legitimacion, puesto que en la discusion se logra un consenso y consentimiento.
Esto en lineas generales aparece en las opiniones, pero si hacemos una lectura amplia sobre la
crénica roja, existe un juicio construido sobre los criminales gracias a las diversas fuentes, que se

pueden visibilizar en los adjetivos “macabro” “siniestro” etc.

Diario El Extra ha sido acusado de perpetrar la idea de las clases subordinadas como las Unicas
acosadas por la delincuencia y crimenes violentos. Pobreza, ignorancia Yy otras palabras son
recurrentes en el medio, pero sélo alrededor de sectores periféricos. Los crimenes de la clase alta o
media raramente aparecen, por ello responden a una vision dominante. Sus declaraciones sobre la
violencia y muerte en los sectores populares, son solo demostrativas y no criticas. Y no hay una

negativa del medio sobre su énfasis en la cronica roja, por su la cantidad de ventas que acarrea.

Para comprender de mejor manera como funcionan los medios, no sélo en contenido es decir los
mensajes, sino a la forma, la manera en que se constituyen a si mismos, utilizaremos la Teoria del

Medio de Marshall Mc Luhan, la cual nos permitira ahondar mas sobre la prensa en particular.

2.1.3 Teoria del Medio

La Teoria del Medio, propuesta por Marshall McLuhan propone una vision mas ampliada sobre lo
gue se denomina medio de comunicacion. Para McLuhan son extensiones del cuerpo.
Desarrollados por los seres humanos, los medios de comunicacién estan influidos por sus creadores

pero ellos también influyen en nosotros.

Con su teoria del medio McLuhan ahonda sobre la importancia de los medios de comunicacion

sobre las actividades humanas. “Las sociedades siempre han sido moldeadas mas por la indole de
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los medios con que se comunican los hombres que por el contenido mismo de la comunicacion”
(McLuhan y Fiore, 1967 pg. 6) Para el autor, los medios han influido en el ser humano, mucho
mas que su contenido. Si los medios de comunicacion son prolongaciones del ser humano, estéas
permiten que perciba de manera diferente su entorno. Es posible por la prensa que los sujetos
puedan ver lo que ocurrié en un lugar lejano a su residencia, pueden conocer e incluso sentir

empatia por personas que no conocen, como ocurre con Diario El Extra.

En cuanto al contenido para el autor; es el medio dentro de otro medio, el mensaje que tiene dentro
de si un medio de comunicacion, tiene su propio significado. Es decir la prensa es ya un medio de
comunicacion que trasmite, esta tiene ciertas caracteristicas como la periodicidad, la durabilidad
etc. que la hacen diferente a otros medios, pero también tiene un mensaje dentro de si, que es la

noticia la cual tiene su propio significado.

Para este autor es importante analizar el medio, puesto que este comunica y pasa desapercibido por
el contenido. De alli su famosa frase “el medio es el mensaje”. Es por el contenido que las
personas posan sus 0jos en los medios de comunicacién, pero es el medio el que “modela y

controla la escala y forma de las asociaciones y trabajo humanos” (McLuhan y Fiore, 1967 pg. 8).

En el caso de Diario el Extra tenemos una noticia sobre un asesinato, esta puede ser trasmitida en
television de una determinada manera, en radio de otra, pero esta se ajustara al formato en el que se
envié el mensaje, en este caso la prensa. Diario El Extra tiene sus propias caracteristicas en las
cuales se insertara la noticia, habra mas espacio para la foto, un uso de jerga, adjetivos y colores
llamativos que la incorporen. Por tanto hay dos mensajes, el que es enviado por el medio y el del

mensaje en si mismo.

Cabe resaltar que para McLuhan los medios son un concepto que engloba no s6lo a los
tradicionales medios de comunicacion sino también al dinero, por ejemplo. Mientras que otros
autores si se centran en los medios de comunicacion de masas, uno de ellos es Jesus Martin

Barbero quién también estudia el caso latinoamericano.

Barbero estudia la categoria de masa, que designa lo uno y lo multiple, nacida del concepto de
muchedumbre, la masa es una categoria que tiene su auge a partir de los afios 30 y que designa a el
conjunto urbano predominante que no tiene distinciones gracias al proceso democratico, la mayoria
se convierte en poder. Y las maneras en que la masa socializa y determina sus significados dejan de
ser los anteriores dispositivos ideoldgicos como la escuela o religion, la mediacién ahora es de los
medios de comunicacién, o por lo menos esas son las postulaciones de los tedricos
estadounidenses, es justamente, es EEUU que los medios de comunicacion alcanzan su mayor
desarrollo (Barbero, 1987).
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Diario El Extra, que se considera como un medio de comunicacién de masas, es por tanto un ente
socializador. Fernando Checa, como una de las premisas en su libro “El Extra las marcas de la
infamia” confirma esta funcion, al explicar que El Extra suele ser compartido por diversas personas
e incluso hay una proceso de interaccion sobre sus contenidos a través de la conversacion sobre las
noticias que se publicaron ese dia con familiares y amigos, lo cual hace como vimos en la teoria de

la interaccion simbélica que los sujetos interpreten el mensaje de mejor manera.

Para Jesus Martin Barbero la cultura de masas que no es un sinénimo de medios de comunicacion
de masas sino el proceso por el cual estos se encuentran en relacién. Los medios son una
mediacion, las transformaciones culturales no comienzan ni terminan en ellos, pero si poseen un
papel muy importante. Entre otros mediadores también se encuentran la familia, la escuela, religion

etc.

McLuhan determinaba que los seres humanos influyen en los medios, pero también ellos influyen
en los seres humanos. De alli la importancia de estudiar a los medios de comunicacion pues son

constructores de sentido y de imagen sobre la sociedad.

En América Latina la aparicién de las masas, que en un primer momento son marginales pues
estaban constituidas por las personas que venian del campo a la ciudad y la falta de una clase
dirigente determina que los estados tengan que apoyarse en la voluntad popular, explica Barbero.
Por tanto una de las formas de politica en crecimiento serd el populismo, que “resulta ser una

organizacion del poder que da forma al compromiso entre masas y Estado” (Barbero, 1987 pg. 177)

Barbero explica que la masa compuesta de manera heterogénea construye un nuevo modo de
existencia de lo popular. Las clases bajas logran en este ingreso a la masa, que un mejoramiento de
sus condiciones de vida e incluso expresiones culturales en los medios de comunicacién como el
cine, la radio y por tanto la prensa. De alli el nacimiento de la prensa popular, que luego se
asociaria con el sensacionalismo europeo. Si el populismo abarcé grandes estadios de estos afios en

la politica también lo hizo en la prensa.

En Ecuador, uno de los mayores ejemplos de utilizacién de lo popular es El Extra, el cual surgi6 en
una década conflictiva econdmicamente, y con una linea editorial que rompi6 con los esquemas
nacionales del periodismo. Pero también lleg6 a reconocer al publico popular como el suyo, méas
cabe aclarar que como en el populismo politico la prensa popular trabajo con la masa, mas no
pertenecia a ella.
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2.1.3.1 Prensa

Para McLuhan el gran error de los estudiosos de medios es que le dan gran importancia al
contenido, creyendo que si el contenido es diferente la prensa lo serd, pero no es asi. Para el autor
la prensa tiene determinadas caracteristicas como todos los medios independientes del contenido,
por ejemplo la prensa naci6 con los anunciantes y son ellos quienes permiten que las noticias sean
gratuitas. “Los anuncios clasificados (y las cotizaciones de a bolsa) son los cimientos de la prensa.
Si de descubriera otra forma facil de acceso a tan diversa informacion diaria, los periddicos
cerrarian”. (McLuhan, 1996 pg. 217).

Asi como desde sus inicios la prensa respondi6 a los anunciantes, que le dieron vida, es decir
respondian a sus pedidos, publicaban noticias que les convenian tanto a ellos como a sus clientes y
callaban otras, la busqueda de noticias también fue el inicio de la ficcion, refiriéndose a la
necesidad del medio de crear noticias. Es conocida la necesidad de los medios de publicar siempre

informacién fresca lo que ha causado, incluso la invencion de muchos sucesos.

Si analizamos en general los medios responden a la necesidad de vender no solo a las audiencias
sino a los anunciantes. En particular, en el caso de Diario El Extra, Henry Holguin afirma que su
interés primordial son sus audiencias y en segundo lugar la publicidad, es decir, acepta la

intervencion de los anunciantes pero en un segundo plano (Jaramillo, 2012).

El Extra trata de separarse de temas politicos, ese mismo silencio a determinadas cosas, nos
muestra su selectividad al publicar. Con tres teméticas claras: cronica roja, deportes y farandula. El
medio responde a una caracteristica propia de la prensa, la incapacidad de abarcar todas las
tematicas, es decir de silenciar determinadas cuestiones por su propia estructura. Cabe aclarar, que
con respecto a la necesidad de la ficcion Diario El Extra se ve a si mismo como un periddico
sensacionalista mas no amarillista y en esa medida, niega absolutamente la manipulacién de la

noticia.

De todas maneras se confirma que la capacidad de contribuir a crear realidades por parte de este
medio “La prensa es una accién y ficcion diarias, una elaboracion cotidiana a partir de casi todo lo
que sucede en la comunidad. Mediante el mosaico, se convierte en una imagen comunal o muestra
representativa” (McLuhan, 1996 pg. 221). Es la prensa la que incluso dependiendo de la cultura,
con el principio del lenguaje y las noticias que abarcan a diferentes aspectos de la vida y actores,
que puede llegar a ser como explica McLuhan: una muestra representativa de la sociedad en que se

desenvuelve.
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De alli que muchos estudios confirmen al Extra como productor del imaginario sobre violencia, en
el pais. Aungue esta investigacion no estudia las consecuencias sobre las audiencias, si se toma en
cuenta esta posibilidad, pues para Mc Luhan es una caracteristica inherente a la prensa como medio

de comunicacion.

2.1.3.2 Sensacionalismo

La prensa es un medio de comunicacion de masas Barbero plantea que en América Latina lo
masivo es una mezcla de lo nacional y lo extranjero. Siendo el caso de la prensa sensacionalista la
cual tiene sus inicios en Europa y EEUU pero aflora en nuestro continente por influencia exterior.
Pero al ser llevado a nuestra realidad adquiere determinadas caracteristicas, en el caso de Diario El
Extra, el sensacionalismo es la corriente que deviene de Europa y que es adoptada, primero desde

la linea colombiana, para luego ser adaptada a nuestra realidad.

Siendo definido el sensacionalismo, como una corriente que apela a las sensaciones a partir de
diferentes elementos, con el objetivo de llamar la atencién y que las audiencias se sientan
identificadas. “El sensacionalismo plantea entonces la cuestion de las huellas, de las marcas en el
discurso de prensa de otra matriz cultural, simbélico-dramatica, sobre la que se modelan no pocas
de las practicas y las formas de la cultura popular.” (Barbero, 1987 pg. 191) Es decir siendo una
matriz exterior al adaptarse a nuestro medio, la matriz simbdlico-cultural sufre cambios, pero

también modifica al contexto y personas que la consumen como explicé Mc Luhan.

Diario El Extra teniendo relacién con las practicas populares, su lenguaje, sus colores e incluso la
manera en que son presentadas las noticias se aleja de los conceptos para entrar en las historias.
Con una estética melodramatica, “se atreve a violar la reparticion racionalista entre tematicas serias
y las que carecen de valor, a tratar los hechos politicos como hechos draméticos y a romper con la
"objetividad" observando las situaciones de ese otro lado que interpela la subjetividad de los
lectores.” (Barbero, 1987 pg. 193) Gran parte de las narraciones en diario El Extra tratan de ser
narradas en el género de cronica, para que el lector sienta que se encuentra en el suceso, es asi que
el uso de adjetivos y la narracion de detalles, alejan a la noticia de la “objetividad” que en general
para el periodismo es relativa, pues el redactor siempre toma una posicion al escribir. Este proceso

es necesario para este medio, pues asi es que conforman su linea editorial sensacionalista.

Mc Luhan expone que la prensa en general se preocupa de los anunciantes y de las malas noticias,
las cuales hacen posible su venta y el sensacionalismo es el mejor ejemplo. De alli que estima lo

siguiente:
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“La pagina de prensa revela las interioridades de la comunidad en accion e interaccién. Es
por ese motivo que la prensa parece cumplir mejor su funcién cuando divulga los aspectos
sordidos. Las noticias de verdad son malas noticias, malas noticias acerca de alguien o para
alguien” (McLuhan, 1996 pg. 215).

Diario El Extra se interesa por las sensibilidades de la comunidad, para ello esta apela a las
sensaciones y sentimientos de las personas, esto permite que se identifique con la noticia. En el

caso de América Latina el sensacionalismo interpela a lo popular a través del contenido.

El Extra, tiene las caracteristicas antes mencionadas de manera mas visible. Siendo un medio
latinoamericano apela a significados populares que con los cuales las audiencias puedan
reconocerse. Mediante el uso de lenguaje popular, apela a los sentimientos de sus audiencias pero
se define a si mismo, como un periddico interesado en el marketing de sus productos, es decir, que
se enfoca en vender el periddico. A ello el uso morboso de los contenidos, para llegar su objetivo;
implicar al lector con malas noticias. Son esas noticias en las que se especializa la crénica roja,

género periodistico central para El Extra. Todo esto en cuanto a la forma, al medio en general.

Los estudios culturales y la teoria del medio concuerdan en que los medios de comunicacion “fijan
nuestras percepciones y organizan nuestras experiencias” (West y Turner, 2000). Esto lo logran,
entre otras cosas, al proveer imagenes del mundo, tanto de su entorno, como de situacion en la que
se encuentran los individuos. Como expresa McLuhan cada medio responde a caracteristicas
determinadas, pero también se encuentra influenciado por otros medios. Diario El Extra, es un
diario altamente visual influenciado por la television y la publicidad. Por ello, al analizar el

contenido del medio desde otra perspectiva utilizaremos teorias sobre la visualidad.

2.2 Teorias de la visualidad

Estas teorias nos permitiran comprender como manejaremos la visualidad en la investigacion, ya
que Diario El Extra en su portada utiliza estos recursos. Para poder realizar el analisis se utilizara
los Estudios Visuales, los cuales nos permitiran realizar un estudio interdisciplinar, utilizando
categorias del arte para medios de comunicacion tales como estética y grotesco. Ademas
analizaremos la semidtica de lo visual y su pertinencia para analizar las imagenes en Diario El

Extra.
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2.2.1 Estudios visuales

José Luis Brea explica que el nacimiento de este campo de debi6é a dos factores, el primero la
ampliacion del campo visual y el segundo la critica sobre el método de las “ciencias del arte™?.
Cuando se refiere a la ampliacion del campo, no sélo habla sobre las nuevas expresiones artisticas
sino a la semiotizacion y estetizacion creciente de los espacios de la vida cotidiana, con ello “aflora
un territorio cada vez méas vasto de practicas de produccion de significado cultural a través de la
visualidad -lo que se ha dado en llamar cultura visual- que no se restringen a requerimientos

disciplinares estrictos” (Brea, 2005 pg.5) A estos objetos los denomina objetos visuales.

Al hablar de los objetos visuales nos referimos a “précticas sociales y de comunicacién que, mas
alla de su definicion sistematica en marcos disciplinares cerrados, abarcan y proyectan una multitud
de dimensiones significantes (de orden politico, social, psicolégico, moral, antropdlogico,
economico, perceptual, semiético...)” (Brea, 2005 pg. 19) Diario El Extra, recae dentro de esta
descripcion, fuera de campo del arte pero dentro de la visualidad, un producto comunicacional que
trasmite significados y es parte de los espacios de la vida cotidiana de la gente. Pero sus
significados como se explicaba pueden tener diferentes significantes, por ello utilizaremos esta
teoria, que explica cémo estos objetos visuales al ser heterogéneos y de dificil delimitacion exigen

una constelacion de disciplinas.

Los Estudios Visuales o Cultura visual tienen como objeto de estudio a la “visualidad”. Su
objetivo es “dar respuesta al rol de la imagen como como portadora de significado en un marco
dominado por perspectivas globales” (Guasch, 2005, pag. 60) Por ello tienen una estrecha relacion
con el andlisis de las imagenes y en particular de las pertenecientes a los mass media, como Diario
El Extra.

Cuando nos referimos a la “visualidad” no estamos refiriéndonos s6lo a las imagenes. Como
explica claramente W.J.T Mitchell los medios puramente visuales no existen si no que en especial
los medios de comunicacién se sirven de otros complementos sonido, escritura, etc. (Mitchell,
2005, pag. 21)

Los Estudios Visuales, nos permiten analizar productos comunicacionales, desde diferentes
disciplinas, que pueden incluir las dadas al arte. Puesto que “que no se restringen a requerimientos
disciplinares estrictos (...) hablamos de un espacio intersticial, de un espacio crecido en
intermedios, en el in-between de disciplinas y practicas” (Brea, 2005) Es decir al ser El Extra un

2 Brea explica que utiliza este término para remarcar la exigencia de una “buena construcciéon”
epistemoldgica de los discursos de la critica cultural”. (Brea, 2005 pg. 3)
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medio de comunicacion con alta visualidad, esta corriente tedrica nos permitird, comprender desde

diferentes disciplinas como se configura, y cuales son los significados que posee.

Uno de los conceptos nacido en el seno del arte y que a partir de los estudios visuales, puede ser

utilizado para productos como El Extra, es el de estética.

2.2.2 Estética

La estética es un concepto desarrollado ampliamente dentro de la teoria del arte, con Kant la
estética empezo a estar estrechamente ligada con el concepto de belleza y gusto. Y con posteriores
fil6sofos, este concepto permite comprender como el arte entrega un conocimiento sensible. Pero a

partir de las vanguardias artisticas el arte toma un giro y con ello sus conceptos.
Marchan Fiz explica como a partir de estas corrientes artisticas la estética se independiza del arte:

“La conexién entre arte y estética es una contingencia histérica y no forma parte de la
esencia del arte”, pues “la estética se volvi6 crecientemente inadecuada para tratar con
el arte después de 1960” y “el éxito ontoldgico de la obra de Duchamp, consistente en
un arte que triunfa ante la ausencia o el desuso de consideraciones sobre el gusto,
demuestra que la estética no es, de hecho, una propiedad esencial o definitoria del arte”
(Fiz citando a Danto, 2009, pag. 19)

Si la estética se independiza del arte y su teoria esto, confirma el supuesto de Brea al

establecer que seria un criterio valido para comprender a la visualidad.

José Luis Brea hace una distincion sobre el uso de este concepto en los Estudios Visuales:
“no cabria entonces aspirar al trabajo de alguna estética trascendental, absoluta, con
pretensiones de poder ofrecer otra cosa que entradillas eficientes al juego de razonamientos”
(Brea, 2005, pag. 18). Siendo tan heterogéneas y diferentes las expresiones en los medios de
comunicacion, debe adecuarse al objeto de estudio, en Gltima instancia “ha de fajarse con la
humildad de quién es consciente de que necesariamente las herramientas que trae sufriran
desgaste y deformacion en su medirse con los actos culturales y las obras a las que se
enfrenta.” (Brea, 2005, pag. 19) EIl objeto en esta investigacion es Diario El Extra, sus
elementos y caracteristicas pueden ser estudiadas por esta corriente, ya que pese a ser un

medio escrito cuenta con una alta visualidad.

Umberto Eco explica que a partir del siglo XX la belleza y con ello la estética como su
sinénimo, pierde fuerza y hay un triunfo de la fealdad con sus corrientes (grotesco, horrendo.

etc) Tanto en las esferas del arte como en las de visualidad, es decir en muchas de las
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representaciones visuales modernas como la fotografia, el cine e incluso la literatura, la

fealdad de mano con las vanguardias se convierten en un canon de representacion.

Nuestra premisa de investigacion es que Diario El Extra tiene una estética de lo grotesco.

Para ello hemos de conceptualizar como se entenderd a la estética en la investigacion:

“es la teoria interna de cada una de las artes, los procedimientos y los dispositivos de una
escuela literaria o artistica, de un “ismo” o la eleccidn que un artista hace entre la multitud
de posibilidades estilisticas, tematicas, ideoldgicas etc. En esta direccién podrian tenderse
incluso ciertos hilos que enhebran las sucesivas corrientes del pensamiento y poéticas
artisticas.” (Fiz, 2009, pg. 21)

Es decir buscamos en conjunto de elementos que constituyan la forma general del medio. Si
bien antes se entendia a la estética como incluso un sinénimo de belleza. Con la separacion
de la teoria del arte, también existié una separacién de la belleza, incluso que era entendido
como bello se modificd. Con las vanguardias existe un “triunfo de la feo” y en los tiempos
modernos “la apelacion a la fealdad aparece de forma decidida través de la remision a lo
grotesco” (Eco, 2013, pg.369) y es precisamente el grotesco y sus caracteristicas lo que

podria constituir la estética de Diario El Extra.

2.2.3 Grotesco

El grotesco, pese a ser una categoria como hemos definido importante dentro de las vanguardias,
no es reciente. Mijail Bajtin ya estudiaba sus caracteristicas en la Edad Media. Y es de este autor

que las expondremos para determinar las adecuadas para nuestro objeto de estudio.

Para Mijail Bajtin, el grotesco esta relacionado con el cuerpo y es un concepto que ha ido variando
con el tiempo. En “La cultura popular, en la edad media y el renacimiento. El contexto de Francois
Rabelais” Bajtin analiza sus diferentes concepciones y su conexion con la cultura popular. Bajtin
denomina a la concepcion estética de la vida practica que caracteriza a la cultura cdmica de la edad
media: realismo grotesco. Este concepto es un elemento espontaneo material y corporal de un

principio positivo, y para el autor responde a un contexto determinado.

El realismo grotesco incluye la degradacidn que consiste en rebajar, es decir “entrar en comunién
con la vida de la parte inferior del cuerpo, el vientre y los érganos genitales, y en consecuencia
también con los actos como el coito, el embarazo, el alumbramiento, la absorcién de alimentos y la
satisfaccion de las necesidades naturales” (Bajtin, 2003, pag. 20) Para el autor esta degradacion

parédica es ambigua:
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“Son imagenes ambivalentes y contradictorias, y que, consideradas desde el punto de vista
estético «clasico», es decir de la estética de la vida cotidiana preestablecida y perfecta,
parecen deformes, monstruosas y horribles. (...) Son imagenes que se oponen a las clasicas
del cuerpo humano perfecto y en plena madurez, depurado de las escorias del nacimiento y
el desarrollo” (Bajtin, 2003, pag. 24)

Pero debemos aclarar ciertas cuestiones; para Bajtin el grotesco en la edad media es regenerador,
positivo. Esto se pierde en lo que llama mas adelante grotesco realista, el cuél toma para si las
caracteristicas del realismo grotesco y esta influenciado por las formas carnavalescas. Es decir en la
actualidad y en el caso de nuestro objeto de estudio Diario El Extra no posee un grotesco positivo,
no es un proceso regenerador. S6lo mantiene ciertas caracteristicas por su relacién con la cultura

popular, entre las que se incluye lo comico y el uso de un lenguaje familiar:

“El lenguaje familiar de la plaza publica se caracteriza por el uso frecuente de groserias, o
sea de expresiones y palabras injuriosas, a veces muy largas y complicadas. (...) Por lo
tanto, puede afirmarse que las groserias son una clase verbal especial del lenguaje familiar
(Bajtin, 2003, pag. 17)

Otra de sus caracteristicas es la presencia del cuerpo grotesco definido asi:

“El cuerpo grotesco no esta separado del resto del mundo, sino que sale fuera de si, franquea
sus propios limites. El énfasis esta puesto en las partes del cuerpo en que éste se abre al mundo
exterior o penetra en él a través de orificios, protuberancias, ramificaciones y excrecencias
tales como la boca abierta, los érganos genitales, los senos, los falos, las barrigas y la nariz. En
actos tales como el coito, el embarazo, el alumbramiento, la agonia, la comida, la bebida y la
satisfaccién de las necesidades naturales, el cuerpo revela su esencia como principio en

crecimiento que traspasa sus propios limites.” (Bajtin, 2003, pg. 25)

Desde este punto de vista podemos decir que el grotesco para la investigacion estara estrechamente
relacionado con el cuerpo y el lenguaje. EI cuerpo grotesco, como ya se dijo, esta en contra de las
concepciones estéticas que determinan lo bello. Expuesto y cercano a la animalidad, lo que se
complementa con el uso del lenguaje popular, que incluye la satira, la parodia, la burla e incluso el

insulto.

Si tomamos en cuenta a leves rasgos las caracteristicas presentadas, Diario El Extra las cumple:
existe un uso del lenguaje popular, incluida la burla, con la aparicién de cuerpos llevados a la vida
y a la muerte (Es conocido el especial de los “lunes sexy” que incluye fotos er6ticas de mujeres asi
también la exposicidn de cadaveres en portadas, con sangre y titulares sugerentes) ademas de no ser

un realismo grotesco, sino un grotesco realista.

Bajtin explica y eso lo vimos también en los estudios previos sobre el grotesco expuesto en el

capitulo uno; el grotesco es ambigiiedad. En la actualidad es un punto intermedio entre la tragedia y
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la comedia, esto es importante para nuestro objeto de estudio, pues Diario ElI Extra en sus

narraciones muestra esa ambivalencia.

Las noticias que se presentan en especial de cronica roja, son el relato de la muerte de una persona,
en muchos casos de forma violenta lo que se determinaria como la tragedia, mientras que tenemos
un titular que puede decir “Se “embalé” hacia el méas alld” EIl uso de “embalé” da un tono jocoso al
titular, pues es una palabra de uso popular, lo que seria levemente la comedia, pero sigue existiendo
una noticia tragica. El lector entonces puede visibilizar lo grotesco, en el cual, la risa puede

aparecer pero con un dejo de tristeza, impresion, miedo incluso.

Ahora, en la investigacion el grotesco se convierte en una estética determina que puede ser definida

y contrastada con un analisis, a continuacién conceptualizaremos la estética de lo grotesco.

2.2.4 Estética de lo grotesco

La estética de lo grotesco serd concebida como un conjunto de caracteristicas y elementos
determinados que pueden ser definidos: primero necesita del cuerpo grotesco, segundo el lenguaje
popular y por ultimo la ambiguedad. El cuerpo debe estar desbordado y llevado al limite; fluidos,
protuberancias, muerte, sexo, irregularidades en si la fealdad del ser humano revelada en su cuerpo,
mientras que el lenguaje estd compuesto de satira, burla y comicidad. Diario El Extra contiene la
caracteristica del cuerpo grotesco pues gran parte de sus fotografias son acerca de cadaveres, si
bien no hay una sobre explotacién de lo abyecto, si existe un criterio de mostrar siempre que se

pueda el objeto de la violencia, que en su mayoria es un cuerpo.

En cuanto al lenguaje popular, es claro que es la regla, tanto editores como periodistas apuntan a
que las noticias deben ser escritas para que el publico popular las entienda y se identifique, si bien
hay un correcto uso del lenguaje, la existencia de adjetivos y jerga popular es una constante. Por
altimo la ambigliedad en la presentacion de textos y de imagenes que vuelven grotescas las escenas
y noticias, pues el grotesco trastoca por su falta de belleza y su punto intermedio entre lo tragico y

cémico, la vida y la muerte.

El grotesco puede encontrarse en diversas manifestaciones artisticas, pues su nombre nace de alli.
Pero como se explico los estudios visuales nos permiten utilizar este concepto para otras
visualidades, tales como cine, video y también la imagen periodistica. Para poder confirmar si este
concepto puede tener relacion con la visualidad de Diario EI Extra utilizaremos la semiética visual,

disciplina que nos brindara tanto un marco teérico como metodoldgico de analisis.
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2.2.5 Semiotica de lo visual

Diario El Extra tiene una gran carga visual, su portada est& constituida en gran parte por iméagenes
y se constituye como la principal arma para llamar la atencion de las audiencias y por tanto sus
ventas. La imagen puede resultar engafiosa pues parece mostrar la realidad de los sucesos, mas
cuando hablamos de fotografia de prensa, esta debe ser editada y elegida por quienes producen el
medio, lo cual es una intervencion que nos muestra que no es necesariamente la realidad lo que se
refleja. A diferencia del dibujo, el trabajo del fotografo tiene como objetivo captar la realidad con
el instrumento, el cual queda oculto, por tanto el trabajo del fotégrafo y editor también, el cual

incluye el encuadre, contraste, edicion etc.

Parecido a las imagenes de television, las fotografias de prensa venden una supuesta verdad y
objetividad de los medios de comunicacion que es imposible de lograr a cabalidad. Pero en esta
investigacion nuestro interés es llegar a develar los procesos de conformacion del mensaje y en

definitiva, que busca el emisor al trasmitirlo.

Para Barthes “La fotografia de prensa es un mensaje. Una fuente emisora, un canal de trasmisién y
un medio receptor constituyen el conjunto de su mensaje” (1986, pg.11) La imagen por tanto es un

producto y un medio, y tiene una estructura propia.

La semiotica de lo visual se encarga del estudio del signo icénico y los procesos de sentido-
significacion a partir de la imagen, lo semi6tico explica como se forman los signos y el proceso por
el cual estos llegan a significar pero no se limita sino que también los sitla en un contexto social-
cultural. (Karam, 2014, pg. 2) Esta semidtica se establece independiente de la lingiistica y crea sus
propios términos para explicar fendmenos de distinta estructura que lenguaje, intenta llegar a sus

propios mecanismos de significacion.

La imagen se convierte en el objeto principal de anélisis aunque esta pueda estar acompariada del
lenguaje como explica Barthes (1986). Su estudio resulta primordial porque la imagen comunica,
mediada por las convenciones culturales y la vida social, el mensaje que envia nos permite

comprender la construccion social de sentidos. Como explica Karam:

“La imagen se puede ver no s6lo como sistema de expresién, sino una estrategia politica y
social, como un elemento fundamental en la explicacién de grupos sociales, religiones,

sistemas politicas y, ahora, de los medios de informacion colectiva.” (2014, pg. 2)

Ahora el andlisis de la visualidad, de la imagen comprende todo un reto. Pues la imagen a
diferencia de lo verbal, no puede ser analizada por los fragmentos que la componen, de manera
similar al lenguaje. Y no posee una doble articulacion. Esto hace que la linglistica no pueda

encargarse y sea la semiotica con sus herramientas la que lo abarque.
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Eco enfrenta esa posibilidad y le asigna a la imagen otra denominacion que visibilice su estructura
de mejor manera: el signo icdnico. Esta definicion se basa a las distinciones triadicas de Charles
Pierce (tanto en las consideraciones el signo en si mismo, el signo con relacion con el objeto, y el
signo en relacidn con el interpretante) que respaldan la propuesta de la imagen como signo. Eco es
maés especifico y se refiere a la imagen como un signo iconico, pues “Peirce definia los iconos
como los signos que originariamente tienen cierta semejanza con el objeto a que se refieren” (Eco

citando a Pierce, 1986) Aunque difiere de la idea del icono como fiel referente del objeto.

Para Eco los signos iconicos estan definidos de la siguiente manera:

“los signos icénicos no poseen las propiedades del objeto representado sino que reproducen
algunas condiciones de la percepcion comun, basdndose en cddigos perceptivos normales y
seleccionando los estimulos que —con exclusion de otros— permiten construir una
estructura perceptiva que —fundada en cddigos de experiencia adquirida— tenga el mismo

«significado» que el de la experiencia real denotada por el signo icénico. (Eco, 1986)

Es decir el signo iconico, no es el objeto y por ello ni siquiera tiene las caracteristicas
representadas, 1o que hace posible que nuestros sentidos perciban esa imagen como el objeto real,
es la convencion, basada en codigos que permiten su reconocimiento. Por ello las imégenes que
estan expuestas en Diario El Extra, no son la realidad en si, son la representacién de la misma
mediada por diferentes actores, que pueden ser reconocidas porque, como se explico en la teoria de
la gestion coordinada de significado y los Estudios Culturales, los sujetos poseen un marco

conceptual comun, que permite que sean reconocidos como los objetos reales.

Estos codigos no son la naturaleza el signo iconico, como en el caso del lenguaje sino la misma
mecanica de percepcion que para Eco puede ser considerada como un acto de comunicacion. Los
denomina codigos de reconocimiento, posibles porque la imagen es convencionalizada, en cuanto
al codigo como un bloque con elementos de articulacion si es que existen, Eco estima que son muy
débiles. Es decir no existe un cddigo claro, como en el caso de la linguistica que componga la
imagen. Una fotografia no puede analizarse como una frase, pues su significado varia gracias a la
percepcidn, se puede alcanzar un analisis gracias a que la imagen es convencionalizada, existe en

un contexto determinado, que permite que ciertos codigos sean compartidos entre los sujetos.

El signo icénico al no ser figurativo, es decir no reproduce la realidad con naturalidad, tiene ciertas
caracteristicas definidas “Las propiedades Opticas del objeto (visibles), las ontolégicas
(presumibles) o las convencionalizadas” (Eco, 1986, pg. 176) Nuestras representaciones estan
mediadas tanto por lo que vemos, las caracteristicas que le damos al objeto y las convenciones que

se le han asignado.
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Por ejemplo, en el caso de Diario El Extra, la imagen de un accidente es leida por el lector, tanto
por los elementos que posee, un auto, carretera etc. Como las caracteristicas que yo le puedo dar, es
decir que esa carretera es peligrosa entre otras, asi como las convencionalizadas que puede
significar que un choque en una carretera es un accidente vial. Es decir que en la interaccion como

vimos participan diferentes actores como el emisor, el receptor y la sociedad, cultura etc.

Esto es obvio cuando comprendemos que los sujetos pueden representar un objeto, no como un
traspaso de la realidad, sino con las herramientas y los limites que posee. El periodista tiene cierto
espacio y elecciones para la representacion, puede elegir poner en la portada una foto, un gran
titular o una ilustracion, pero es un mismo hecho. Por ello nunca podra ser un reflejo de la realidad,
ademas existe una necesidad de que la representacion sean comprendida por los sujetos por ello,

necesita ser convencionalizada, lo que hace que algunas representaciones sean simplificadas.

La imagen incluso, especifica Eco, no basta y es necesario para pasar de lo general a lo particular
que exista un enunciado verbal que la acomparie, lo que sucede en las portadas de Diario El Extra,
existen de dos a mas enunciados verbales para explicar una imagen y sea comprendida en su

totalidad por las audiencias.

Barthes comparte esta proposicién y asevera que existe a parte del mensaje linglistica dos
mensajes mas: el denotado que es lo analogo de la imagen, y el connotado, que es en cierta manera
el modo en la sociedad ofrece al lector su opinion sobre aquel. (Barthes, 1986, pg. 13) este Gltimo

es en el cudl se puede visibilizar el estilo, el modo e incluso la estética de quién envia el mensaje.

Es el que nos interesa en el analisis de Diario El Extra para visibilizar la existencia de una estética
de lo grotesco, esto ser hard a partir de distintos codigos. Barthes afirma que el codigo, como
blogue de elementos constituyentes no existe, mas también establece la existencia de cddigos que

permiten la lectura de los mensajes de manera mas precisa en el mensaje connotado:

“el codigo del sistema connotado esta constituido visiblemente bien por un sistema de
simbolos universal, bien por la retorica de una época, en definitiva, por una reserva de
estereotipos (esquemas, colores, grafismos, gestos, expresiones, agrupaciones de
elementos)” (Barthes, 1986, pgl5)

Y estas convenciones reposan en la cultura de una determinada sociedad. Por tanto para el autor el
signo es de tipo convencional. Vilches explica que “si se quiere hablar de semejanza en la
semidtica se debe estudiar como una correspondencia no entre un objeto real y una imagen sino
entre el contenido cultural del objeto y la imagen” (Vilches, 1988, pg.16) que es lo que posibilita la
creacion de un codigo que haga que la imagen sea convencional. Precisamente, este conjunto de

elementos permite que el mensaje sea comprendido, pero también puede construir la estética del
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medio. Es decir podemos plantear distintos codigos que se utilicen en nuestro marco social-cultural

para construir la imagen, los cuales nos permitirdn fragmentarla y analizar su contenido.

Para la semidtica visual, el sentido es construido por el sujeto pero a partir de una convencion
producto de una interaccién social, enmarcada en una cultura. Por ello esta teoria nos permitird
entender cual es la estructura de los signos que existen en Diario EI Extra y su lectura, asi también
el marco socio-cultural en el que se erigen. Si entendemos que los signos iconicos son las
imagenes y que no son el objeto real, podemos asegurar que no es la realidad la que ven los lectores
de Diario El Extra sino su representacion y que esta representacion tiene una estructura definida,

gue puede responder a una estética de lo grotesco.

A continuaciéon ampliaremos el sustento teérico y metodolégico para el analisis de portadas de
Diario El Extra.

2.3 Analisis retdrico de la imagen

Para Umberto Eco las iméagenes no pueden ser estudiadas como el lenguaje, el conjunto es un
elemento completo, por ello recurre al concepto de enunciado icénico, que son “unidades
complejas de significado, que posteriormente pueden ser analizadas en signos precisos, pero muy
dificilmente en figuras” (Eco, 1986, pg.208) Refiriéndose a figuras como trazos, relaciones
geométricas, son condiciones de percepcién. Mientras que los signos se constituyen como artificios
graficos convencionales, son simbolos como nariz, ojo, nube etc. Los enunciados icnicos se
plantean como la imagen con sus diversos elementos, que puede visibilizarse pero que construyen

un propio texto.

En el caso de esta investigacion son las ventanas de disefio, que es un conjunto de signos iconicos
con una s6lo tematica y componen un enunciado iconico completo. La portada de Diario El Extra
esta constituida por diversas ventanas, estas separan cada titular y ayudan a la composicién grafica,

asi también separan enunciados iconicos y dotan un orden al discurso.

La metodologia que se utilizara para analizar este texto como una unidad es la utilizada por Roland
Barthes, en su estudio sobre la publicidad de Panzani tomaremos el método de analisis retérico, en
el cual se utilizan conceptos semidticos llevados a la visualidad. Barthes lo utiliza para conocer los

limites de la imagen, porque adquiere sentido y cudl es.

Para Barthes la imagen estd compuesta de tres mensajes (Barthes, 2013, pag. 1) los cuales iremos
desglosando a continuacion de manera que nos permitan componer una matriz. Cabe distinguir que

el analisis de Barthes se centr6 en una imagen publicitaria puesto que estos mensajes guardan
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claramente un objetivo, en nuestro caso se centrard en las imagenes periodisticas, siendo mas
especificos las portadas de Diario El Extra, que tienen se supone también un objetivo claro:

informar.

2.3.1 Linguistico

Esta comprendido por las leyendas, etiquetas todo lo escrito; un lenguaje articulado que podemos
decodificar, si identificamos el codigo al que pertenece es decir la lengua. En el caso de Diario El
Extra se puede encontrar enunciados linguisticos en la portada, tanto en los titulares, antetitulos y
sumarios, el mensaje linguistico principal es el titular y su funcion es llamar la atencion sobre la
noticia e informar, el antetitulo que entrega informacion adicional y el sumario que ya da entradas
sobre el contenido de la noticia. Ademas existen pies de foto, que se encuentran dentro de la

imagen.

El mensaje linglistico tiene dos elementos: denotacion y connotacion. (Barthes, 2013, pag. 1) Pero

también se puede tener dos clasificaciones dependiendo de su utilizacion.

2.3.1.1 Anclaje

“Ayuda a identificar pura y simplemente los elementos de la escena y la escena
misma: se trata de una descripcién denotada de la imagen (descripcién a menudo
parcial), o, segin la terminologia de Hjelmslev, de una operacion (opuesta a la
connotacion.” (Barthes, 2013, pag. 2)

Esta es la funcién que aparece cominmente en la prensa, en especial en el sumario y

los antetitulos.

2.3.1.1 Relevo

“La funcidn de relevo es menos frecuente (por lo menos en lo referente a la imagen
fija); se la encuentra principalmente en los dibujos humoristicos y en las historietas.
Aqui la palabra (casi siempre un trozo de didlogo) y la imagen estan en una relacion
complementaria” (Barthes, 2013, pag. 4) En el caso del Extra puede que esta funcion
se encuentre también en otros espacios, ya que utiliza el humor en la portada, incluso

para titulares.
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2.3.2 Mensaje Icdnico no codificado

También considerado como mensaje perceptivo, Barthes afirma que la separacion entre
mensaje iconico no codificado y codificado, es equivalente a la de significante y significado,

y por tanto de denotacion y connotacion.

El mensaje denotado “si se quiere, es un mensaje privativo, constituido por lo que queda en
la imagen cuando se borran (mentalmente) los signos de connotacion” (Barthes, 2013, pag.
6) Aungue Barthes confirma que eso es casi imposible, de todas maneras para el analisis se
puede ver que “es un mensaje suficiente, pues tiene por o menos tiene un sentido a nivel de
la identificacion de la escena representada” (Barthes, 2013, pag. 6) Considerar a la imagen
solo desde este sentido explica Barthes es perjudicial en la publicidad pues naturaliza el
discurso, como si la imagen no fuera compuesta y puesta en escena, lo mismo ocurre para la

prensa.

El analisis debe presentar el sentido denotado, pero el connotado es igual de importante. Pese
a que en el caso de la prensa, la fotografia es tomada desde los hechos ocurridos como
veremos mas adelante, el enfoque, la angulacion e incluso la edicion, participan y por tanto

no tenemos una fotografia “objetiva” en su totalidad.

2.3.3 Mensaje icdnico codificado

También considerado mensaje cultural o connotado, es el mensaje no explicito que se pueden leer

en un imagen. Que son posibles decodificar por un codigo cultural compartido entre los

participantes. Si bien las lecturas pueden ser diversas “la variacion de las lecturas no es anarquica,

depende de los diferentes saberes contenidos en la imagen (saber practico, nacional, cultural,

estético) etc.” (Barthes, 2013, pag. 6) y es posible llegar a una conclusién cuando se eligen los

connotadores de analisis que se convertiran el en codigo por el cual es posible analizar la manera

en que fueron configuradas, en este caso las portadas de Diario El Extra

Para poder analizar la “sustancia elegida” es decir nuestro objeto de estudio se utiliza los

significantes connotacion también llamados connotadores, y al conjunto se determina como

retorica. De todas maneras esta lectura no agota a la lexia, sino que se complementa con la imagen

denotada. Es a partir de ellos que se puede identificar un discurso en la imagen, en Diario El Extra,
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teniendo en cuenta la particularidad del medio los connotadores que hemos elegido son los

siguientes:

2.3.3.1 Connotadores para el analisis

Carlos Abreu define diferentes connotadores para las fotografias periodisticas, en las cuales se

mezclan la informacion y la opinion (Abreu, 2000), de los cuales elegimos los siguientes:

2.3.3.1 Encuadre

Se considera como la seleccion que hace el fotografo ya que no se puede alcanzar a fotografiar todo
el espacio, el encuadre es la eleccion de cuatro puntos del reportero. Los planos de encuadre se

clasificaran de la siguiente forma:

Planos generales:

Gran plano general: describe un entorno donde el protagonista no tiene ninguna importancia

Plano general: El personaje cobra tanta importancia como el entorno en que se halla.

Plano de conjunto: la entidad del personaje esta por encima de la del entorno

Planos medios

Plano americano: media vista natural entre los interlocutores

Plano medio largo: Los gestos del personaje refuerzan su dialogo

Plano medio corto: la expresividad de las manos desaparece a favor de la cara

Primeros planos

Primer plano: EI més expresivo

Primerisimo plano: el més dramatico y asfixiante.

Plano detalle: su peculiaridad lo hace més recomendable en objetos que en personas.

(Monaj, 2006, pag. 37)

2.3.3.2 Angulacion

Esté definida como la posicidon del fotografo o de la camara.
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Angulo normal: Para una posicion de camara normal la sensacion trasmitida es de
naturalidad. La linea de horizonte se situard a la altura de la cAmara, esa angulacion

neutra nos resultard familiar y cotidiana.

Angulo picado: En este caso la linea del horizonte se ubica a una altura de 2/3 de la

parte inferior del encuadre, la sensacion trasmitida es de pequefiez y vulnerabilidad.

Angulo contrapicado: Con este angulo le otorgaremos superioridad al personaje ay que

se lo realza. Aqui el horizonte se dispondra cerca de la parte inferior del encuadre.

Angulo cenital: La camara se encuentra retratando el suelo o lo que haya debajo es una

posicidn vertical superior al objeto.

Angulo oblicuo: Esto es, pivotar a derecha o izquierda el encuadre sobre su centro,

girdndolo. De esta manera se puede acentuar desequilibrios emocionales o fisicos.

(Monaj, 2006, pag. 39)

2.3.3.2 Color

El color resulta muy importante para el disefio periodistico, en este caso utilizaremos la psicologia
del color de Eva Heller, la cual a partir de un estudio cuantitativo. Determind diferentes
significados a los colores. Estos pueden modificarse por cuestiones culturales, asi como tonalidades

pero seran descritos de manera general asi:

Azul: El color de la simpatia, la armonia y la fidelidad, pese a ser frio y distante. Color de
las divinidades, de las cualidades intelectuales y masculinas, aunque también existe un

azul femenino relacionado con las virgenes.

Rojo: Color de todas las pasiones, el amor y el odio, color de los reyes y el comunismo,
alegria y peligro. Esta relacionado con la sangre, el fuego tiene cercania con la

agresividad.

Si se mezcla con negro puede estar cercano al peligro y a lo prohibido. Si estd mezclado
con violeta o rosa, con el sexo. Entre sus contradicciones puede ser el color de lo inmoral,

pero también de las correcciones.

Amarillo: Es el color més contradictorio. Esta relacionado con el optimismo y los celos,
es diversion entretenimiento pero también de la traicion. Es del oro y del azufre. Es un

color agudo. Que en su expresién mas llamativa puede ser de advertencia.

Verde: Es el color de la fertilidad y la esperanza. Existe un verde sagrado y un verde

Venenoso, es un color intermedio.

Negro: Es el color del poder, de la violencia y de la muerte. Es el color favorito de los
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disefiadores y de la juventud. Es el color de la negacion y la esperanza. Ademas es muy
importante en el luto. El negro mezclado con el amarillo, esta relacionado con el egoismo

y culpay con el violeta, con lo misterioso.

Blanco: Color femenino de la inocencia. Es el color del bien y de los espiritus.

Relacionado con la perfeccion.

Naranja: El color de la diversion y del budismo. Exético y llamativo.

Violeta: Color del poder y la teologia, la magia, el feminismo y el movimiento gay.

Rosa: Dulce delicado, escandaloso y cursi.

Oro: Dinero, felicidad y lujo.

Plata: Color de la velocidad, del dinero y de la luna

Marron: Color de lo acogedor, corriente y la pereza, da la sensacion de lo anticuado,

robusto.

Gris: Aburrimiento, anticuado y la crueldad.

(Heller, 2004)

2.3.3.4 Proporcion del espacio

La proporcion se refiere a la justa y armoniosa relacion de una parte con otras o con el todo. Esta

relacion puede ser no solo de magnitud, si no de cantidad o también de grado. En este caso se

definir& proporcion del espacio de los diferentes elementos del signo iconogréfico y su relacion en

la composicidn, es decir el espacio que ocupan y la importancia, para ello se verificar su posicion

en la portada siguiendo un orden de lectura que por importancia seria primero el superior izquierdo

hasta llegar al inferior derecho.

2.3.3.4 Edicion

La edicion es uno de los connotadores mas complejos de analisis ya que solo se puede identificar

cuando es evidente, pero es utilizada diariamente al producir las fotografias. Por ello es importante

“el trabajo del editor grafico a la hora de seleccionar y editar las fotos -0 de quien esté encargado de

estas tareas- también esta cargado de subjetividad -opinion implicita- y puede ser utilizado para

opinar abiertamente o para distorsionar informaciones” (Abreu, 2000) aungue siempre existe una

edicion es decir: correccién de color, recorte etc. S6lo es posible descifrar si una imagen fue editada

con otros objetivos, si tenemos la original o si la edicion es visible.
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En el caso de Diario El Extra si existe edicion bésica, pero es mucho mas notable en la cual se
superponen imagenes sobre otras. En el caso de los medios de comunicacion esto suele ser
dependiendo del caso una falta de ética, mucho mas si se modifica informacion. Pero también, y

eso se ve en Diario El Extra, se utiliza para darle mas énfasis a un suceso o darle relevancia.

A continuacioén se procedera al andlisis de las portadas en el cual, podremos evidenciar de mejor
manera los connotadores. Ademas de determinar los elementos que componen la portada y su

significado.

45



CAPITULO 3

Anélisis de muestras gréaficas de Diario El Extra

3.1 Metodologia

La investigacion tiene como uno de sus objetivos conocer el proceso de produccidén de mensajes,
por parte de Diario El Extra. Es por ello que utilizaremos el enfoque cualitativo el cual nos

permitira interpretar el proceso de produccion del Diario

El método que utilizamos en nuestra investigacion es el anélisis de las portadas de Diario El Extra,
de una muestra representativa de cuatro portadas ubicadas en el periodo desde el 31 de octubre al
20 de noviembre del 2014.

La matriz de analisis estd basada en los postulados Roland Barthes, en particular el texto “retérica
de la imagen” ya que este autor integra en el analisis no sélo la imagen sino el texto que la
acomparia, como parte fundamental de la retdrica, ademés la fragmentacion que hace de la imagen

nos permitié analizar detenidamente cada elemento, para luego hacerlo en conjunto.

Ademas se utilizo las entrevistas realizadas por Frantz Jaramillo en 2011, para su proyecto de tesis
en antropologia visual, sobre Diario El Extra y su documental “Horas Extra” (2012) para
comprender las dindmicas al interior del medio. Estas entrevistas son muy particulares ya que por
las grabaciones del documental, Jaramillo logré compenetrarse con el equipo periodistico y lograr
gue los sujetos tengan mas libertad al hablar de su trabajo. Algo que no se hubiese logrado, con una
entrevista directa. Con las opiniones del ex-editor general Henry Holguin, editores y periodistas se
complementara el analisis de las matrices para verificar si existe una estructura determinada y si se

le puede denominar una estética de lo grotesco.

La tesis tiene un tipo de investigacion cualitativa pues utilizamos la recoleccion de datos no
numéricos para descubrir o afinar nuestra pregunta de investigacion, con un método inductivo que
busca lograr los objetivos a partir de una muestra determinada para ir de lo particular a lo general y

profundizar en el problema de la investigacién. (Hernandez, Fernandez, Baptista: 2006)

3.2 Matriz de andlisis

La matriz de andlisis se elabord en base al texto de Roland Barthes “retérica de la imagen”, los
connotadores de analisis pueden ser varios, pero se escogié de los expuestos por Carlos Abreu, los
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gue mas se pueden visualizar en Diario El Extra, se alimenté ademas con otros autores como Eva
Heller en la psicologia del color. Asi la elaboracién de la matriz es propia del autor de la tesis

basada en aportes de otros estudiosos del tema.

Fecha de emision ‘ | [ | |
Enunciado signos

mensaje linguistico mensaje visual

Icono no codificado [
Denotacion [

Planos de encuadre _|angulacién color edicién proporcion del espacio

Titular

Antetitulo

Sumario
Imagen principal

Imagen secundaria

OBSERVACIONES 3

3.3 Muestra de analisis

Nuestra muestra esta considerada desde el 31 de octubre hasta el 20 de noviembre del 2014, las
cuales fueron elegidas primero por entrar en el periodo de investigacion y segundo por contener en
gran medida noticias acerca de cronica roja, que son las que explotan en mayor medida el grotesco,

por su relacion con el cuerpo grotesco.

Cada portada debia contener tres noticias relevantes relacionadas con la crénica roja o el cuerpo, se
eligié como base tres noticias, pues se visibilizé que es el maximo de exposicién de noticias sobre
el tema en una sola portada en el periodo de analisis escogido. Se eligieron a las portadas porque

son las paginas con mas carga visual de todo el medio.
Las fechas de las portadas son:

31 de octubre

04 de noviembre

12 de noviembre

15 de noviembre

El andlisis de la muestra sera dividido por cada ventana de la noticia, para luego proceder a un

analisis completo en conjunto con las entrevistas.

3 La distincién de color, nos ayuda a separar los tres mensajes que plantea Roland Barthes, lingiiistico,
icdnico no codificado e icénico codificado.
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3.4 Analisis de portadas

3.4.1 Portada 31 de Octubre del 2015

:CGRRE % COMPU!

;i TEH TU PORTATIL ARCFR0IN & U K FRECI mml

o 150, RECORTAYPEGAHOY cupwa
;3 TUCUPON #8 > extra
[EXTRAl xvusrecH I._'-'Lﬂ_'

LAS HISTORIAS MAS TETRICAS NACEN EN [EG-F
EL CEMENTERIO DE EL TEJAR, EN QUITO

INFOREMA PFRIMERD ¥ MEJOR

EL DIARKY DE MAYOR CIRCULACHON DEL BECUADOR

Gumyngal, 3 fu Driubre 2004

EN LA NECROPOLIS Il.i.s ANTIGUA DE LA CAPITAL, reposan cuerpos desde hace
dos siglos. En este camposanto se realizardn recorridos teatralizados hasta e domingo.

—i I

__ jLE SACARON 4 MllEUlS
: \' NO SE lE‘IlIIH'I'l] MﬁS'
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Primera ventana

g .

LAS HISTORIAS MAS TETRICAS NACEN EN NSRS & AR
EL CEMENTERIO DE EL TEJAR, EN QUITO

EN LA NECROPOLIS MAS ANTIGUA DE LA CAPITAL, reposan cuerpos desde hace
dos siglos. En este camposanto se realizaran recorridos teatralizados hasta el domingo.

Segunda ventana

METROPOLITANO SE ACCIDENTO EN EL
sE-::Tun I'.'IE mmunE,_m q:.nn'rm.lun

EN SU MOTO a las
WEMMME&MMHMMM
Alli terminaron sus dias. PAG. 4

S
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Tercera ventana

'.F

i'.-f’

iLE SACARON 4 MUELAS
Y NO SE LEUANTO MAS!

JOVEN LLEGO DESDE EBBARRA para continuar su tratamiento

contra el lupus. Sulfrid un paro respiralorio iras la esdr
de las pieras dentales, sefiald la Fiscalia. A, 5
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3.4.1.1 Matrices portada 31 de octubre del 2014

Matriz primera ventana

Fechade 31 de octubre
emision: 2014 primera noticia
Enunciado signos

iconogréafico

iconograficos

mensaje linguistico

mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no
codificado

Denotacion

iLAS ALMAS
HUELEN A
ROSAS Y Planos de proporcién del
CARNE! encuadre angulacién color edicién espacio
Los muertos no
huelen a El rojo y el negro
iLAS ALMAS descomposicion, son de
HUELEN A huelen a muy advertenciay
ROSAS Y bien, lo que es Letras rojas tratan de llamar la
Titular CARNE! extrafno. bordes negros atencién
"las historias mas
tétricas" esta de
color amarillo con
fondo rojo,
LAS HISTORIAS mientras que
MAS TETRICAS "nacen en el
NACEN EN EL cementerio de el La primera oracion
CEMENTERIO tejar, en Quito™ sigue siendo de
DE EL TEJAR, En el cementerio letras blancas con alerta, la siguiente
Antetitulo EN QUITO. existen fantasmas fondo negro. es de informacién
EN LA
NECROPOLIS
MAS ANTIGUA
DE LA CAPITAL,
reposan cuerpos "En la necrépolis
desde hace dos |El cementerio es mas antigua de la necropolis en
siglos. En este muy antiguo, por capital" se color amarrillo,
camposanto se |eso existen tantas encuentra en recuerda a la
realizaran historias, se va a color amairrillo, lo muerte mientras
recorridos relizar un demas en color que lo deméas es
teatralizados recorrido blanco. Todo en por entregar
Sumario hasta el domingo.|contandolas. fondo negro informaciéon
Es laimagen del
cementerio, hay la fotografia Tratan de simular
dos escaleras, se ocupatoda la un ambiente de
puede ver un vaho ventana, y esta espiritus y
que forma la ubicada en toda la|fantasmas, con el
silueta de una parte superior de [lugar abandonay
Imagen principal persona. general contrapicado leve la portada la silueta.

OBSERVACION
ES:
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Matriz segunda ventana

Fechade 31 de octubre
emisién: 2014 Segunda noticia
Enunciado signos

iconogréfico

iconogréaficos

mensaje linguistico

mensaje visual

Icono no
denotativo connotativo codificado
iTROLE LO
PARO "EN
SECO"! Denotacién
Planos de proporcién del
encuadre angulacién color edicion espacio
UN TROLE Se entrega
FRENO A UN informacion, las
iTROLE LO HOMBRE letras en color mayusculas y el
PARO "EN MEDIANTE UN blanco borde tamafio de la letra
Titular SECO"! CHOQUE negro le da relevancia
para hablar del
accidente, se le
asigna un negro
METROPOLITA relacionado con la
NO SE sangre y lo
ACCIDENTO EN "metropolitano se siguiente en color
EL SECTOR DE |Un oficial del accidentd" letras negro porque se
QUITUMBRE, municipio se en color rojo, lo le asigna
SUR accident6 en el demas en color informacion
Antetitulo CAPITALINO sur de Quito. negro adicional
EL
UNIFORMADO
CIRCULABA EN cunaod se habla
SUMOTO alas del vehiculo esta
6:15 de ayer, en rojo, para
cuando se "el uniformado ahondar en el
impacté contra el circulaba en su peligro, lo
bus de El municipal tuvo moto" letras en siguiente en negro
transporte. Alli un accidente en color rojo, lo es sefal de
terminaron sus moto, en el que demaés en color infformacion
Sumario dias. PAG.4. reculté muerto negro adicional
El cuerpo del
oficial municipal
se encuentra en el Con el angulo
suelo cubierto por presentamos al
una bolsa negra, la fotografia cuepo vulnerable
junto a él se ocupa en un 80% |del oficial,
encuentra moto y laventana, y esta |mientras que con
el casco. La ubicado en la el plano
escena esta parte inferior mostramos la
cercada por izquierda de la escenadel
Imagen principal conos general picado leve portada accidente
OBSERVACION
ES:
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Matriz tercera ventana

Fechade 31 de octubre
emision: 2014 tercera noticia
Enunciado signos

iconografico

iconogréaficos

mensaje linguistico

mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no
codificado

iLE SACARON 4
MUELAS Y NO
SE LEVANTO
MAS!

Denotacién

Planos de

encuadre

angulacién

color

edicién

proporcién del
espacio

Titular

iLE SACARON 4
MUELAS Y NO
SE LEVANTO
MAS!

Fue al dentista 'y
terminé muerto

letras color negro
fondo blanco

se entrega
informacion, por
las mayusculas y
el tamafio se le
asigna importancia|
y relevancia.

Antetitulo

TRAGEDIA EN
EL CENTRO DE
QUITENO DE
MEDICINA
BIOENERGETIC
A

La muerte no era
esperada

letras color blanco
fondo rojo

el color blanco le
dota de
informacion,
mientras que el
rojo de
advertencia o
sangre

Sumario

JOVEN LLEGO
DESDE IBARRA
para continuar
consu
tratamiento contra
el lupus. Sufrié un
paro respiratorio
tras la estraccion
de las piezas
dentales, sefialé
la Fiscalia.

el Joven fallecié
durante un
proceso médico
mal realizado.

letras color blanco
fondo rojo

el color blanco le
dota de
informacioén,
mientras que el
rojo de
advertencia o
sangre

Imagen principal

un grupo de
cuatro hombres
se lamenta, dos
de ellos tienen las
manos en el rostro

plano medio

normal

la fotografia
ocupa el 50% de

la ventana, y estan|fallecido, el plano

ubicadas al lado
inferior derecho
de la portada

Se puede ver el
dolor de los
familiares por la
muerte del

medio favorece
porque se puede
ver el rostro.

OBSERVACION

ES:
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3.4.2 Portada 04 de Noviembre 2014

INFORMA PFRIMERD ¥ MEJOR

EL DARID DE MAYOR CIRCULACIGN DEL ECUADOR
Braryuyul, (W (e Woviem 2064

st ?'EMBnm"

iCSRRE v COMPU!

(TEM TU FORTATIL AMDEDND A UK FRCCHD INCREIBLE]

RECORTAYPEGAHOY oo 12
TUCUPON#12° xres

EXTRA xraoecH _W

e Lll':ll_.-il 'l-' B EE A
e LE-gl= g K
2 l"I.EI.'n Ay
MAHANA MICAGOLEDS
EXPERA EL
FASCICULD ¥ 2
DE T RECETARIOD
DE COTIMA:

o .
iy B
B e e - c

L0ty HERIDDS FUERDA
EVACUADDS EM HELIEOPTERD

EL BUS DE LA COOPERATIVA F.ELII.EE! :

ciuando iba de Napo a Quit
Una mujet una nina y

EIF'Y HURTADO
HURTADD

f I.Jl-' II|I a, e

porla Policia. Confesd como

matﬂ- aniEm 8 80 BEPOEE, ¥ 8
s hijastio de nues nases.
PYPRP RESTOS HUMARES EMILA FOSA
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Primera ventana

Ejemplar:

CUATRO MUERTOS Y 25 HERIDOS EN ViA PIFO-PAPALLACTA ReSITEELHIC

= - j
& {URGENTE!

& L

AOUT CICUEIIIL"I'!IJDD - MAHAHA MIERCOLES
= ; . ESPERA EL

e FASCICULO # 2
DE TU RECETARIO
DE COCINA:

e

o gl -.. :t . __‘ - - E

i

W

& y = '
-

LOS HERIDOS FUERON
EVACUADOS EN HELICOPTERO

EL BUS DE LA COOPERATIVA PELILEO se volco en una curva cemada con 45 pasaj
cuando iba de Napo a Quito gun la Policia, se presume que todo se debio al exceso de velocidad.
Una mujer, una nina vy dos hombres, entro oll -hofer del bus, pardieron la vida Fﬁﬁ. 3

Segunda ventana

cuando iba de Mapo a Ouito. Segon la Po
Una muicr una nina v does hombres,

EDY HURTA
MURTADO

conta wn bus que ifxa hacia Tandap i. Bl conductor de |
1=, que fallacio en & accidenta, en s wn militar,
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Tercera ventana

POLICIA INVESTIGA A ALBANIL POR CRIMENES DE SEIS
MUJERES Y UN NINO EN PICHINCHA ¥ TUNGURAHUA

EL SOSPECHOSO ESTABA
ENTRE LOS MAS BUSCADOS
porla Policia. Confesd comao
mato y enteno a su esposa, ya

su hijastro de nueve meses. Co—
pﬂu_ 4 RESTODS HUMANOS EN LA FOSA
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3.4.2.1 Matrices portada 04 de noviembre 2014

Matriz primera ventana

Diario El Extra 04
de noviembre del
2014

Primera noticia

signos
iconograficos

mensaje

linguistico

mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no codificado

Denotacién

—

Planos de encuadre

angulacién

color

edicién

proporcién del
espacio

Titular

ISE "EMBALO" AL
MAS ALLA!

Tuvo una muerte répida

letras blancas con
bordes negros

el blanco es el color de
los espiritus, y el negro lo
constrasta

Antetitulo

CUATRO MUERTOS 25
HERIDOS EN VIiA PIFO-
PAPALLACTA

una via por tanto es un
accidente de transito,

mur grave porque hubo
cuatro muertos y 25
heridos

letras blancas con
fondo rojo

El blanco y el rojo
contrastan y nos hablan
sobre sangre

Sumario

EL BUS DE LA
COOPERTTIVA PELILEO
se volcé en una curva
cerrada con 45
pasajeros cuando iba
de Napo a Quito.
Segun la policia se
presume que todo se
debid a un exceso de
velocidad. Una mujer,
una nifiay dos
hombres, entr ellos el
chofer del bus,
perdieron la vida. PAG
3

El accidente ocurrié por
culpa del conductor, pues
fue por exceso de
velocidad

letras blancas con
fondo negro

nos dan informacion
adicional

Un grupo de policias
miran un bus volcado

letras color
amarillo, fondo

Tiene un texto por

La fotografia es
parte de un collage
y se encuentra al
lado superior
izquierdo de la
portada, es la de

nos cuenta lo que
sucedid, y le dan
caracteristicas de

Imagen principal _|!Urgente! con dafios en el frente |Plano general normal rojo encima de la foto mayor tamafio. urgencia
Nos permite mirar el sitio
del accidente, se puede
ver una curvay que fue
Se ve el sitio del Hay un circulo rojo que un accidente de mucha
accidente cientos de sefiala el lugar exacto |La fotografia se magnitud, enfatizan en
personas alrededory Letras color blanco [del accidente y un ubica al lado que es el lugar de los
Imagen N. 2 AQUI OCURRIO TODO el bus volcado Gran plano general picado fondo negro texto. superior derecho hechos
Un grupo de policias
carga un cuerpo, La fotografia se nos muestra el cadavery
cubierto por una bolsa ubica al lado ala policia haciendo su
Imagen N3. negra plano americano normal inferior derecho. trabajo
Se observa un cuerpo La fotografia se nos vuelve a mostrat el
cubierto con una bolsa encuentraen el cadaver pero ahora con
negray una camisa de espacio inferior mas detalle y sin la
Imagen N.4 cuadros Plano medio picado centrado policia
Nos muestra que debido
ala magnitud del
Hay un helicoptero accident se enviaron
estacionado, en una helicopteros que ayuden
de sus puertas se aevacuar alos muertos 'y
LOS HERIDOS FUERON encuentra 4 personas, La fotografia se heridos, ademas se
EVACUADO EN una se esta subiendo letras blancas Tiene un texto dentro [encuentra al alado |entrega informacién
Imagen N.5 HELICOPTERO al vehiculo. Plano general normal fondo negro de si inferior derecho. adicional

OBSERVACIONES:

Esta noticia cuentra con diferentes textos que se intercalan en la foto, que pueden funcionar como pies de foto, a escepcién de urgente, que sélo es un aviso.
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Matriz segu

nda ventana

Fecha de

04 de noviembre

Segunda noticia |

emision: del 2015
Enunciado
iconografic |signos

o

iconograficos

mensaje linguistico

mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no
codificado

iQUEDO
ATRAPADO
ENTRE EL
CARRO Y
LA
MONTARNA!

Denotacién

Planos de

encuadre

angulacién

color

proporcion del
espacio

Titular

ATRAPADO
ENTRE EL
CARRO Y LA
MONTARA!

QUEDO

Un hombre en
un accidente de
transito quedo
atrapado , entre
la roca y el auto.
Es un accidente
bastante
doloroso,
porque ha
quedado
aplastado.

letras amarilas
con borde negro

colores de peligro

Antetitulo

SANGRE EN
RUTA ALOAG-
SANTO
DOMINGO

En un accidente
de transito que
dejo muertos,
explica la ruta
espécifica, que
en el caso del
Ecuador es una
via con alta
incidencia en
accidentes

letras blancas
con fondo rojo

se entrega
informaciéon

Sumario

UNA FORD
EXPLORER SE

un bus que iba
hacia Tandapi. EI
conductor de la
cam
fallecidé en el
accidente seria un
militar

MPACTO contra

neta, que

La culpa del
accidente al
parecer es del
fallecido, pues
es quién se
impacté contra
el bus. Cabe
decir que es
militar y los
uniformados no
deberian
accidentarse,
pues son
conocedores de
las normas de
transito.

letras negras
con fondo
mostaza

se entrega
informacién del
culpable del
accidente

Hay un bus
estacionado, a
su lado un auto
destrozado, y un
cuerpo con una
bolsa negra
encima esta
entre la montafia
vy el auto. Policia

existe una
felacha roja
que lleva la

la fotografia cubre
casi toda la
ventana, asi tanto
la ventana como la
fotografia se
encuentran al lado

Se ve el sitio del

Y socorristas segunda inferior izquierdo accidente y al
Imagen principal miran la escena general normal imagen de la portada cadaver
Se encuentra en
un recuadro que
es la fotografia Tiene letras estan un 70%o
de un hombre, tiene letras debajo del fuera de la Nos muestran la
imagen EDDY HURTADO|nombre de la solo se le ve el blancas con rostro de la ventana de la cara de la victima
secundaria HURTAD victima rostro primer plano normal fondo blanco persona. noticia. del accidente

OBSERVACIONES:
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Matriz tercera ventana

Fechade
emision:

Enunciado
iconografic
o

signos
iconograficos

mensaje linguistico

mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no
codificado

CAYO
SUPUESTO
"MONSTRU
O DE LA
BUFANDA"!

Denotacién

Planos de

encuadre

angulaciéon

color

edicion

proporcion del
espacio

Titular

CAYO
SUPUESTO
"MONSTRUO DE
LA BUFANDA"!

Por fin esta en
manos de la
justicia un
criminal
peligroso que
mataba a sus
viictimas con
una bufanda

letras rojas con
borde negro

Los colores son
de advertencia

Antetitulo

POLICIA
INVESTIGA A
ALBANIL POR
CRIMENES DE
SEIS MUJERES
Y U NINO EN
PICHINCHA Y
TUNGURAHUA

Es un alabaiiil el
causante de las
muertes de 6
mujeres y un
nifio en
diferentes
provincias, es
un asesino en
serie

letras blancas
con fondo rojo

los colores son de
informacién

Sumario

EL
SOSPECHOSO
ESTABA ENTRE
LOS MAS
BUSCADOS por
la policia.
Confesé como
maté a su esposa
y a su hijasttro de
nueve meses.
PAG. 4

El sospechoso
ya era buscado
por la policiay
se ha declarado
culpable.

letras negras
fondo blanco

los colores son de
informacién

En una fosa se
ven huesos
humanos, dos
personas de
criminalistica se

se encuentra
enun
recuadro con

la fotografia
ocupa el lado
inferior derecho
de la ventana al
igual que la

se puede ver los
huesos dell
cadaver, las letras
nos dan la
informacién sobre

se encontro a la |encuentran letras color borde negro y |ventana con laimageny
restos humanos fallecida en el revisando el blanco fondo tiene texto relacién a la advertencia por el
Imagen principal [enlafosa lugar lugar plano medio picado rojo dentro de si. portada. color.

OBSERVACIONE
S:
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3.4.3 Portada 12 de noviembre del 2014

INFOHRMA PRIMERD ¥ MEJOHR

EL ARID BE MAYDR CIRCULACIGN DEL ECUADOR
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Primera ventana

HUMILDE ESTUDIANTE FUE ASESINADA E LOJA rf

‘ Sus
PADRESLA ¢
ENCONTRARON
MUERTAenla
puerta de su

AW casa, ubicadaen

Segunda ventana

la parroquia Chile. &
Su suefio era ser |
profesora y ayudar

s | econémicamente

ESTA MUJER GUAYASENSE ES
UN EJEMPLO DE PEmmu
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Tercera ventana

A PUNETES RECLAMAN
DESAPARECIDOS

MANIFESTANTES SE TOMARON EL
AEROPUERT O DE ACAPULCO, en esta
por el cimen de los 43 estudiantes. PAG. 9

Aclaracion: En el caso de esta portada no se analizan las Gltimas dos ventanas porque no
pertenecen a crénica roja, ni al cuerpo, se encuentran en otra linea de Diario El Extra como con los

deportes y farandula.
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3.4.3.1 Matrices portada 12 de noviembre 2014

Matriz primera ventana

rio El Extra 12 de noviembre 2014 (Primera Ventana)

Enunciado iconogréfico

signos _iconogréaficos

mensaje linguistico

mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no codifica

Denotacion

Titular: " 'Partieron su vida a
pufialadas” ubicado en el centro de la
portada.

!Partieron su vida a

Asesinaron a una

—

Planos de encuajangulacién

color

edicién

proporcién del
espacio

El titular es de
color rojo y

Tiene la mitad
de la ventana de

El titular esta constituido como la
parte principal de la noticia, ademas el
color rojo y las mayusculas le aportan
énfasis y lo vuelven llamativo.
Sumandole los signos de admiracion.

Titular pufialadas! mujer a pufialadas bordes negros la noticia Su objetivo es llamar la atencién.
Humilde estudiante |Una pobre Esta constituido ocupa lafranja |el adjetivo de humilde caracteriza a la
fue asesinada en estudiante fue por dos colores superior de la persona como una victima, de

Antetitulo Loja asesinada en Loja rojo y negro ventana escas0os recursos econémicos.
Sus padres la
encontraron muerta |Fueron sus
en la puerta de su familiares quienes El texto tiene una funcién de anclaje
casa, ubicadaenla |encontraron el Esta ubicado a [se dauna descripcion de la noticia,
parroquia Chile. Su |cadaver, pero era la derecha, de |pero también se integran datos
suefio era ser una mujer con el manera vertical |personales de la mujer, como sus
profesoray ayudar afan de ayudar a Esta constituido como un corte a |suefios de estudio y el lugar donde
economicante asu |su familia a salir por amarillo y la ventana del vivia para que el lector pueda

Sumario familia. Pag 2 de la pobreza. blanco titular. identificarse con su historia

Mujer joven yace
en el suelo por
encima de su
pecho, se ha
puesto un machete
grande que cruza
hasta la segunda

laimagen se
encuentra
saturada por
colores calidos,
que va desde el
rojo de la sangre,
hasta el rosado
de la pared,
incluso el borde
de la fotografia
corresponde al

laimagen se
encuentra editada,
al ser ubicado un
machete en el
centro de la foto,

Esta ubicada en
la parte centro
derechade la

Laimagen da una connotacién de
violencia tanto por la sangre en la
imagen, como por el machete
superpuesto de laimagen. El cuerpo
de la victima por el angulo da una

Imagen principal foto. plano medio corto [picado rojo. que la atraviesa ventana. perspectiva de vulnerabilidad.
Laimagen se
encuentra
saturada de rojo
por el fondo en Esta ubicada en
el que se la parte superior
fotografia de una encuentra pero |Laimagen fue derecha, de la |Lafoto de cédula le da credibilidad a
mujer con fondo resalta el color tomada de su composicién es |laimagen, al ser de un documento de
rojo, al parecer de negro y azul de lajdocumento de la que menos identidad le da la certificacion de ser
Imagen secundaria la cédula. primer plano normal blusa. identificacion. ocupa espacio. |una ciudadana comun.

Fondo

Hay un fondo negro
que en el lado
derecho esta
cortado, dejando
una franja negra.

Esta constituido
por el blanco y
negro

editada, que se ha
hecho
especialmente
para la noticia,
puesto que da la
impresion de ser
cortada por el

Es el fondo del
titular

El fondo acentua el discurso del corte
alavictima, pues la ventana de la
noticia se encuentra cortada.

OBSERVACIONES

EN ESTE CASO EL FONDO ES IMPORTANTE EN EL ANALISIS PORQUE ES UN FONDO EDITADO QUE CONJUGA LAS DOS FOTOGRAFIAS
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Matriz segunda ventana

io El Extra 12 de noviembre 2014 (Segunda Ventana)

Enunciado iconogréfico

signos iconograficos

mensaje linguistico

mensaje visual

denotativo connotativo Icono no codifica-
Denotacion
Titular: " IPerdié sus manos... mas no
la fe" ubicado a la izquierda de la proporcion del
portada. Planos de encuajangulacién |color edicion espacio
El fitular esta constituido como la
parte principal de la noticia, ademas el
color rojo y las maysculas le aportan
Una mujer ha énfasis y lo vuelven llamativo.
perdido sus Sumandole los signos de admiracion.
manos pero sigue El titular es de Su objetivo es llamar la atencién. EI
creyendo en dios color naranja con Tiene lamitad  |colore naranja con negro le dota de
IPerdi6 sus manos... |y teniendo negro y de la ventana de |alerta, pues el naranja es muy
Titular mas no lafe! esperanza. mayusculas la noticia lamativo.
Esta mujer
guayasense es un  |Ha podido aporta informacion sobre porque no
ejemplo de superarse pese a ha perdido la fe. El color negro le dtoa
Antetitulo superacion su Ig[gcgggcidad color negro arriba del titular _|de seriedad o violencia.
Jéssica Ruiz esta en |informaciones la
Quito para dar charla sobre
charlas de motivacion y la
motivacion a las causa de la
victimas de agresion |discapacidad, paraj
por parte de sus ahondar el el El texto tiene una funcion de anclaje
parejas. Ella perdié  |hecho el medio se da una descripcion breve de la
sus extremidades  |decide utilizar la Debajo del titulo [noticia y las razones de la perdida de
cuando sumarido le |plabra alado de la los brazos de la mujer. El color negro
Sumario atacé a machetazos |"Machetazos" de color negro fotografia. le dota de seriedad.
Laimagen da una connotacion
promueve la sonrisa de la muchacha,
laimagen se pues omite el corte en sus brazos.
Mujer joven mira encuentra editada |Esta ubicada  [Ademés el angulo se le otroga
hacia el frente y color natural de  |para ser parte de |abajo ala superioridad. Es decir laimagen trata
Imagen principal sonria plano medio corto [leve contrapicgla fotografia la ventana izquierda de mostrar el valor de la mujer.
OBSERVACIONES:
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Matriz tercera ventana

Fecha de emisin; 12de noviembre 2014 ‘ ‘
Enuncadoiconografico signos iconogricos mensaje linguistico mensajevisual
Qenotatvo comotativo Iconono codificado
Denotacion
IMExico e desangral Planosdeencuadre  [angulacidn ~~{color edicion proporidn del espacio
México sufren violendia Debiajo de afoto,en (el rojoy elnegro comnotan violenciay peligro.
Que llevaalamuerte no eleentrodels  [Aunque atraviesa todalaventana portanto es
Titular IEricose desangral ~ [hay quienlo pare fojoy negro entana. importante paralaventana
A pufetes reclamanasus — {Reclaman asusfamilares
Antettulo desaparecidos con violenca blanco Arrbadelafoto  |Esuntexto de andlje, pues efuera lafotografa
Manifestantes se tomaron el
aeropuerto de Acapulco, en - {losfamilaresse
protesta porel crimen de os (encuentran en lucha por
Sumario Bestudiantes.Pagd— |sus famliares
U grupo de personas, gue Estaenla parte
llvan tapada las caras superiorbgjoel  (Hayunavistade lospersonajes, que porel dgulo
arrastran a un hombre antetitulo,es el objeto(tramite desequilbrio tanto emocional comofisico
Vestido de negroy queocupamayor — (Con'afoto de encapuchadosamastrandoaun
Imagen principal niformado plano américano elativo oblcuo Espatio hombre uniformado, hayviolencia.
OBSERVACIONES:
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3.4.4 Portada 15 de noviembre 2014
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Primera ventana

CAMION SE VOLCO EN ViA A ALOAG CON |
10 MIL LITROS DE ACIDO CORROSIVO
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Tercera ventana

“FUMBO” EL FLOMO EN MANTA
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3.4.4.1 Matrices portada 15 de noviembre 2015

Matriz primera ventana

Diario El Extra, 15
de Noviembre del

Fecha de emisién: 2015 N. primera ventana de noticia
Enunci iconogréfico [signos iconografici mensaje linguistico mensaje visual
D 5

iSE FAJO POR LOS
HERIDOS!

Planos de dre

angulacién

color

|proporcién del

Titular

iSE FAJO POR LOS
HERIDOS!

Hizo un gran esfuerzo por
personas en peligro

amarillo con negro

Las letras mayusculas
junto con el color, es para
advertir.

Antetitulo

CAMION SE VOLCO EN
ViA ALOAG CON 10 MIL
LITROS DE ACIDO
CORROSIVO

Camién se volcé con un
liquido peligrosoy
abundante

rojo con negro

las mayusculas con el
color tienen una
connotacién de peligro

Sumario

UNA VENDEDORA DE
HALLULLAS arriesgd su
propia vida para
socorrer a tres
personas, atrapadas en
el automotor. A una de
ellas la cobijé y
mantuvo inmovilizada
hasta que llegaron los
socorristas. PAGS. 4Y 5

Valiente mujer ayuda a
personas, de manera
heroica los mantuvo a
salvo. Hace enfasis acerca
de su trabajo modesto.

blanco con negro

es un texto de anclaje
que explicala noticia,
hace una explicacién de
la noticia. El blanco
denota bondad.

principal

En un campo hay
destrozos, cuatro
hombres en la escena
todos bomberos, dos
de ellos conversan, un
tercero agachado tiene
en sus manos un
escombro, otro aun
lado lleva en sus
manos ropa. Al fonde
se puede verun
camioén.

plano general

angulo normal

tiene unaimagen
secundaria montada
encima de laimagen

ocupa la mitad de la
portada, abajo del
encabezado del
peridédico, superior
total.

El plano general permite
que el espectador
conozca el lugar de los
hechos, por sobre los
personajes, lo que se
confirma con un angulo
normal. El personaje se
encuentra montado que
es laimagen secundaria.
Es la noticia mas
importante , lo podemos
determinar por el espacio
en la portada.

imagen
secundaria

Ligia Quishpe, la
heroina

Es el nombre de la mujer
que salvé a los heridos

mujer con un
sombrero de
vendedora y mandil

plano medio corto

angulo normal

letras blancas con
fondo rojo

Esta encimade la
imagen principal

esta al lado inferior
izquierdo de la
ventana de noticia,
montadaen la
imagen principal

Se encuentra en uno de
los lugares de mayor
interés, siendo la esquina
inferiorizquierda. El
plano medio corto le da
una gran expresion asu
rostro. Ademas se puede
conocer el nombre de la
heorinay verificar que
efectivamente es de
origen humilde por su
uniforme de vendedora.
Es el personaje principal.

OBSERVACIONES:
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Matriz segunda ventana

Fecha de

Diario EI
Extra 15 de
noviembre

emision: del 2015 N. Segunda noticia
signos
Enunciado iconografic
iconografico os mensaje linguistico mensaje visual

denotativo

connotativo

Icono no
codificado

Denotacién

iAUXILIO! DOS
CADAVERES

Planos de

encuadre

angulaciéon

color

ediciéon

proporcion
del espacio

Titular

iAUXILIO! DOS
CADAVERES

Da laimpresion
que alguna
persona encontré
los cadaveres y
pudo haber
gritado esto.

"Auxilio"
blanco con
bordes rojos,
"Dos
cadaveres"
rojo con
bordes
blancos.

Los colore nos
indican
advertencia, el
rojo induce a la
sangre

LOS CUERPOS

FUERON
HALLADOS EN [Nos dice la negro y amarrillo
MATA DE ubicacion, se letras negras tiene una
PLATANO,GUA [encuentran en la fondo connotacion de
Antetitulo YAS. costa ecuatoriana amarillo peligro
con el angulo
la ventana tenemos

tres personas
sacan un funda

ocupa el lado
inferior
izquierdo de la
portada,
mientras que
la imagen
principal
ocupa toda la

vulnerabilidad,
mientras que la
posicion de la
imagen hacen que
sea de suma
importancia para
la noticia que se
pueda ver como

Imagen blanca de la parte de arriba|se sacan los
principal hierba plano americano |leve picado de la ventana. |cadaveres
personal policial la foto se
y algunos encuentra al
los policias llevan |curiosos estan lado inferior se integra ala
Imagen Directo a la los cuerpos ala cercade un letras blancas izquiero de la [fuerza policial en

secundaria |morgue morgue bosque plano americano |angulo normal |fondo rojo ventana. la noticia

una mujer llora

frente a la cinta la foto se

de seguridad de encuentra al es importante

la policia, otras lado inferior mostrar el
Tercera La familia Las familias dos mujeres la [plano medio letras blancas derecho de la |sufrimiento de los
imagen consternada sufren la perdida |consuelan largo angulo normal |fondo rojo ventana familiares

OBSERVACIONES
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satsiz tercera ventana
Enunciado iconografic
iconogréfico os mensaje linguistico mensaje visual
Icono no
denotativo connotativo codificado
Denotacién _
iLO
ACRIBILLARON
, PERO
"QUEBRO! A Planos de proporcién
UN SICARIO! encuadre angulacién color edicién del espacio
"lo el color negro
acribillaron” comunica
con blanco violencia y luto,
bordes por la muerte del
negros, "pero sujeto, mientras
iLO quebré aun que con el celeste
ACRIBILLARO [Fue asesinado un sicario” se ahonda en su
N, PERO hombre pero celeste con situacién de héroe
"QUEBRO! A [también mat6 a un bordes por matar a un
Titular UN SICARIO! |delincuente negros delincuente
"ZUMBO EL Hubo una balacera letras
PLOMO EN muy fuerte en amarillas Amarillo de
Antetitulo  |[MANTA Manta fondo celeste advertencia
Un hombre esta
tirado en el piso,
Su camiseta
levantada hasta
el pecho. Una
multitudcon Se muestra al
sombro lo mira, fallecido en la
Imagen entre ellos situacion frente a
principal muchos nifios. [plano general angulo normal la gente que lo ve.
OBSERVAC
IONES:
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3.5 Analisis de resultados

3.5.1 Linguistico

El mensaje linguistico es inherente a la imagen, pues estd alin no se puede explicar por si sola, en
especial en el caso de la prensa, pues la escritura explica Barthes tiene la funcion de fijar el sentido
de la imagen y determinar asi su significado, ya que esta se presenta en un primer momento como
polisémica. En el caso de Diario El Extra, las funciones como anclaje y relevo, se pueden encontrar

€n una misma noticia.

El uso del texto como anclaje, es decir explica la imagen y la interpreta, es constante en los
sumarios y antetitulos, pues explican lo sucedido en las imagenes. Aporta informacién adicional, e

incluso fija la imagen dentro de la explicacion del suceso.

La funcion de relevo esta presente en algunos titulares, pues este no tiene una relacion directa con
la imagen, son dos textos distintos que se pueden complementar pero gracias al texto de anclaje,
por ejemplo: “Se “embalé” al mas alla” al leer el texto uno tiene la pregunta ;Quién? Pero eso no
se responde con las imagenes, pues nunca se mira el rostro de una persona en particular, es posible
contestar la pregunta gracias al texto de anclaje que aclaran la pregunta y entregan informacion

adicional, explicando que se trata de un accidente de transito.

A continuacién como son presentados los elementos del mensaje linglistico; denotativo y

connotativo.

3.5.1.1 Denotativo

Entre las particularidades del texto denotado, se encuentra en primer lugar el uso de mayusculas
siempre en el caso de titulares y antetitulos, en los sumarios cambia relativamente pues pueden
iniciar con mayusculas para resaltar una determinada situacion, y continuar con minuscula para
entregar mas informacién sobre el suceso. Las palabras con mayulscula se utilizan en lo que

consideran relevante en la noticia.

La tipografia utilizada por Diario El Extra es de la familia Sans Serif, caracterizada por lineas
rectas y geomeétricas, sin ningun acabado. Esta letra es utilizada para la publicidad, pues son “muy

apropiadas para letras grandes usadas en unas pocas palabras para ser vistas a una cierta distancia”
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(Moreno, 2004) con ello el objetivo del medio es que los titulares puedan ser leidos a distancia y

tengan un gran impacto, ademas esta letra contribuye a una lectura rapida y fluida en textos cortos.

En el caso del color que tienen los textos, se puede decir que el rojo y el blanco siempre son los
colores de titulares de portada, seguidos del amarillo y negro. EIl rojo es justamente por su relacion
con la sangre y con el peligro, sentido compartido por el amarillo. EIl blanco de determinados
titulares contrasta con estos colores fuertes que son utilizados para los fondos de ventanas y
titulares. En general el medio estd compuesto por negro, blanco, amarillo, rojo y en menos medida
mostaza, verde y celeste. Estos colores son utilizados para llamar la atencién, lo que concuerda con

el uso de tipografia y mayusculas.

Para Angel Wilfrido Moncayo Samaniego, Jefe de disefio de Extra. Efectivamente los tres colores
principales en el disefio de Diario El Extra son el rojo, el amarillo y el negro, todos los demas son

complementarios.

3.5.1.2 Connotativo

En cuanto al color Angel Moncayo estima que el uso del negro, amarillo y rojo, son caracteristicos
del medio para llaman la atencion. Uno de los objetivos es causar una idea de “relajo” en el
espectador, una idea de desorden (Jaramillo, 2012). El uso del color rojo tiene una fuerte influencia
de la sangre, algo con lo que concuerda el jefe de disefio. Mientras que el negro y el amarillo, en
conjunto establecen el peligro de la muerte, existe un conocimiento claro por parte de los editores
que el uso excesivo de determinados colores pueden dar la ilusion de la existencia de mas

violencia de la que existe.

Muchos de los titulares de El Extra tratan de incluir al sujeto al suceso por ejemplo: “Auxilio, dos
cadaveres” quien lo escribe es el periodista pero no fue él, quien pudo decir eso, es el ciudadano
comun que descubre el cadaver. Existe un afan de que el lector sea parte del suceso, ademéas hay un
ademan de juzgar. En el titular “Lo acribillaron, pero quebro6 a un sicario” hay un dejé de justicia,
pues pese a que fue asesinado se vengo al final o “Humilde estudiante fue asesinada en Loja” existe
ya un adjetivo positivo sobre la fallecida, lo que hace indignante su asesinato, hacer el suceso
subjetivo mediante la crénica, hace que los autores tomen partido sobre el hecho, pues sélo a partir

de alli es posible involucrar a los lectores.

Sumado a ello el uso de lenguaje popular con las siguientes palabras: “Quebr6”, “Zumbo plomo”,

“Se faj6”, “Se embal4”, “Lo par6 en seco”. Existe un afan por insertarse en la cotidianidad de los
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lectores, si Diario El Extra vende para los sectores populares, uno de sus objetivos es escribir para

ellos y dejar a un lado los formalismos.

3.5.2 Mensaje Visual

3.5.2.1 Icono no codificado

Para Barthes el icono no codificado es la imagen sin su connotacion, es decir si se le “eliminard” el

mensaje cultural.

3.5.2.2.1 Denotacion

Existen en todas las portadas en alguna de las ventanas la presencia de un muerto. Solo en dos
ocasiones el fallecido o fallecida no tiene el rostro cubierto. En todas las demés existe una bolsa
que lo cubre. En dos ventanas, se puede visibilizar el rostro de cuando aln vivia gracia a fotos
personales que se presentan en un recuadro. Entonces pese a que no aparece el cuerpo expuesto en

el estado de violencia causado por la muerte, si se puede conocer quién era por esas fotografias.

Uno de los elementos recurrentes en las fotografias son también los sitios donde se efectuaron los
hechos con las personas que viven en el sector admirando el hecho. Ademas se visibiliza en las
portadas la presencia de las fuerzas del orden, policias, paramedicos etc. Se encuentran en el lugar
de los hechos, en algunos casos solo se ven sin realizar ninguna accién y en otras estan levantando
el cadaver, sélo en una fotografia se los ve trabajando con el cadaver. Los familiares de las
victimas también son parte de las portadas, con rostros compungidos de tristeza o con rabia hacia

las fuerzas del orden.

Pero existen también otras caracteristicas que aparecen en menor medida primero las fotografias
sobre personas que realizan actos positivos como rescates, o charlas, quienes se presentan mirando
hacia el frente y sonriendo. En segundo lugar también encontramos ediciones de ventana, es decir
una imagen que se mezcla con una fotografia, como en el caso de la noticia “Partieron su vida a
pufialadas” en la cual existe un machete superpuesto a la imagen de una joven ensangrentada tirada

en el suelo, lo que hace mas dramatico el suceso.

74



3.5.2.2 Icono codificado

Ya que la imagen puede ser muy difusa en su connotacion, se utilizaron connotadores de analisis
que ayuden a que el estudio sea lo mas exacto posible. A continuacion se explica el resultado con

cada connotador.

3.5.2.2.1 Connotadores de analisis

3.5.2.2.1.1 Planos de encuadre

Los planos generales estan reservados en su mayoria para el lugar de los hechos, con este plano se
gréfica el sitio del accidente o asesinato y cuando solo existe una fotografia también se incluye la

victima y otro actores la policia, curiosos etc.

El siguiente en uso es el plano medio, en él se grafican los personajes que han participado en la
accion, tanto vivos como muertos. En este plano se le da una gran expresividad al rostro y algunos
aspectos del cuerpo, por ello también es utilizado con los familiares de los afectados quienes

también son retratados en este plano.

El siguiente en uso es el plano americano con él se intenta crear la ilusion de naturalidad utilizado
en la gente que observa los accidentes y los agentes de seguridad. Este plano es Gtil para que el
espectador pueda creer que esta viendo la escena, junto con otros curiosos e incluso vigilando si las

autoridades hacen su trabajo.

En Gltimo caso y rara vez utilizado directamente se encuentra el primer plano, en su mayoria
utilizado con fotos ajenas al diario, que pueden ser entregadas por los familiares. El primer plano

presenta los rostros de las personas cuando adn estaban con vida.

Como se puede ver los planos comunican y son utilizados en determinadas ocasiones para acentuar

una narracion.

3.5.2.2.1.2 Angulacién

El &ngulo mas utilizado es el &ngulo normal, en su mayoria es para retractar el lugar de los hechos,

de manera amplia y con la ilusion de la participacion del lector. Otro de sus usos es para retratar al
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personaje y a los curiosos en el hecho. Este angulo trasmite naturalidad y puede dar la sensacién de

comodidad.

El siguiente angulo es picado que se utiliza para los cadaveres, que casi siempre yacen en el suelo,
esto comunica vulnerabilidad y pequefiez, lo que ayuda acentuar la violencia sobre los cuerpos y su
cercania con la muerte, el espectador puede sentir que los ve en el suelo. En el caso de una
fotografia existe un angulo cenital, que fue tomada desde un helicoptero, lo mas probable, lo cual le

permite al espectador mirar desde diferentes perspectivas un accidente de transito.

El dngulo que casi no se utiliza es el contrapicado, pues s6lo se ha visibilizado en dos ocasiones y
levemente, la primera es para presentar a un personaje como una mujer luchadora, con lo cual
cumple su funcion de otorgar superioridad y en otro caso sobre una escena del hecho donde se
ubican tanto el cadaver como los curiosos, este angulo permite efectivamente mirar a los gente y su

expectativa sobre el cadaver.

Si bien el editor de fotografia Carlos José Yagual, explica que en gran parte en el caso de crénica
roja, no se puede jugar demasiado con la composicidn, en el caso del angulo picado existe un uso

continuo sobre los cadaveres.

3.5.2.2.1.3 Color

El color es visto en gran parte con respecto a las letras, pues en las fotografias no hay un gran
cambio. Como se explico los colores predominantes son el negro, rojo, blanco y amarillo. Tanto en
los titulos como en las ventanas. Hay que recalcar un gran uso de color en la portada en general.
Esto es porque segun el jefe de disefio el color es infaltable para Ilamar la atencion. Se utiliza los
colores como el rojo, amarillo y blanco para resaltar ciertos sucesos sobre otros y el negro para
aportar informacion. Ciertos colores responden a la sensacion que quieren aportar por ejemplo, en
el titular “Auxilio” se encuentra en color blanco, mientras que “dos cadaveres” en rojo, hay una
separacion entre los dos mensajes que se visibiliza con el color, por un lado un llamado con color

blanco y con rojo la exposicién de dos cadaveres, que da una relacién con la sangre.

Los colores secundarios también son llamativos, no pasan por colores frios, sino por azules claros y

otras tonalidades de amarillo.
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3.5.2.2.1.4 Edicion

La primera edicion notable es la creacién de un fondo negro partido en la mitad con un machete,
para la fotografia de un cadaver ensangrentado. Todo para agregarle drama al suceso, no fue
suficiente el cadaver, era necesario graficar el titular “Partieron su vida a pufialadas”. Hay una

intromisidn directa sobre la noticia a partir del disefio de la ventana.

Una edicidn recurrente es poner sobre una imagen, otra en la cual se puede ver a la victima cuando
aun vivia, con el objetivo de lograr acentuar el drama. Pues el espectador es capaz de reconocer en
ese cadaver (que en la actualidad no muestra su rostro) un ser humano. El cual lo mira a través del

medio. Si bien no hay una intromision directa en la imagen, si en la ventana de noticia.

Con un disefio desordenado, en ocasiones las imagenes necesitan ciertas sefiales que configuran
una lectura, existen flechas y textos puestos en la imagen, los cuales sefialan un orden y lo que
ocurre en cada imagen, esto ocurre en especial en los collage de fotos, otro recurso recurrente, para

manejar fotografias. Asi se presentan distintas perspectivas sobre un solo suceso.

La edicion al igual que otros recursos se utiliza para acentuar la ilusion de “estar ahi”, que se le
brinda al lector y de acentuar los sucesos, para llamar la atencion, un recurso del sensacionalismo.

Cabe decir que en general la edicion si tiene una disposicidn grotesca por el desorden que presenta.

3.5.2.2.1.5 Proporcién del espacio

Segun Carlos Yagual editor de fotografia de Diario El Extra, el lado mas importante de la portada y
en general es el superior izquierdo, pues es el primer lugar por el que comienza la lectura. Si
seguimos esta premisa, la cual es la mas comun en disefio, lo primero que ven los lectores de Diario
El Extra es su logo, luego sus promociones sean estds por parte del medio o de alguno de sus
auspiciantes y posterior en un lugar que cubre tanto la parte superior izquierda y derecha: la noticia

principal, que en el caso de nuestras cuatro noticias estan relacionadas con cadaveres.

En el caso de la segunda noticia, ubicada en el lado inferior izquierdo, las tres portadas tienen
noticias que involucran muertos, mas una de ellas aporta la noticia de una de una mujer que fue

violentada antes y que sobrevivié. Una noticia positiva.

En cuanto al lado inferior derecho, también esta enfocado en sucesos de violencia pero se pueden

ver a los familiares, o personas en conflicto, incluso hay un espacio para los deportes y hechos de
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actualidad, aunque de aquellas ventanas por no pertenecer a la delimitacion de nuestro estudio, no

hayan sido analizadas.

Es claro que la prioridad y es también aceptado por los editores y periodistas de Diario El Extra es
la cronica roja, mientras que otras noticias ocupan otros espacios secundarios como el deporte o la
fardndula. EIl espacio estd distribuido para que los mensajes estén ordenados por orden de

importancia.

3.5.2.2.2 Connotacién

En general las portadas de Diario El Extra en el caso de crdnica roja, contienen un cadaver este no
se encuentra sobreexpuesto a excepcion de dos ventanas. EI medio tiene la necesidad de mostrar el
objeto de la violencia sea un asesinato o accidente, pese a que este no se encuentre expuesto. La
existencia del cuerpo es la prueba de que el hecho ha ocurrido y que el Diario estuvo presente, hay
un afan de tratar de mostrar aun los cadaveres en su totalidad, pues aln existen esas imagenes, s

probable que por la presion estatal hayan cambiado su forma de presentar la muerte.

Para poder contrarrestar la inexistencia de los cuerpos expuestos, existen los titulares, en cuanto al
lenguaje continda el acento en la accion sobre el cuerpo con palabras como: partieron, desangra,
acribillaron etc. El uso de estas palabras sumandole las mayusculas con colores como el rojo y
amarillo, son un grito de llamado sobre los sucesos que acontecen. Uno de los objetivos del medio,

segun tanto editores como periodistas.

El uso de familiares tanto en las imagenes como en el lenguaje, es una forma que comprometer al
lector, hacen que se cuente la historia personal del sujeto, el uso de fotografias de su cédula o de
cuando aun vivia otorgadas por ellos permiten que el espectador pueda situarse en la situacion de la

victima o sus allegados. Algo necesario para la linea sensacionalista del medio.

Por altimo hay una presencia constante de las fuerzas del orden como la policia, las cuales se
encuentran confirmando la muerte de la victima pues en algunas de las fotografias estan sacando
los cuerpos o ayudando en los heridos de un accidente. La presencia de esta institucion confirma
que el medio, es parte de un sistema establecido en el cual, la policia se erige como la fuerza de

orden.

El disefio desordenado del medio, junto con los collages de fotos, invitan a descifrar mediante los
enunciados linglisticos el orden de narracion. Las noticias positivas confirman que el pueblo, pues

las dos relatadas como heroinas son de clase popular, trata de ser retratado de otras maneras por
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los productores de Diario EI Extra, aunque siempre se encuentren en un suceso violento como un

accidente o hayan salido de uno como un intento de asesinato.

Es interesante uno de los titulares, que trata sobre las almas en el cementerio, pues hace que el
medio entre en una serie de misticismo, pues se segura la existencia de fantasmas. Ademas existe
una imagen donde se puede visibilizar una silueta, ya que no se ha podido confirmar una edicion en
ella, podemos decir que la noticia, confirma con la personas como fuente la existencia de seres

paranormales.

Las personas que participan en la elaboracion del medio, establecen que los mensajes que elaboran
son para el pueblo y uno de sus criterios (aungue no especificado) es que responda a los intereses
de las clases populares (Jaramillo, 2012) , en particular en el caso de crénica roja, los mensajes que
presentan buscan primero gue exista una cadaver, como prueba de una noticia real, segundo que se
mire el sitio de los hechos, tercero los familiares implicados, cuarto a las fuerzas del orden en el
sitio y por ultimo si es posible los sobrevivientes a esa violencia, 0 quiénes ayudaron en ese
momento. Existe entonces una narracion sobre un drama humano, en el cual el espectador puede

sentirse parte ya sea por las imagenes o el texto.

3.5.3 Estética de lo grotesco y Diario El Extra

La estética de lo grotesco es un conjunto de elementos que construyen una estructura visual,
determinada. El grotesco se define por tres caracteristicas el uso de lenguaje popular, el cuerpo
grotesco y la ambigiedad en el discurso, que se mantiene en un punto intermedio entre lo tragico y

lo cémico.

La primer caracteristica se cumple Diario El Extra tiene lenguaje popular como una constante,
como una forma de identificarse con las audiencias que lo consumen. Su uso es cotidiano, uno de
sus objetivos es que la gente comprenda sus mensajes y mucho més alla sienta que son dirigidos
para ellos y eso se logra a través del uso de jerga y adjetivos que ahondan en la accion o situacion.
Ya que su linea editorial es sensacionalista, en el lenguaje se busca tratar de comprometer al lector
lo cual se logra, gracias a ciertos adjetivos, que en ciertos casos aumentan la accién de violencia

como “partieron” “zumbd” y en otros ubican a los personajes en una situacion cercana a los

lectores “humilde” “sencilla” etc.

La segunda caracteristica sobre el cuerpo grotesco también existe, el cuerpo llevado al limite, a la
muerte también se encuentra en sus representaciones. Con la existencia de minimo un cadaver por

portada en el caso de crénica roja, expuesto aunque no se vea el rostro, si existe una exposicién del
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cuerpo no-bello, con sangre, heridas e incluso con huesos. Por otro lado gran parte de los cadaveres
se encuentran cubiertos por una bolsa negra. Pero la existencia en si del cuerpo y la fotografia de
las condiciones en las que se lo encontrd, que en su mayoria estadn en la calle, matorrales etc.
vuelve a la situacion més grotesca aun. Pues se puede ver cuerpos expuestos a las miradas ajenas,
el espectador puede sentirse parte de los curiosos que son retratados. El cuerpo es presentado en
ambos limites tanto en la vida como en la muerte (gracias a las fotografias personales) y peor aln

convertido en un objeto.

En cuanto a una narracién ambigua, dado el tono subjetivo que permite la cronica, existen varias
sensaciones encontradas tanto en cada ventana como en la portada. Por ejemplo en la noticia “jLas
almas huelen a rosas y carne!” tenemos por un lado la presentacion de un cementerio, el titular nos
anuncia la existencia de cuerpos descompuestos, por eso la palabra “carne” pero también de
“rosas”, cae en la ambigliedad ¢Cémo puede oler un cadaver a putrefaccion y a rosas al mismo
tiempo? La pregunta es respondida de una manera peculiar, pues basandose en las historias que
relata la gente el sitio tiene seres fuera de este mundo. Aun asi al terminar el sumario, se explica
gue un grupo esta preparando recorridos teatralizados. Es decir tenemos la noticia sobre recorridos
teatralizados en un cementerio, que solo es presentada hasta el final del sumario. Entonces si se le
presenta al espectador una noticia ambigua, puede sentirse atemorizado por la presencia de
espiritus, pero al final puede sentirse atraido a ir al lugar por los recorridos teatralizados.

Veamos otro ejemplo en el titular “Le sacaron 4 muelas y no se levantd jamas”, tenemos la
presentacién de una tragedia: existe un muerto y en las fotografias se puede ver a sus familiares
sufriendo. Pero por otro lado el titular, dice “le sacaron 4 muelas” explicando que este hecho le
causo la muerte, sin embargo la extraccién de muelas rara vez es una causa mortal, por ello resulta
ironico que alguien haya fallecido por el hecho. Hay una ironia, en el titular que provoca
ambigliedad. Esta se responde en el sumario, pues el sujeto sufria una enfermedad que pudo

provocar su muerte en el proceso de extraccion.

Otro titular parecido es “Se “embalo” al mas alla” el cual relata un accidente de transito, embalar es
un verbo utilizado para sefialar rapidez, por tanto en el titular se entiende como: quiso ir rapido
hacia su muerte, pero a menos que sea un suicidio, esto no puede ser posible en un accidente de
transito. Es un juego de palabras en el cual, se da a entender que el exceso de velocidad fue la causa
del accidente. Més al presentarse asi, el titular cae en la ambigliedad y vuelve a existir una ironia,
es decir que presenta un doble sentido, algo contrario a lo sucedido, pero que se aclara en el
antetitulo y sumario. Otro titulares del mismo corte son “Lo acribillaron, pero mat6 a un sicario”,

“Partieron su vida a pufialadas”, existe por lo menos uno de estos titulares, en cada portada.

80



En el caso de la imagen una de las ambigliedades presentada, que pueden acrecentar la tragedia es
la de la vida y la muerte. Cuando se puede ver fotografias de un fallecido tanto cuando vivia, como

de su cadaver.

3.6 Conclusiones y recomendaciones

3.6.1 Conclusiones

e Durante el proceso de comunicacion todas las partes que intervienen en la interaccion
tienen un proceso de interpretacion, este proceso les permite realizar una imagen de si
mismos y del otro, asi como analizar el mensaje. La comunicacion y el significado del
mensaje atraviesan diferentes niveles, en los cuales el receptor puede recibir directamente,
relativamente o no. Uno de los marcos principales para que aquello ocurra es la cultura.

e Los medios de comunicacion y en particular la prensa, tienen una estructura gréfica
determinada, la cual por si misma comunica. El contenido puede variar, pero la forma
continua. Diario El Extra, tiene una estructura grafica que comunica, en conjunto con el
mensaje, a esta estructura grafica la denominamos estética de lo grotesco.

e Los estudios visuales permiten un analisis desde diferentes disciplinas sobre un objeto
visual que se situé en la cotidianidad como lo es Diario El Extra, en conjunto con la
retorica de la imagen permiten el analisis detallado de la imagen en base a determinar el
codigo con el que se producen, para luego fragmentarlo y analizarlo.

e En el mensaje linglistico Diario El Extra cae en la ambigiiedad; en los titulares, presenta
ironias, ademas del uso de jerga y adjetivos esto le permite acrecentar los dramas pero
también Ilamar la atencidn porque ciertas figuras como el doble sentido lo vuelven jocoso.
Todo con el objetivo de Ilamar la atencion de las audiencias. Esto es parte de una estética
de lo grotesco.

e En el caso del lenguaje visual podemos concluir que Diario El Extra no tiene un uso del
cuerpo abyecto, es decir, abierto en la violencia. Ya no existe en su mayoria los cuerpos
abiertos, en los cuales se miraba el rostro del afectado. Ahora los cuerpos se encuentran
cubiertos, 0 no se puede observar su rostro. Pero aun existen rezagos de su presentacién
anterior, pues si bien no se puede observar el rostro de la victima cuando ha fallecido si e
ofrece su rostro cuando aln vivia, ademas de verse dos ventanas alin con cuerpos que no
han sido cubiertos. Por tanto podemos concluir que estan en un proceso de cambio.

e Diario El Extra posee un disefio colorido y desordenado, la existencia de collage les

permite mostrar diferentes fotografias en un espacio reducido. Pero eso vuelve caético el
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orden de discurso, para ellos tienen diversos pies de foto que fijan a la imagen. Por ello una
de las conclusiones es que en Diario El Extra la imagen no habla por si sola.

Se puede ver en la construccién de la portada que los objetos y el lenguaje son utilizados
especificamente para lograr su linea editorial que es el sensacionalismo, para poder lograr
que los sujetos se sientan identificados con la noticia hay el uso desde el lenguaje con
adjetivos positivos sobre la victima hasta el uso de imagenes de sus familiares. Incluso hay
una intromisién en una imagen con el fin de exagerar el drama humano, eso se logra a
través de la edicion, en la cual se incluyé objetos que no estaban en la imagen como un
machete..

Podemos concluir que Diario el Extra maneja una estética de lo grotesco, puesto que su
estructura cumple tres condiciones: el uso de lenguaje popular, el mostrar cuerpos
grotescos y una narracién ambigua que se logra gracias al doble sentido, e ironia que se
presentan en ciertos titulares.

La estética de lo grotesco es un conjunto de formas y elementos que responde a la
necesidad de Diario El Extra de insertarse en un publico de sectores populares. El grotesco
es una forma visual que ha sido relacionada desde tiempos medievales con la cultura
popular, es el afan del medio por representar lo popular, lo que conecta a su estructura
grafica con la estética de lo grotesco.

Diario El Extra presenta determinadas estructuras graficas como el color, la imagen, el
lenguaje etc. Respondiendo a su linea editorial sensacionalista. Pues todos estos recursos
visuales le permiten implicar al lector la noticia y Ilamar su atencidn, entonces existe una
relacién también entre el sensacionalismo y el grotesco, en algunas formas como el
lenguaje, mas no en todas como el cuerpo y la ambigiiedad.

El aporte de la presente investigacion a los estudios de comunicacion centrados en la
prensa sensacionalista del Ecuador, en particular Diario el Extra, es la profundizacién en
los procesos de produccion del medio para comprender el uso de determinados elementos
en su composicién simbdlico-visual y agregar nuevos conceptos al analisis como el

grotesco.
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3.6.2 Recomendaciones

Diario El Extra es un medio de alto debate en los espacios académicos méas no se ha visto
en gran parte a las audiencias como un ente activo, la presente investigacion pudo concluir
que en el proceso de interaccion las audiencias siempre tienen una interpretacion del objeto
de estudio. En particular los emisores del mensaje, tampoco tienen a sus audiencias como
sujetos pasivos. Es importante ahondar en este hecho para encontrar mejores perspectivas
sobre su participacion en el medio..

En cuanto a la visualidad esta investigacion se limito al espacio de portada y al caso de
cronica roja pero Diario El Extra tiene otras dos corrientes fuertes, los deportes y la
farandula ademas del interior del medio. Esto puede llevar a una investigacion sobre areas
poco estudiadas del periddico

Es posible ampliar el analisis del medio ingresando nuevas categorias de otros campos a la
comunicacion, en este caso se ha utilizado el grotesco pero también podria analizarse desde

otras categorias.
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ANEXO 1

ENTREVISTAS A EDITORES Y PERIODISTAS DE DIARIO EL EXTRA REALIZADAS
POR FRANTZ JARAMILLO (2012)

TRANSCRIPCION DE ENTREVISTAS REALIZADAS

1. Entrevista a Peter Aguirre (caset 1:12:23:07)
Minutos antes realizo preguntas de

distencion.

FJ: Todavia no estas enganchado con tu trabajo.

PA: La verdad que no porque, como Ya te dije, yo estaba en otra linea y esta no la veia, o sea igual
a pesar de la distancia que la tenia estaba bien consciente de lo que significa a nivel de pais las
ventas, el impacto que tiene, como llega hacia el pueblo, el lenguaje, todo lo que maneja, pero no
me habia inmiscuido tanto asi como para decir, por eso esta va a ser la semana de la conscripcion.

FJ: Ahy porque le tenias distancia

PA: Por el tiempo que estuve tal vez en otros medios, la forma de hacer el periodismo es diferente,
no que ellos lo hagan o lo hayan hecho de mala manera igual se busca contrastar y buscar la
segunda version, tercera version para no dejar cabos sueltos, sino esa forma del sensacionalismo,
por €eso, por eso.

FJ: y que le ves al sensacionalismo que seria para ti el sensacionalismo

PA: Hurgar un poco, buscar, despertar ese, ese morbo que hay en el pueblo, la parte mas sensible
del pueblo, no solamente del pueblo, de toda la ciudadania, todos nos escandalizamos al ver una
noticia tan impactante, ellos lo manejan de otra manera, tienen su forma de hacerlo, como te decia,
a veces entre lineas hay una frase que

impacta que puede quedar en el aire en otro medio pero en extra pega y llama bastante la atencion,
también el lenguaje que se maneja, e un lenguaje mucho mas popular, llega mas al pueblo, llega
mas a la gente, se sienten mucho mas identificados con eso, amén de la sangre, amén de lo que
siempre habla la gente de la sangre y de las mujeres, dentro de todo eso hay historias que le han
pasado a mucha gente, similares, iguales y al momento de leerlas se ven identificados con eso.

FJ: O sea tu crees que encuentran identidad por lo que han vivido, tal vez eso
PA: si

FJ: O sea tl crees que por ejemplo muchos dicen como que se crea esa necesidad o ese morbo, que
es del medio, t0 crees que exista esa creacidn de necesidades

PA: Es que estan alli, son reales, la cosa es mostrarlo, como se lo muestra, con que titular se lo
engancha, y se lo das al lector, esa es la diferencia, ti en otro medio puedes encontrar la mejor
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noticia en un espacio pequefio, con otro titulo y la gente lo ve y lo pasa quizas, pero acé se resalta
eso Yy la gente le presta atencidn, se siente identificado

de alguna manera.

FJ:Y tu qué piensas de que por ejemplo yo cuando me empecé a involucrar en este tesis, €s mas o
menos como antropologia visual, no, entonces es como se crean las imégenes para que estas
funcionen en el periddico o sea es las de cronica roja, las policiales y un poco la onda que yo tenia
es como decir o sea tengo que enfrentarme también a la muerte, porque suponte yo le tengo
bastante miedo, bastante recelo la

muerte y es como ese proceso de enfrentarte, tal vez convivir con eso todos los dias, que crees td de
lo que te va a pasar o de lo que estas sintiendo hoy.

PA: Bueno, me va a tocar hacer eso, ya me va a tocar convivir con eso, yo llevo horas nomas aqui,
tendré que poco a poco irlo descubriendo, pero estar alli en esas escenas tan duras, uno llega a
veces a partirse, pone el lado sensible y muestra esa realidad de

sufrimiento de las escenas horrorosas de crimenes e informa y muestra cual es la realidad de lo que
esta sucediendo, hay que ser duro y sensible a la vez y hacerle entender al lector porque suceden
ese tipo de cosas, esos hechos imaginate si se los tapa, son duras son crueles, son imagenes muy
fuertes, pero es la realidad, lo estamos viviendo todos los dias, podemos salir de aqui y vemos a
una persona que pueden acribillar, un volqueta descontrolada por un conductor irresponsable y
mata a 3-4 personas, o podemos palpar, tan cerca, nosotros podemos ser victimas de eso

FJ: Pero tu crees si has de ver escuchado como que se crea esa violencia 0 esa sensacion de
inseguridad desde los medios, que crees de eso

PA: No crea porque como te digo eso lo podemos vivir, eso lo vive la gente, lo que se

ve plasmado en el diario es la realidad, somos 14 casi 15 millones de ecuatorianos regados, tana
cantidad de tierra, en todas partes se dan este tipo de hechos sangrientos, nos puede pasar a
nosotros, no estamos alejados de la realidad, qué pasaria si nosotros cogemos y tapamos todas estas
cosas, dentro de esos asesinatos, sicariatos, de robos, de persecuciones de secuestros, hay cosas que
contar no nos podemos quedar con el hecho publicando el hecho, qué paso hay que seguir
investigando que hay detras de eso, si hay gente poderosa vinculada o no, qué tipo de gente esta
detras de asesinatos, de sicariatos, hay que mostrar esa realidad, no es que se la invente, no s que se
quiera mostrar un escenario sangriento para vender mas, es lo que estd pasando y la gente quiere
saber lo que sucede.

FJ: Es que justo ayer estaba en el hotel y veia los noticieros y era chistoso porque era como ver casi
la misma portada pero en los noticieros y esto se repetia en RTS, en el 4 en el 10, era como que
tenia la misma onda y habia otro ejemplo igual, el "Ultimas Noticias", en Quito el "Pepe" o el
"SUper", porque crees que ahora la tendencia es ida hacia ese tipo de informacion, cuando los otros
entre comillas se podrian llamar serios o se llaman prensa no sensacionalista en todo caso.

PA: Bueno aparte la cultura también, esa cultura de lectores que tenemos en el pais, de que es lo
que le impacta a la gente, los hechos, si te has dado cuenta de un afio hacia acé el giro que han dado
los noticiarios, muchos de ellos por no decir todos, abren sus notas
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con hechos de sangre, es la identificacion, es esa vinculacion que hay mas con la sociedad, pero
volvemos a esto no es porque se quiera vender, 0 se quiera crear una alarma general o que la prensa
este creando un producto sangriento no, son las cosas que se dan, estamos viviendo una ola de
violencia bien grande que los responsables a nivel de gobierno digas que no sucede nada,
obviamente es porque no les ha pasado a ellos, es entendible no, pero ya vimos reacciones lo que
paso con los policias en Guayaquil, encontraron rdpidamente a los supuestos asesinos.

FJ: lgual paso con el alcalde de Quito, que le asalten al alcalde de Quito

PA: Si, sucede con autoridades, la gente es muy diligente, muy rapido, pero alli esta pues el
reclamo del pueblo, de la sociedad que no se hace justicia, entonces los medios van proyectando
eso, se van enganchando mas en lo que es el clamor entendido de la

comunidad. esa parte de educar al televidente, al radio escucha, al lector se lo estd cumpliendo de
informarlo de educarlo, al momento de hacer las noticias a través de cualquier medio, radial,
televisivo, se incluyen cosas que son de mucha ayuda como para que la gente conozca el tipo de
cuidados que debe hacer al momento de salir de un

banco, con dinero, de tomar un taxi, que sea victima de secuestro express. En eso se ayuda en eso
la gente va tomando conciencia, esta mas alerta, igual vemos que la delincuencia no baja, es eso, es
toda esta vinculacion que hay entre medios de comunicacién y sociedad, sociedad agobiada de
tanta maldad y que los medios son la

parte que ayuda a indicar a las autoridades de las cosas que estan sucediendo, del reclamo de la
gente por pedir seguridad, respeto, todo lo que necesitan, autoridades del Gobierno, no van a llegar
a las zonas més deprimidas de Guayaquil, a ver a los muertos, los muertos no se repiten las fotos de
los muertos no se repiten, las fotos de los muertos,

victimas de sicariato, de robo, no son repetidas son fotos diarias, son imagenes diarias de todo lo
que sucede, esa es la realidad.

FJ: Y te gusta estar mas en el campo o en la onda editorial

PA: En el campo, si pero igual buscaria alguna manera de salir porque la cosa es afuera, contar
cada detalle, contar todo el entorno no, a que huele la ciudad, el llanto, las alegrias, transcribirlas
bien, contarlas de buena manera para trasladar al lector y que sientan esos estados de animo de lo
gue se vive afuera, ese es el poder del papel y de la tinta.

FJ: Y crees que le queda poco tiempo al papel o no

PA: No, hay un arma que no esta siendo bien explotada por los periodistas de prensa escrita, que
son las narrativas, las crénicas, podemos encontrar las noticias de hoy, pueden haber salido de
noche en la television, la radio la pudo haber llevado méas réapido, el internet también, tiempo real
no, peor de forma breve en cépsulas informativas, el papel, tiene la posibilidad de contar una
historia, todos los hechos, de captar todo, en un partido de fdtbol, yo puedo estar sentado
tranquilamente en el palco de prensa y puedo describir y escribir para el dia Lunes lo que la gente
ya escucho en la radio, en los comentarios de television, o pudo haber sacado sus propias
conclusiones, el valor agregado esta abajo, tienes la posibilidad de meterse a la barra, de meterse a
la cancha, y contar como insultaban los hinchas, el gol que se comié tal jugador, las decisiones de
un técnico, en la calle en una consulta popular, contar como lo vive la
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gente, la gente lo ve como una fiesta nacional, salen todos los de la familia, vamonos todos a votar,
a una consulta pero que llevan ellos en la cabeza, hay gente que va y no sabe, ni por qué va a la
consulta, sabe que va a la consulta, va y raya pero no sabe el fondo, hay bastantes cosas, que se
puede enganchar a la gente con cronica, se lo puede

hacer, con una buena narrativa, se lo puede hacer, el papel todavia tiene vida, puede dar para mas si
se sabe mantener al lector enganchado a las buenas historias, una buena investigacion en la
television el tiempo es rapido, como dicen un dia es oro, las buenas

investigaciones o las buenas series en el papel van a tener la expectativa, bien sustentadas aqui esta.

FJ: Y que se siente digamos o0 sea ser un periodista de crdnica roja o de sensacionalismo, hay
alguna diferencia o es o mismo.

PA: Recién lo voy a ver, es lo miso creo yo, llegas es la misma preparacion llegas con las mismas
ganas, es el hecho, el punto central de lo que mueve la noticia, esta en el dolor, en lo que le ha
sucedido a X 0 Y persona que si te das cuenta cambia nomas el titulo a diferencia de otros diarios,
pero estan los elementos, todos los detalles, toda la

informacidén de cémo se dio, basicamente es eso, entonces a veces hablan mucho de la morbosidad,
gue uno va y siempre tiene que buscar la sangre, son cosas obvias, en un asesinato, las causas de la
muerte, los presuntos autores de la muerte, los delincuentes,

eso, todo lo que encuentras en "EI Universo", en el "Expreso”, el "EI Comercio", en el "Hoy", de
las notas de sucesos, lo encuentras aca.

FJ: Y por qué crees que se le ataca, a veces mucho desde la academia, para muchos grupos
sociales, de personas, solo es eso solo es sangre, dicen hasta que le exprimes y sale sangre.

PA: Los titulares las fotos, pero las fotos como te dije es la realidad, es lo que esta pasando, vamos
a esconder entonces las fotos, eso es lo que sucede en esta sociedad, alocada que se vive a la
atropellada, que hay detrds de todo eso, donde estd el respeto a las leyes, donde estan las
autoridades, trabajos de investigacion para desarmar bandas

delictivas para evitar ese tipo de cosas

FJ: Y que crees ahora por ejemplo de estas nuevas leyes, de la ley de comunicacidén que ahora se
estd tratando, que onda crees que pase con la forma de contar la informacién, de mostrar las
iméagenes.

PA: los que sufren o los que van a quedar, sin la informacion o sin la realidad de lo que est4
sucediendo, va a ser el lector, o la ciudadania, eso es lo que va a suceder, practicamente se evitaria
gue sepan todo lo que esta sucediendo. la realidad se taparia las deficiencias de autoridades en el
control delictivo, pero hay mas cosas, si quieren que se baje entre comillas sangre, hay mas cosas la
informacion se da todos los dias, la informacién se da todos los dias.

FJ: Que restricciones hay ahora con las imagenes, con el tipo de noticias o va a haber.

PA: Bueno hablando de restricciones, tipo de imagenes de gente degollada, baleada, estas
imagenes que dicen que son grotescas, groseras, pero
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aca hay mas informacién o sea estamos hablando de las prohibiciones que podrian darse con la
nueva ley de comunicacion, vamos a ver la reaccion de la gente también e insisto la gente pide ver
la realidad, lo que esté sucediendo, el Gobierno tiene medios de comunicacién escritos, la verdad
gue no se cuanto resultado les este dando hasta ahora en esa linea editorial que ellos mantienen, es
respetable, pero el pueblo es el que decide, que desea leer como se

desea informar, de qué manera, si habrian sido las restricciones como te dije, aqui esta el trabajo, la
informacion la noticia esté en la sangre, hay que seguirla buscando y seguir adelante.

FJ: Si has visto la revista alarma la de México.
PA: No, no, no.

FJ: Ahora es mas digital pero tienen toda esa onda de imagenes super fuertes, fuertes, fuertes,
ponen en primera instancia, la cabeza degollada con los cuerpos atréas y es absolutamente cruda, es
super fuerte, inclusive, has escuchado la cancion esta de Café Tacuba "La alarma" es como
dedicada a esa revista, yo decia esta revista es como 10 veces mas fuertes que el "Extra" y alla hay
un puablico mucho mas grande. Es semanal porque le dan un monton de tiempo a las
investigaciones, es como algo super tenaz digo yo.

PA: Nos vamos a Europa a ver lo que hace "Bilt" de Alemania, 14 millones de lectores en Europa,
con rotativas en Francia, Alemania, y las gente lo busca y cuantos gobiernos no han querido
tumbarlo para que no se sepan lo escandalos de funcionarios de gobierno de Alemania, escandalos
con alcohol, lavado de dinero, travestis, prostitutas, es lo que esta pasando, son las cosas que se dan
alli, ¢Hay que taparlas?, la gente necesita ser representada por alguien que comete actos delictivos
de reputacion dudosa digo yo, que pasara aca, no se por donde pase tanto las prohibiciones para un
medio que informa, que se lo hace como se deben hacer las cosas, con ética, con profesionalismo,
buscando todas las versiones posibles para no dejar cabos sueltos, serio en el cual se dan hachos
lamentables, buscando sangre, olfateando sangre, sensacionalismo, los titulares, es el

lenguaje de la gente, del ciudadano comun, es eso. Puede ser que mi criterio haya cambiado, puede
ser, no se mucho méas metido en esto,

yo lo veo, ayer estuve leyendo algunas ediciones de "Extra" y es

eso son historias que hay que contarlas mejor si, ahi se ayuda bastante al lector a que tenga una
buena cultura de lectura, que entienda, mejor las cosas, no simplemente contarle: fulano de tal
fallecio, estas son las causas y el jefe de policia dijo que iba a atrapar a los ladrones, no

hay mas hay mas cosas, hay que buscarlas, hay mas historias que contar, no solamente de muertos,
sino de deportistas, de futbolistas de gente de espectéaculo, de politicos, de hermosas mujeres, todo
es vida, todo lo que gira en torno a nuestras vidas, ya te digo metiéndome mas en esto de ac4, tal
vez después de un par de meses, los conceptos sean

mucho mas amplios.
FJ:O hayas botado la toalla o no crees

PA: No porque cuando ya te embarcas en un proyecto, metes todo, aqui se pueden hacer cosas
interesantes, narrativas de Edgar Allan Poe, se puede meter acd, se las puede hacer ac, le puedes
cambiar el cassette a la gente y la gente va a empezar a buscar el periddico por las historias.
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FJ: Por eso sera que no le gana la competencia, 0 sea yo creo gque no le gana.

PA: Es que no las encuentras en otros medios, no tienen ese espacio y "Extra" si lo tiene, la gente
tiene sus creencias, sus cosas, si no le damos espacio a eso, si somos complices de tapar estas cosas
insolitas, esa sociedad se van quedando, ahi tapada y no crece, hay que abrir un poco la mente a la
sociedad y que aprenda a no escandalizarse de

este tipo de cosas, sino que las lea, las absorba, las analice, y que este bien consciente de que es lo
que esta sucediendo, que no es nada inventado, porque a veces, una cosita ven y uy... que esto, uy...
que lo otro, es la realidad.

Entrevista a

Carlos José Yagual

(caset 2:00:54:30)

FJ: quiero que me digas

tu nombre, cuanto tiempo trabajas en comunicacion, haciendo

esto de fotos y todo eso. Y qué haces aqui en el extra, entonces ahi ya empezamos con
las preguntas.

CY: Perfecto, mi nombre Carlos José Yagual Rodriguez, tengo en prensa aproximadamente treinta
afios y soy editor de fotografia del Diario El Extra...se movio

un poquito.
FJ:si, repitdmosle nomas.

CY: Si mi nombre es Carlos José Yagual Rodriguez, tengo, soy editor de fotografia de aqui del
Diario El Extra 'y en el medio de prensa escrita tengo aproximadamente treinta

afos.

FJ: Carlos, cuéntame ¢qué caracteristicas tienen o debe tener una foto del periédico, del Diario El
Extra?

CY: Bueno las fotografias que requerimos para el Diario Extra pues, es un, como es un diario
popular pues siempre necesitamos

fotografias de, que sean impactantes, que muestren la realidad, no alteramos nunca la realidad de
las fotografias y tratamos si y no

0 sea de mostrar el drama, no, sin mostrar mucha sangre, mostrar tanta crueldad, no, simplemente
la realidad nada mas, la realidad, sin afectar al, sin herir al lector, no, sin herir a la persona que
compra nuestro producto.
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FJ:¢Quiénes compran El Extra? ¢ Quienes compran ese producto?
CY: Todo el mundo, todo el mundo, si, y, ese es el diario mas vendido en el Ecuador.

Y, incluso fuera, se manda fura del pais, este, yo lo encuentro en todas partes, lo encuentro en todas
partes, a todo el mundo leyendo Extra, y sacamos, como cubrimos, somos un diario pues a nivel
nacional, que circula a nivel nacional pues entonces, lo lee todo el mundo, todo el mundo, en todas
partes encuentras Extra y a toda hora.

FJ: ¢ Y a veces tienes vecinos o conocidos que leen mucho?

CY: si, si, si... es mas a veces voy llegando a casa y los vecinos estan esperandome para que les
obsequie el diario que no lo han alcanzado a comprar o0 no han salido, o no paso por ahi el canillista
asi, si, en casa mismo pues en ver farandula o deportes, le damos, siempre le damos mucha
cobertura a estos acontecimientos.

FJ: Y por ejemplo, el, el otro dia yo veia una entrevista, creo que era del Super, pero ella tenia una
camara chiquita y le daba, estaban cubriendo justo a esta sefiora que le

habian golpeado.
CY: Si.

FJ: Y ella le dio la cAmara a uno de los que tomaban las denuncias para que le tomen la foto a la
sefiora.

CY: Bueno, si, son artificios que usamos todos, ahora nosotros tenemos ya afios en esto

y lo hemos hecho siempre no, y hay gente que, y es la necesidad no, necesitamos la imagen, claro
hay que ver, hay que después seleccionar la imagen. No, no todo lo que se

tome 0 nos tomen, pues o0 nos pasen podemos publicar no.

FJ: Pero ahi qué pasa por ejemplo, en cuanto hablar, digamos del trabajo del fotografo, del saber
hacer del fotografo versus esa persona de la fiscalia que no sabia hacer fotos y luego, o sea vi que
le publicaron inclusive la foto.

CY: Si, veras, si.

FJ: Cuéando, cuando, cuando predomina digamos lo que se ve en la foto, versus, el saber hacer la
técnica fotografica en la profesion del periodista.

CY: Ya veras, 0 sea que veras, hay momentos en que, como no podemos estar en todas partes,
tampoco somos muchos no, entonces, ciertos periodistas, nuestros sobretodo, cargan camaras
pequefias, cAmaras caseras que son apunta y dispara no, y, como si, entonces en ocasiones 0 no nos
permiten pasar, 0 no alcanzo a llegar el cronista grafico, entonces el periodista saca su camarita y le
pasa a la persona o lo toma ella mismo. Los periodistas nuestros siempre estan recibiendo consejos,
charlas sobre como tomar fotografias, que angulos usar, como encuadrar, COmo componer nho,
aunque te digo que en cronica roja 0 en sucesos realmente, pues no, no se puede estar mucho uno
jugando con las reglas de composicion, no, y entonces tiene que tomar a veces lo que encuentras al
momento, registrar el momento, eso es, dudas una milésima de segundo y se te paso el momento
no. Entonces por eso pues cargamos estas camaritas asi y ya te digo pues si no estuvimos en el
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lugar pues, pero si logramos conseguir la imagen de alguna manera pues, Yy, si lo que estamos
mostrando es noticioso pues prima ahi los que es lo noticioso o0 sea se acabo la calidad tanto, el
encuadre y la composicidn, no nos queda otra.

FJ: ¢Qué le hace a un momento noticioso?

CY: Qué le hace a un momento noticioso. Qué buena pregunta. Mostrar un hecho relevante, de
interés general, eso basicamente. Y, ya te digo es en el momento preciso, estar en el lugar preciso,
el momento preciso, eso, eso es muy importante. Se te paso, ya no, ya no

tiene el efecto que buscas sobretodo no, datar, datar visualmente sobretodo,
FJ: Hay una fotografa, que se llama Susan Sonta, fue activista en los sesenta, setenta.
CY: Ya.

FJ: Ella tiene un libro que se llama “Ante el dolor de los Demas”, sobre las fotos que se hacen de
guerras, de muerte, pero habia una parte interesante donde justo hablaba sobre

una exposicion de fotos que se hizo cuando se tumbaron las torres gemelas.
CY: Ya.

FJ: Y ella decia, era para ayuda la exposicion, entonces td tenias miles de fotografias y en cada una
creo que la comprabas en 50 délares, pero ella decia, ti te podias estar llevando la foto del
fotografo mas famoso de New York como el mano que estaba con la kodak desechable ese rato
abajo de las torres y tomo la foto, o sea, pero para la gente

absolutamente todas eran buenas fotos.
CY: Ya.
FJ: Entonces.

CY: Lo que resulta aqui, algo que te voy a decir es, 0 sea es una apreciaciébn mia no, en una
desgracia de esa magnitud, casi todas las fotos son buenas, o sea ahi realmente un fotdgrafo
profesional como un aficionado estan casi a la par e incluso con la cdmara que use pequefia,
grande, cara, barata. Un terremoto, tienes para tomar miles y miles de fotos y no solo tu, todo el
mundo, con celular, con camaritas pequefias, baratas, o sea no, claro un profesional de pronto tiene
una, una peguefia ventaja no, por su experiencia y por todo eso no, buscando angulos y todo eso no,
pero, imaginate ante un desastre,

una tragedia de esa magnitud, ya te digo todas las fotos, toda imagen que tengas es casi buena,
estas mostrando una cosa, un desastre muy, muy grande, el tsunami, que hubo en Indonesia, el
terremoto en Puerto Principe, en Chile, entonces, ya te digo, tienes para, 0 sea hay cien fotografos y
los cien te estan tomando fotos buenas, que se yo, el cinco por ciento no serviran mucho, pero el
resto todo te vale, todo te vale, en una tragedia de esa magnitud, si, 0 sea no, es mas no te alcanzas,
no te alcanzas porque hay sinnimero, sinnimero de momentos que tienes para graficar ahi, que no,
nadie se pelea ahi por mas porque no te alcanzas, no te alcanzas, es demasiado grande. Ya te digo,
puedes con una camara pequefiita, seis mega pixeles de pronto y de lo més econdémica, apunte y
dispare y sacas una buena imagen.

95



FJ: Y qué, por ejemplo si decimos que El Extra es un diario popular. ¢Cuéles son las caracteristicas
de una foto popular? O sea, ya no digamos del tipo de informacion, si es deportes, si es farandula,
si es roja. ¢Cudles serian las caracteristicas de una foto popular?

CY: Las caracteristicas de una foto popular pues, bueno, o sea, es como diario popular pues
estamos con el pueblo, mostramos las vicisitudes del pueblo, las cosas que le suceden al pueblo,
entonces practicamente todas esas graficas son, todas esas graficas

que tomamos es gente del pueblo, es gente comun y corriente como somos todos, que muestran
nuestra idiosincrasia, nuestra cultura, lo que es basicamente nuestro pueblo, todas esas graficas son
fotos de deportes, pues gente de todo, la gente del pueblo, todo es popular, este, nuestros artistas, le
damos mucha cabida al artista nacional.

FJ: O sea, entonces mas o menos hablamos de quien estd haciendo representar la foto es gente
popular.

CY: Si, que se identifica con todo el mundo no.
FJ: O sea eso va por sobre las reglas de composicion, de luz, de...

CY: ....no, se puede decir que estan a la par, no podemos irnos para un lado, para otro, tiene que
mostrar las dos cosas, tiene que tratar de, de estar dentro de, se trata no, que este dentro de las
reglas, por decirte, por decirte hace poco un comparfiero del diario Fraterno, hizo una gréafica de un
avion, nome acuerdo de que aerolinea era, este y, y el tipo estaba con un gran angular ese momento
y vio que se iba incendiando una de las turbinas, no alcanzaba a cambiar el lente, entonces lo que
hizo fue alzar la cAmara, disparar , pero era una cosita asi que se veia la imagen, la querian para
portada y no podia camuflar algo pequefiito, tenian, no daba la foto, tuvimos que interpolar la

imagen, editarla, interpolarla, se amplio, fue a dos columnas, tres columnas no recuerdo y la
calidad ahi se fue al traste, pero mostrabamos lo que queriamos mostrar, 0 sea tuvimos que editar,
ya, y darle algo de composicion, bueno fue una imagen centrada, no,

no, No era mayor cosa, pero disminuyo mucho la calidad, entonces mostramos lo que queriamos
mostrar, y, era un hecho realque nadie podia refutar y de decir no, no se estaba incendiando la
turbina. Estaba la foto del avidn, se podia identificar el avidn, que aerolinea era, todo eso, la hora y
todo, entonces es, hay que ir equilibrando no, una cosa

con otra, no, que sea popular, que tenga técnica, que tenga calidad, entonces se trata, se trata mucho
de jugar con todo eso, conjugar con todo eso.

FJ:¢ Y hay gente que pide especificamente venir al extra?

CY: Si por, te digo el tipo, sobre todo el tipo de fotografia que se hace ac4, y si, tenemos mucha
libertad para hacer en ese sentido la fotografia, lo que se les ocurre, la historia gréfica que quieran
armar, y se les da las facilidades, este, necesitan movilizacion, bueno cosas asi, si se los puede
facilitar mas accesorios, equipos, se lo hace.

FJ: Estdbamos en esto de las fotos a veces prima mas el suceso entonces que el... muchas veces....
CY:Claro, si, si, si claro, si, si.

FJ: Por ejemplo, he visto que a
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veces usan fotos del mismo archivo personal de las
familias o de la gente.

CY: Se lo pide porque a veces no queremos mostrar, por decirte si fue descuartizado, por decirte
no, si fue, que se yo estd destrozado, no mostrarlo asi, mostrarle en todo caso envida no, y el
99,99% de las personas nos colaboran y siempre, y siempre ellos saben que estamos hasta sintiendo
un poco también los que ellos sienten pues, vivimos

aqui con muchas cosas que pasan, tragedias que pasan y estamos con ellos y si vemos que de
pronto ellos estan haciendo algo equivocado, un procedimiento equivocado como uno ya tiene la
experiencia de, de, de que pasos dar, a donde acudir, todo eso, uno les va diciendo, no no haga esto,
vaya aca, haga esto de acé, denos la copia de la denuncia quee necesitamos, y mire esto no puede
guedar asi, esto tiene que saberlo la prensa, tiene que saberlo, tiene que publicarlo, denos una foto
en vida su familiar, todas esas cosas y las personas no colaboran, colaboran siempre; ya digo es
rarisimo la persona que no quiera, pero ya te digo lo que tratamos es de hacer que sepan incluso las

autoridades, esas cosas que no saben, les mostramos las cosas, denunciamos, y... y asi nos llevamos
con las personas con las que entrevistamos, con las que hacemos el trabajo diario, con las
autoridades...con todos...aja

FJ: ... tu, cuando tienes que hacer la edicion de las fotos, la edicion de las portadas... en qué te fijas,
cuando dices esta foto no entra, esta si... estd no va, esta es portada...

CY: bueno...puede ser, caso por ejemplo de un menor pues, y ha sido perjudicado de alguna
manera pues, lo cubrimos, lo ponemos un parche y busco, busco si que tengan calidad, que tengan
calidad no, si ya no tienen calidad, bueno ahi comienza a primar el momento noticioso, tiene que ir
una fotografia, asi tengamos que interpolarla,

agrandarla, meterla una méascara de enfoque, para ayudarla, porque esta movida, o le falt6 luz... o
tiene poca luz o tiene mucha luz, eso este, en eso es que nos fijamos.... No tratamos de mostrar
mucha sangre tampoco, o si no lo ponemos en un segundo plano,

buscamos una fotografia, en donde esté en segundo plano la persona que haya sido herida... si son
delincuentes... y estd comprobado que son delincuentes, in fraganti, todo eso, lo mostramos tal cual
son no... accidentes... bueno y asi también tenemos, bueno dependiendo como el editor general
conciba que va a ir la portada... si va a ir una

artista, si va a ir una chica modelo, si va a ir deportes, dependiendo eso cémo haya concebido la
portada el editor general pues me comunica y comenzamos a armar, buscamos las fotos y va esto,
esto, es el momento de la... es el momento culminante del diario, el momento de hacer la portada...
gué noticia va, qué no va, qué va con fotos, qué va sin fotos, si las fotos son
impublicables...digAmoslo asi, donde estan mostrando demasiado....demasiada ... sangre, si no es de
publicarlo, no lo publicamos, no lo ponemos el gréfico, sélo el titular....

FJ:... por qué crees que ahora, digamos, antes, hace algunos afios, era impensable digamos editar
las fotos o tocarlas, o cuando era pelicula, era-... el encuadre completo es el mio y es mi decision y
todo eso, porque ahora como que ha variado digamos, por Gltimo tal vez usas un gran angular y
tienes 24 megapixeles y puedes ampliarlo al tamafio que quieras; o sea por qué....han habido esos
cambios, que tu ya puedes un poco planificar las fotos...
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CY:.... te digo una cosa...usamos un editor, un programa, un programa de edicion de fotografia,
pero... tiene una cajita de herramientas, una cajita de herramientas, casi todas las herramientas, casi
todas, es lo que se hacia antes pero artesanalmente, en el laboratorio de fotografia, no sé si te has
dado cuenta que hay una, hay una que muestra

una de cortar la foto, de editar y hacer el coping, eso también se lo hacia antes, también se lo hacia
con la ampliadora, claro, si las quieres ampliar... interpolar, bueno interpolar, ahora por lo que
tienes megapixeles, tienes pixeles, ella te da el tamafo... pero por decirte ... una gréfica que era
tratada en un negativo...o slide de 35 mm. si,

teniamos que mover el cabezal de la ampliadora y proyectarla a la pared, para que se amplie mas ,
lo haciamos, habia que hacer méascara de enfoque, bueno no se llama hoy de enfoque... mascara se
hacia... esa mascara era justamente para enfocar, para buscar un efecto de borde a la imagen para
gue coja un enfoque ficticio... eso también se hacia, se hacian mascaras, 0 sea se hacia un
internegativo, se lo movia un poquito para que enmarque en el perfil, eso se hacia, eso también lo
hace el programa de edicion de fotografia, que se llama...

mascara de enfoque justamente se llama ahi; claro, por ejemplo en el caso del fotoshop, hay una
manito que se ve asi, y esa manito era cuando uno iba a......, hay también una paletita, esa paletita
también se usaba, era un cartoncito negro y un alambrecito y se lo pasaba, eso era para sombrear, 0
sea todas esas herramientas practicamente, casi todas, no todas no, porque ya hay unas cosas
nuevas, y

ya te digo, todo se hacia, se hacia coping, se hacian negativos grandes, se corregian perspectivas,
también tiene corrector de perspectiva el fotoshop, tiene corrector de perspectiva...si todo eso lo
haciamos, se levantaba una esquina y ya corregia perspectiva, claro, si todas esas cosas se hacia...

FJ.... no hay nada nuevo...

CY:... si... ahora, si, lo que pasa que ahora es mas, se puede decir ahora es mas limpio, por ahora no
tienes que estarte manchando con quimicos, ya no, ahora es seco, no es como antes que tenias que
tener un cuarto, una zona himeda...no, este.... y es mas rapido, puedes visualizar con tiempo,
puedes ver si va a quedar bien o no... retrocedes

pasos... este, 0 sea que si se editaba, y yo he estado en la transicién, he estado en lo que era
convencional, de la pelicula y quimico, y ahora digital, aproximadamente del afio....cerca del afio
2000, comenzamos a cambiar, y he estado, creo que es el primer diario que se digitaliz6 en
fotografia... comenzamos las camaras digitales a usar, creo que fue el primero, no estoy seguro de
eso, creo que fue el primero, si no fue el primero fue el segundo no fue mas, si, entonces tenemos
mucha experiencia en ese sentido, nos hemos estado siempre capacitando, la empresa siempre nos
ha estado capacitando en este sentido, para que, para estar al dia en esto y sacar el maximo
provecho.. aja...

FJ:...es asi como técnicamente laboran.... Y cuando, digamos, como ahora se quiere prohibir un
poco las imagenes de violencia... Hay una pregunta en la consulta que esta destinada a esta... yo
diria que estd muy cercana a la actividad que hace un periodista. Tu crees que eso va a limitar el
negocio, o qué les toca hacer, y también, de paso, por

que, digamos, mas se sanciona a las imagenes que al texto... yo pienso que en el texto muchas
veces, contiene muchas cosas, que pueden ser mucho mas, por qué lo primero que quieren
sancionar, o digamos lo que sanciona la misma gente, y critican son las iméagenes?
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CY: bueno pues seria, pienso no, que seria de pronto porque, seria como estar viendo directamente
en vivo lo que paso no... y en cambio la lectura, pues por mucho que escribas, de pronto no llegas a
lograr narrar todo lo que realmente ves en una sola imagen, como dicen por ahi, alguien dice que
una imagen te muestra mas que mil palabras, una frase asi no, mas o menos es asi. Ahora veras esta
empresa en la que

estamos, edita dos diarios Extra y Expreso, pues es una empresa que siempre se ha mantenido, este,
dentro de la ley, siempre cumple con todo esto, y si no se puede mostrar el rostro de un nifio, de un
menor de edad, pues, no se lo muestra, se cuida muchisimo, aqui se muestran imagenes que sean
permitidas, que no vayan, que no rifian con la moral no; pero depende lo que pase con la ley, lo que
diga la ley, nos

encuadraremos en eso y no creo que, mi criterio es que no va a afectar en nada porque siempre,
siempre habré algo que mostrar de interés al lector, y siempre seguiremos arriba, liderando la, el, la
circulacion en todo el Ecuador si...

FJ:... yo un poco me pregunto cuando compite el titular con la foto, hablemos de la portada,
digamos que es lo que primero impacta, lo que Ilama la atencién primero al comprar el periddico,
aunque muchos compran la marca como decir... no compran como decir directamente la portada
sino ya piden el Extra para ver qué les da, tu crees que va algo por ahi, o cudndo por ejemplo,
compite un titular con la imagen o cuando la imagen es la que gana...

CY: bueno el titular te puede decir, pero sigue bien, como quedo6 el carro, el auto donde fugo los
delincuentes..... estoy inventandome no... y, y, 0 sea el titular esta invitado a ver a la foto, depende
también de la foto, de la fuerza que tenga, el impacto visual que tenga la imagen, pienso que...
también pienso que estan a la par; mira también una

imagen lo que te muestra es eso, no mas, no puedes... a un titular lo puedes modificar, puedes
pensar todo lo que quieras, tu imaginacion puede volar y puedes poner el titular que quieras... y a
veces es el enganche para ver la foto y leer el texto, 0 a veces es lo contrario es la imagen, te
impact6 la imagen, y ahi comienzas a leer, claro, qué paso,

queé es esto...

FJ: por ejemplo habia un autor que se llama Roland Barthes, el decia que siempre una foto,
necesita de un pié, necesita de un texto que la contextualice, porque muchas veces puede quedar
como muy abierto el sentido de la imagen, que podrias decir...

CY:... mmm. No creo que toda foto necesite de eso, pero si de pronto, muchas fotos, si, si necesitan
un poco un poco meter a la persona en qué es lo que realmente esta viendo ahi, no sé si has visto,
hay imégenes de pronto, que ahi se ve una linda, un dibujo, una linda chica, uno ve una linda chica,
y en la misma imagen td ves una sefiora

de perfil, una veterana, o sea ya dependeria del pié de foto, que te diga vea qué linda chica, o no la
sefiora anciana o la sefiora de la tercera edad, qué sé yo, depende de lo que diga ahi vas a ver, pero
si ves sblo la imagen, ves una chica bonita con sombrero, el otro

no, es una veterana que esta ahi de perfil, es una imagen por ahi famosa, donde hay esa dualidad
digamos de la imagen no, y pero digo no, habran iméagenes que no necesiten que no necesiten de
un pié de foto, algunas, no, no todas, pero algunas que si, si hay esa
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posibilidad de que la persona no capte de la imagen directamente lo que quiere decir, pero bueno,
con ponerle una pié de foto que la contextualice, y de ahi la persona dice, a

ya esto es lo que pasé y la imagen es la prueba del momento, de que estuvimos ahi, que le estaban
mostrando y esa es la historia de nuestro pueblo...

FJ:... y cuando por ejemplo entras en competencia con la ilustracion, con el dibujo, cuando usas un
dibujo, cuando una foto o cudndo dice no, aqui necesitamos un dibujo...

CY:... ya, bueno, en fotografia pues no, no podemos provocar sensaciones, como dolores, sonidos
no, no podemos mostrar, entonces, ahi si tenemos que acudir a la ilustracion, pero.... soy yo, un
poco reacio a usar ilustracion en un diario, si se lo necesita, se lo hace, si no, va fotografia, en ese
sentido se lo hace, bueno es mi criterio

no, habra gente que piense lo contrario...
FJ....por qué no te gusta la ilustracion?

CY.... porque eso es... €S0 es una creacion es algo, o sea son lineas inventadas, son colores
inventados, no son colores captados por una lente no, y a mas de que al poner una ilustracion nos
quita unas fotos a nosotros, y nosotros queremos poner siempre una foto, ja,ja, y la pelea es
también con los redactores, por que ellos quieren poner méas

texto, yo quiero salir siempre con una foto, ellos quieren salir con un texto, yo quiero salir con una
foto mas grande ellos quieren salir con una mas chica, que les de espacio para escribir

FJ.... te has dado cuenta por ejemplo, entre Extra y Expreso,
hablemos de la diferencia entre texto e imagen, tal vez, el Expreso

, tiene muchisimo mas texto; tu crees que en el Extra, el espectador, el lector digamos, quiere ver
mas fotos, o quiere leer mas texto, como ti le ves al movimiento este?

CY:... si, si, si creo que quiera ver un poco mas de

fotos, si quiere ver un poco mas de fotos, por eso siempre la pelea nuestra esta aqui, no la foto ésta,
es mas grande, aunque

sea media columna mas grande, ganar algo, este poner mas fotos, pero igual meter texto para poner
datos, del... hora. Nombres, cémo

se desarroll6 y poner la secuencia gréafica, en dénde fue y cosas asi no, si es que la imagen no
muestra, no identifica el lugar donde

fue el hecho no, entonces por eso es que buscamos que vaya un poco mas de fotos, a mas de que
estd comprobado que nuestro

pueblo, nuestros compatriotas, nuestros ecuatorianos, no les gusta mucho leer, eso estd comprobado
en muchos estudios, en

estadisticas de eso, estudios de eso hay, y no les gusta mucho leer, entonces pienso que les gusta
ver mas imagenes, a mas que competimos con la televisién pues no, aparte de la inmediatez,
competimos con imégenes con la television, por eso se ve que vaya un
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poco mas de imagenes, que vaya una secuencia mas, deportes por ejemplo, yo peleo por que vaya
una secuencia para mostrar qué paso,

como fue la lesidn, cémo se dio el gol, la celebracién, peleo secuencias...
FJ:... s6lo una imagen, digamos ...

CY:...no, siempre una principal, una que impacte, y las deméas que sean complemento de esa, que
marque mas 0 menos una historia, como una historia grafica y complementada con texto,
I6gicamente, un buen titular...

FJ: algo que me di cuenta aca , desde que Ilegué aca el domingo, todos los medios televisivos, casi
igual, empiezan con crénica roja....

CY:... comienzan con crénica roja, a la mitad crénica rojay a |
a final crénica roja, cierra con crénica roja, si.
FJ: Por qué cree que pasa esto ahora?

CY: bueno, yo he sabido, que es por reinking no, y me imagino que se daran cuenta que ese tipo de
noticias, cuando estan dando ese tipo de noticias su reinking se eleva, y controlan los demas
canales y siempre se dan cuenta que es eso, ellos siempre se manejan por eso no, es su termémetro,
digdmoslo asi, se miden por eso e incluso canales que no sacaban ese tipo de naticia, ahora, lo
hacen igual... de diferentes

maneras, pero igual lo hacen. Y si diario Extra

muestra pues esto, pues, y es el que mas vende, también es por algo no...

FJ: pero tu crees que el lector de diario el Extra, consume mas la crénica roja, por qué o
qué es lo que mas consume el lector de el

Extra?

CY: yo creo que si, es el producto en si en su totalidad, hay gente que de pronto abre el diario, y se
va directo a deportes, otro a la farandula, pero en total igual ven todo el diario, abre la portada, ve
la portada, la despliega, pasa a centrales... me he dado cuenta

porgue he estado observando no, abre la portada porque el diario también se vende abierto, para ver
toda la portada, de ahi se da la vuelta y ve las centrales, que también es

uno de los temas principales que se ha trabajado, alguna crénica o va a

deportes, de ahi ciertas personas van a lo que es farandula, y de ahi regresan y comienzan a leer
todo el diario de nuevo, pagina dos, pagina tres, pagina tres que siempre es considerada como una
segunda portada no...

FJ:... por qué? ... por que es la impar...

CY: claro, siempre son las impares son las que te dan la vista al lado derecho no, a lo que abres el
diario, siempre visualizas...
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FJ: o sea que visualmente, primero leemos a la derecha...

CY: eso, cuando abrimos un diario, una revista, una publicacién asi, pues tienes, la pagina uno,
pasas lo que tienes al abrir es la pagina tres... te ubicas, pasas luego vuelves, es decir le das dos
pasadas a la pégina tres...

FJ: y cuando ves un reportaje digamos, qué parte de la pagina, del reportaje ves primero...

CY: en una pagina?... en una pagina, bueno ahi, hay lo que se llama el... el cémo te explico, el
recorrido que hace la vista al ver una pagina, un diario, una revista...una publicacion, casi es como
leer, como leer , mucha gente va al centro y del centro comienzan en “z

” no, en esto esta incluido como ubicar las fotos, cdmo ubicar el texto,

porque es como el recorrido que hace la vista en una pagina...

FJ: de acuerdo a esto ubicas, la imagen?, dénde ubicas la imagen cuando quieres que vean
CY:

arriba a la izquierda, arriba a la izquierda... siempre y cuando no interfiera en lo que es el disefio
no, no choque con otra foto, que no compitan tampoco una foto con otra foto, en dos partes, que
cuenten la historia, una foto, dos fotos, las que se alcancen a poner 0 las que sean necesarias
poner... Listo?...

FJ: si, perfecto...

3. Entrevista a Angel Wilfrido Moncayo Samaniego,

Jefe de disefio de Extra.

(11:16:02:2011)

FJ: Cuéntame cortamente de tu vida. ;Cémo llegaste a ser disefiador grafico?

AM: Mi nombre es Angel Wilfrido Moncayo Samaniego, soy de la ciudad de Riobamba. Mi
historia de vida, provengo de una familia media baja. Mis primeros estudios, estudié en el colegio
La Salle en Riobamba. Estuve en el colegio Carlos

Cisneros donde me Gradué de bachiller en electrénica, de ahi

me sali a estudiar en la universidad en el instituto Republica Federal de Alemania. Era un instituto
que nos dio la posibilidad de iniciar lo que es sistemas ya que habian la Politécnica que también por

ahi pasé. Luego de ahi ya sali, no consegui trabajo en Riobamba. Tuve que salir primero a Quito,
me meti en una empresa constructora InaBronco Constructores que en cierta forma aprendi
bastante, aprendi a defenderme que es lo principal porque si me meti en unos pequefios lios, no por
peledn ni nada sino que, a veces la gente también es media

rara y cada quien tiene su modo de pensar pues no. De ahi regresé, te digo regresé a Riobamba
pensé de que regresé con algo de experiencia a trabajar. Ahi entré a una Fundacion a dar clases a
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nifos, jovenes, personas ya mayores también. Y, de un dia para otro como llegué, como vine acé a
la Costa, es, un dia, en la universidad donde estudie,

me llama la Vicerrectora, me dice sabe que Wilfre quiere venir a trabajar aca como profesor. Digo
bueno, dice y donde est& este momento trabajando?, en una fundacién dando clases. Entonces me
dice ya pues, vamos, dice, que queremos contar con usted;

pero hay tres lugares donde usted puede escoger, me dice, porque no es para trabajar aqui en
Riobamba sino tenemos extensiones que tenemos con la Uniandes de Ambato, entonces
necesitamos un profesor. Digo ya digame donde voy yo, puedo irme a cualquiera porque de paso
como soy soltero tengo esa gran ventaja. Entonces ahi me dio Napo, me dio Macas, me dio
Milagros. Entonces en Milagro tengo familia, y en eso, te comento que escogi Milagros, dije bueno
a la final tengo familia digo por ahi me voy a, voy a estar bien y puedo trabajar tranquilo. Entonces
me fui de profesor. Estuve de

profesor ahi un tiempo, hasta que un dia, un amigo, en ese

tiempo no lo conocia, se llama Roberto Vera, me dice oiga profesor, dice, necesito que me ayude
en algo, le digo si digame en que le puedo ayudar, estaba en la universidad dando clases, entonces

me dice sabe que necesitamos una persona quien nos pueda ayudar a trabajar en un periédico que
se esta creando aqui en Milagro que es del diario Expreso y Extra. Digo ya pues encantado, digo
que hago para ver, me dice présteme su carpeta. Tanto me recuerda ese dia que fue un dia martes
gue me vino a buscar. Entonces y me dice

cuando me puede dar la carpeta y le digo ya pues le digo, yo el dia viernes maximo yo le doy la
carpeta. Entonces le di la carpeta, me Ilamé un dia, me llamo el jueves, el sdbado me llamé me dijo
que venga acéa a Guayaquil a entrevistarme con

el jefe que estaba en ese tiempo y me vine. Me quisieron, le cuento que me quisieron pasar ya en la
universidad me dijeron sabe que ya no lo necesitamos ahi vayase a Ventanas a Quinsaloma. Me fui
a conocer, estuve un tiempo ahi, pero, no se asi es la vida

asi pues no, que comencé a tener, comencé con un problema, que la universidad no me estaba
pagando el hotel donde me dieron supuestamente para yo vivir. Y ya Comencé con ese problema
que no me pagaban, tuve que pagar de mi dinero entonces un dia dije sabe

gue me van a pagar o0 no me van a pagar lo del hotel. Entonces se hicieron los locos por ahi y
entonces dije no, saben que yo me retiro de aqui me voy a dedicar acd. Y de ahi vine acé a trabajar,
pero no aqui a la empresa donde estamos aqui sino que en Milagros habia

una oficina. En la oficina teniamos esa, esa apertura de poder ir y entonces ya me dediqué alla.
Comencé a trabajar, a trabajar y he ido un poco teniendo experiencia, he estudiado, no tengo titulo
de disefiador editorial, tengo titulo de ingenieria en sistemas

gue no es casi, no es nada parecido a esto pero dentro de la universidad donde yo estudié nos daban
disefio gréfico, nos dieron como un, digamos un anexo a lo que estdbamos estudiando y lo saqué de
ahi, partes he venido a aprender aqui. He ido por ejemplo para tener experiencia en el internet
como hoy es, chuta de gran ayuda, he ido viendo péginas, he ido aprendiendo, he ido leyendo, he
ido viendo cosas, y la experiencia que da tener, trabajar aqui en el periédico es muy buena. Somos
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un periddico o trabajo en un periddico en el cual me gusta trabajar en él. Porqué, porgque yo veo de
que chuta, por ejemplo primero, el ambiente de trabajo es muy chévere aqui.

Aqui a veces por ejemplo nos enojamos con todo mundo, peleamos entre nosotros, pero es una
pelea que dura, que te digo dura unos cinco minutos y luego ya estamos riéndonos entre nosotros o
a veces nos llaman, nos critican y eso, pero, en realidad, es chévere o serd que me siento a gusto
aqui que puedo yo trabajar y puedo decir bueno

aqui me voy a establecer. Entonces vivo aqui por ejemplo, ya en este trabajo desde que inicié ya
llevo 11 afos, los 11 afios que estoy aqui, en un ambiente que yo, para mi es familiar. Porqué,
porgue como por ejemplo ta lo has visto aqui a veces por ejemplo nos ponemos lo que vulgarmente
decimos las chapas, nos ponemos ahi a cantar, trabajando

estamos molestandole al uno molestandole al otro, es que en otro trabajo no te dan la oportunidad
esa pues, de reirte, de hacerle una broma a alguien y seguir trabajando normalmente sin afectar tu
trabajo con tu vida de amistad. Claro que es un trabajo en el

cual cada quien tiene que poner su punto pues no, y en que este es mi trabajo y este es mio y acé es
el juego. Eso si, en cierta forma a mi, te digo yo, siempre separ6 eso, cuando hay que reirse hay que
reirse y cuando tengo que trabajar tengo que trabajar. Hay veces que tu has visto que yo a veces
digo que ahora si digo ya no me moleste, no

jodan ya, 0 a veces me enojo y digo déjenme trabajar tranquilo, ya basta de, es porque a uno a
veces ya llega al punto en que uno dice tengo ya que trabajar y ahora si no me molesta nadie y
tengo que hacerlo ahi. Lo que si me gusta por ejemplo de mi, es, siempre pedir ayuda. Yo pido por
ejemplo a mi equipo a Adrian, a Carlos, a Edy que

son mi equipo de trabajo, siempre les digo ayddenme. Pueda ser un caso que ellos tengan mejor
vision que mi dentro de color, disefio y hay veces que ellos me dicen sabes que cambiale el color y
les digo analicemos porque vamos a cambiar, pero porque

tl me dices eso, porgue siempre me gusta que, por decirle, a veces no soy el Unico que se mas ni
tampoco soy el Gnico que se menos, pero si me gusta que la gente en cierta forma me ayude, para
hacer mejor mi trabajo y de eso también voy aprendiendo, voy dandole, como se dice un poco mas
de experiencia al vivir mio en el periédico. Aqui he

aprendido bastante, por ejemplo, he aprendido, a veces, de broma en broma, a titular. Extra es uno
de los diarios que una cancion, una palabra del comdn vivir o por decirte alguna broma, pum
sacamos el titulo, y lo hacemos grande. A veces hay personas que nos dicen oye de donde sacaron,
de ddnde sacaron ese titular; por ejemplo el caso de los que jugaron la Sub 20, estabamos hablando
ahi con Paco, cuando Paco dice sabes qué y yo le digo oye porqué no le ponemos como lo de
Abdon Calderdn, él era el héroe nifio, pongdmosles héroes nifios, que tontera y salid el titular:
“Héroes Nifios”. O sea, date cuenta, y asi es el himno, hay palabras, hay frases de la gente, porque,
por ejemplo

Extra es de la gente, de la gente comun, la gente algln rato dice oye ve, por decirte un ejemplo
“Oye pata flaca” y nosotros “Habl6 el pata flaca” gran titular “pata flaca”. Ese es nuestro diario, es
lo que habla la gente, lo que habla de nosotros, eso es lo que nos caracteriza de otros medios, ellos
titulan muy cientificamente o muy, que te digo, titulan
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de una forma mas periodistica, no sé como te podria decir, pero vuelta nosotros no, nosotros
tenemos algo loco, nos inventamos cualquier, a veces, perdona la mala palabra, a veces hasta
zanganadas nos sale, por querer titular, ya. Por ejemplo, con respecto a lo que estdbamos hablando
antes adentro, con respecto al disefio, el disefio de

Extra o lo que caracteriza a nuestro periédico es el bien vivo, vivo en el sentido de color, vivo en el
sentido de letras, de frases, en las cuales nosotros podemos titular a veces demasiado excesivos,
fogosos para poner, es el color, es lo que nos caracteriza. Por ejemplo yo, siempre baso la portada
del Extra en que debe tener los tres colores

basicos, que para mi por ejemplo es el negro, el rojo, el amarillo, y lo que viene ya de parte de
mitad hacia abajo, ya son colores complementarios, titulos complementarios.

FJ:¢Y por qué son basicos esos colores?

AM: Una, porque son los que causan impresion. Por ejemplo un titular rojo, grande, td al paso vas
caminando por la calle, y se te da en ver, y se te da en regresar por lo menos a mirar eso, qué hay
ahi, ya. Por ejemplo, en la Marin, en cualquier palma, el negro, eso es lo que caracteriza al
periédico, y eso es lo que yo siempre tengo en la mente de que esos colores son los que nos dan
para que nosotros lleguemos a la gente, lo que la gente nos regrese a ver.

FJ: Eso es mas en la portada, o igual en el interior, 0 sea ¢qué diferencia hay entre la portada y el
interior?

AM: Ya, por ejemplo la diferencia entre la portada y el interior es que en la portada si tenemos que
meter colores, letras grandes que impacten, es diferente a lo de adentro. En lo de adentro tenemos
gue tener orden, tenemos que tener criterio para poder hacer, aunque no tanto, digamos que no
tanto el criterio porque a veces por ejemplo, nuestro lector es a veces como le digo, le gusta el
relajo, el bochinche ya, todo lo que se da en, como se dice, en cierta forma desorden y a veces
nosotros tenemos que tener un disefio desordenado pero con respecta a lectura ordenado, ya. Por
ejemplo, hace unos, que te

digo, hace unos diez afios atras éramos todo color, ya, y a veces teniamos problemas con los duefios
porgue nos decian es que ese periddico vende pero ustedes hacen un colorinche, ya. Pero lo que
pasa es que esa razon del color, era lo que llegaba a la gente,

llegaba a la gente, por qué, porque decia la gente el extra es donde ti exprimes y sale mas sangre.
Y yo creo que no tanto también es las fotos, sino que nosotros también por medio del disefio con el
color lo haciamos demasiadamente fuerte la noticia o también le debilitAbamos con el color la
noticia, entonces por eso es que algunas personas que

yo he conversado me dicen ustedes pero entre mas exprimen es mas no. Y hay veces que por
ejemplo, ya desde un tiempo atras, ya hemos venido quitando la sangre, hemos venido quitando ya
lo encarnizado que hace un tiempo era el periddico, que ya éste momento ya no lo es.

FJ:¢Y, se ha dejado de vender?

AM: Y no se ha dejado de vender, por qué, porque se ha quitado las fotos o porque se ha quitado la
chica. Y es porque como te digo, a veces nosotros hacemos un disefio loco, ya, pero que va a llegar
a la gente, que le gusta a la gente, por qué, porque la gente también esta identificada con nosotros y
nosotros nos identificamos con la gente.
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Entonces por eso es o que te digo, y de ahi la portada para mi si personalmente deberia, debe tener
esos colores, ya, combinar los colores si de acuerdo a lo que venga el disefio, pero debe tener color.

FJ: ¢ Y que crees que llama mas la atencidn las fotos o el titular. Cuando decides que una foto lleva
maés o qué una foto lleva menos?

AM: Mira, tanto para, por ejemplo, tanto la foto puede tener el gran impacto porque una foto te
puede contar toda una historia, ya, sin necesidad de letras, sin necesidad de frases, sin necesidad de
un texto, una sola foto te puede vender, y ti te puedes imaginar con una sola foto de que, todo lo
gue ha pasado. Pero, hay momentos dados de que no hay fotos para hacer una portada o para
ampliar una portada, entonces ahi decidimos que, tener un gran titular, grande la letra, con color la
letra, para qué, para que reemplace a la foto que no tenemos muy buena para salir. Entonces no
necesariamente una foto puede ser la gran apertura, también puede ser un gran titular de apertura y
un

texto pequefio y una foto pequefia, o puede ser por ejemplo cuando hay casos, voy a ver lo que
nosotros decimos un collage, una reunion de fotos en sucesién, si, que nos puede contar todo lo que
paso en esas etapas, de esa noticia, y abrir con un titular bueno, grande.

FJ:¢Cuando usan por ejemplo ilustraciones en las fotos?

AM:Ya, ilustracion en las fotos o dibujos que decimos, lo utilizamos es cuando por ejemplo
nosotros tenemos un accidente, dile que ya voy porfa, Carlos dile que ya voy. Por ejemplo, hay un
accidente en el cual las fotos son demasiadamente groseras para el lector, entonces, hoy en dia no
sacamos esas fotos.

Entrevista a Ivone Lagos
FJ: cuél es tu nombre?

IL: Me llamo Ivonne Lagos Maldonado, tengo 44 afios, tengo trabajando aqui 20, el primero de
marzo cumplo 20 afios; empecé haciendo cobertura de cronica roja, 17 haciendo crénica rojay 3 a
cargo del suplemento que sale los domingos, el suplemento dominguero.

FJ: veinte afos, o sea que eres casi fundadora...

IL: no, no, el periddico tiene 36 afios, claro; bueno, practicamente treinta y seis a veinte, por cuatro
afios casi no, o sea son muchos afios aqui ya, muchos muchos afos...

FJ: Qué tal ha sido todo el proceso. Lo que hacias antes a lo que haces ahora, cdmo han sido los
cambios de periddico...

IL: definitivamente, el cambio es abismal, un cambio... un cambio drastico, ademas que, estoy en
medio de comunicacion donde por parte de los jefes, los duefios, seria asi, siempre estan a la
vanguardia de ver tendencias, actualidades, novedades, lo que es la cuestion de prensa, los
nuevos... las nuevas formas de desarrollo, capacitaciones;

siempre estan viendo como actualizarse no...y Extra siempre esta actualizandose.

106



FJ: Ya, cdmo has visto, por ejemplo el cambio del oficio, porque algunos me dicen que ahora ya no
es que vende el muerto, como era antes...

IL: no, ya no...
FJ:por qué crees, que se han dado estos cambios, que ha pasado con los lectores...

IL: es que el lector cambia pues, ya el lector de hace 20 afios no es el mismo de ahora, para nada.
Cuando yo entré aqui, aqui era el muerto por el muerto y tenia que ir en la portada, tenia que ir en
la portada lo mas dramatico, o sea siempre era lo, lo... no deja de ser todavia, o sea, todavia no es
gue Extra ha dejado de sacar sus notas de impacto, pero ya tu no ves muertos, ya no ves tampoco la
tipica mujer, dice desnuda, nunca se sacé tampoco mujeres desnudas, siempre se trataba de poner
las estrellitas en sus partes privadas, pero si, si ha cambiado abismalmente. Yo me acuerdo, hace 20
afios, mientras el muerto mas destrozado estaba, mucho mejor, mucho mejor; si daban permiso o no
los familiares, ahi esa, esa era otra cuestion que tenias saberlo manejar, pero ahora no, ya ya el
muerto, si tu te has dado cuenta, de un tiempo aca el muerto ya ha quedado en un segundo plano;
ves muertos todos los dias y sobre todo con la inseguridad que estamos

viviendo, es peor, es peor... antes veias por lo menos a la semana, creo que uno uno diario o cuatro
a la semana, ahora no, ahora ves de veinte para arriba; entonces, ya la gente como que... no es que
le quitas la sensibilidad, si no que... ”a.. un muerto mas, como un atropellado mas”.

FJ:se viven procesos, cambios...

IL: ...si, si ha cambiado bastante, definitivamente se ha cambiado bastante. Ademas, tu sabes, con
las nuevas leyes, eso también a ayudado mucho, mucho mucho...el mismo joven, la misma palabra,
el joven, ya no, el de la nueva era ya no, ya estd metido en otras cosas, ellos ya vienen con otras
ideas, van avanzando con otras ideas; entonces no, ellos no estaban acostumbrados a ver al muerto,
te estoy hablando de chicos de dieciséis, dieciocho afios...

FJ:...y si son bastantes los lectores de calidad del periddico?

IL: ...lo lee toda la gente, es que el Extra les trae, trae...aunque lo que nos decia el jefe... el Extra no
debe ser leido por menores de edad, siempre nos decia que el Extra no debe ser leido por menores
de edad, no.. porque es verdad hay cosas gque son fuertes, cosas que son muy crudas, y que Extra las
saca, las escribe... entonces... pero ya el

joven, ya te digo, estad en otra etapa, la etapa tecnolégica; ademas el internet le ha restado también
bastante piso a los medios impresos, si tu te das cuenta... no alcanzaste a comprar el periodico... 50
centavos, vas a la esquina, te metes al internet y encuentras todo el periddico on line, todo el Extra,
si no lo compraste una semana atras, vas a las

ediciones anteriores ahi mismo, en la misma maquina, en el mismo internet... El internet te da todo
ahora; entonces yo creo que el chico ya no estd como... como el tener a la mano el medio de
comunicacidn, sino que todo lo hacen por medio del internet.

FJ:... pero ahi puedes medir también cuéntos lectores tienes....cudntos ingresan a tus notas...
IL: claroj...ahi es mas tangible, ahi tu te metes y ves la cantidad de lectores, es cierto...

FJ....y cuantas notas tuyas han sido las mas leidas, por ejemplo...
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IL: mmm, sabes que... no... yo me acuerdo que una vez sagqué, entrevisté a una entrenadora,
entrenadora personal para el suplemento, yo escribi la nota, esa nota tuvo 8000 lectores, jocho mil!,
ha sido la nota mas leida de todas, la nota més leida... aj&, pero se yo, cada lector de Extra, cada
periodista de Extra tiene su publico cautivo...Germania, de pronto yo cuando escribia las notas,
Carola... Son los estilos, los estilos, las notas que uno escribe... Yo estaba dedicada a hacer las
investigaciones, tuve buenas investigaciones también...

FJ:...y qué secciones no mas hay en el Extra?
IL: ...hay en Extra?...ya, a ver, Extra tiene deportes, tiene clasificados
, tiene sucesos, sucesos que abarca todo, tiene la parte

social que son los dramas, las ayudas, humor, farandula, y tiene el entretenimiento que son las
paginas de cine y el crucigrama, el

Extragrama...
FJ.... y cudles son las mas consumidas por los lectores, cudles son las que tienen mayor crédito....

IL: ..., tu sabes aqui este pais, este es un pais futbolizado... y siempre, siempre los deportes atraen
mas, siempre es el fatbol, siempre que gana Barcelona, se trata de...

FJ.... vaen la primera plana...

IL: jla primera planaj si, es que Barcelona es un idolo y Barcelona no solamente es Guayaquil, tu
gue vives en Quito debes saber que hay mucha gente que sigue al Barcelona ahi en Quito, no...
Entonces si hay un suceso, un caso que ha conmovido al pais o a la ciudadania, también,
I6gicamente son bastante leidos... Cuando, que te digo,

esos buses, cuando caen los buses al abismo cargados de pasajeros... que son mas de veinte...casos
como el padrastro este que apufial6 a la hijastra la nifia de siete afios... 0 sea son son casos les
interesa, todos...

Extra, Extra se lee bastante, Extra lo leen hasta en el Gltimo rincén del pais, hasta alli llega Extra.

FJ:...y cudl crees que es la formula del éxito, por qué crees que lo leen tanto, porque por lo general
todo mundo les critica o dicen que si le exprimen sale sangre o te dicen que es para gente

IL: si... no puede ser para gente inculta, empezando que aqui los que trabajamos aqui, todos somos
profesionales, tenemos...muchos tenemos dos profesiones, hay otros que tienen cuarto nivel, o0 sea
desgraciadamente se ha estigmatizado al periddico, pero no es asi, ahora Extra, Extra no solamente
es para gente de clase baja, hay estudios que dicen que Extraes para la clase media, ha crecido la
clase de Extra...la clase que le gusta verse bonito, la clase que le gusta vestirse bien, que puede
acceder a un buen cine, a un buen restaurante, no es solamente para la gente pobre y el éxito yo
creo que es hacer las

cosas con profesionalismo, con responsabilidad, amar lo que tu haces, sino de qué sirve?...mejor
quédate lavando platos.. aja...

FJ:...es decir el éxito son las historias, cémo se cuentan esas historias?...
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IL: jsij claro, todo, todo es un conjunto no...las fotos, una buena foto

con una buena historia te vende.... Si no tienes una foto, bueno haz un dibujo pero no inventes, si
no toma, saca el dibujo de la narracién, y siempre estar ahi en el lugar del hecho, observar; no
solamente tener una sola fuente, recabar de varias fuentes, no solamente hacer caso a

la policia, porque, no ... 0 sea eso no es hacer el periodismo... sino ir mas all& no, cubrir todas las
fuentes, todos los protagonistas, no protagonistas, todos los participantes de un hecho; si tu cubres
todo eso tienes una buena historia...

FJ.... Extrafas crénica roja?...

IL: a veces si, a veces cuando les veo a mis compafieros, que andan... yo también quisiera meter
mano, pero esta es una responsabilidad que es el suplemento,

pero igual, si a mi me dicen que escriba yo escribo no hay problema, yo escribo y hago una nota,
yo escribo, yo de escribir no me he olvidado si yo soy periodista, el hecho que hago otra cosa que
no sea crénica roja, NO sea suUCesos, eso no me quita el mérito de seguir siendo periodista...

FJ.... y t0, en tu seccion, cuél es la ldgica de tu quehacer, qué no mas te exige, qué es lo que haces
en el suplemento

IL:... en el suplemento...a ver... yo trabajo con Yanela, entonces tenemos una mini reunion o nos
ponemos de acuerdo, qué es lo que... 0 recibimos cartas de lectores que quieren, qué quieren ver en
el

suplemento, entonces nos ponemos de acuerdo, “mira Yanela, hay un lector que quiere que se
entreviste a Karla Kanora, yo me encargo de

€s0”... estamos en temporada playera, qué le puede gustar a una gente, a las personas que van a la
playa?...como tema, los bikinis de temporada, las zapatillas que se pueden usar, los sombreros,
como te puedes cuidar la piel, como puedes cuidar a tus hijos del sol, todas estas cosas...e... qué
mas, que mas te puedo decir...e... qué mas quieres que te diga...

FJ....1a, haces también las partes de farandula...
IL:... Como?..

FJ:...también las partes de farandula?...

IL:...si, me toca, me toca me toca hacer

eso...

FJ:...te gusta 0 no te gusta...

IL:... es que yo soy periodista y tengo que hacerlo, o sea a mi no me disgusta... lo que...de lo Unico
de lo que yo no te podria escribir, porque no soy experta en eso, bueno yo no soy experta en
muchas cosas, pero es de futbol, de deportes...

FJ:...no te ha interesado...
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IL:... no es que no me ha interesado, si no que yo he estado metida en otras cosas, entonces como
yo sé deportes lo cubren ya otros compafieros... yo se que tampoco, de pronto me pueden decir,
sabes que Ivonne, gand Ecuador el mundial, &ndate a las calles y cubre la celebracion, chévere,
cubro la celebracion, pero no me digan, métete a un campo de juego y describe cémo seria una
jugada, porque yo no, no lo puedo hacer, pero farandula no es como jugar fatbol, no es como
escribir de futbol. Es decir, si tienes buenos contactos, si conoces el medio, pienso que si podrias
escribir de farandula, me ha tocado hacerlo, y no me ha ido mal...

FJ:...ayer oi que llamabas, anoche oi que confirmabas, qué (ojo aqui no entiendo lo que pregunta
Frantz...

IL:...si, s que yo, sabes qué, uno tiene que confiar en su fuente, yo tengo una buena fuente... Esa es

Fli.... ... No se entiende esta Gltima parte.
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