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EVOLUCIÓN DEL MARKETING

3.3 MARKETING ESTRATÉTICO

3.3.1  DESIGN THINKING

3.3.2  ANÁLISIS, PORTAFOLIO Y PLANES 

ESTRATÉGICOS DE MERCADOS

3.3.3 ESTRATEGIAS OFENSIVAS, NIVEL I, NIVEL II Y 

NIVEL III
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3.4.1  CONCEPTO, VENTAJAS Y BENEFICIOS DEL MK
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DE MK DIGITAL
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3.4.3 COMERCIO DEL SIGLO XXI Y 
COMUNICACIÓN ONLINE PARA 

NEGOCIOS

TENDENCIAS CLAVE EN EL 
COMERCIO DEL SIGLO XXI

TÉCNICAS DE SEO 
INTERNACIONAL

INVESTIGACIÓN DE 
PALABRAS CLAVE 
MULTILINGÚES

Google Keyword Planner y
Ahrefs ayudan a analizar
términos relevantes en varios
idiomas y regiones



3.4.3 COMERCIO DEL SIGLO XXI Y 
COMUNICACIÓN ONLINE PARA 

NEGOCIOS

TENDENCIAS CLAVE EN EL 
COMERCIO DEL SIGLO XXI

TÉCNICAS DE SEO 
INTERNACIONAL

OPTIMIZACIÓN PARA 
MOTORES DE BÚSQUEDA 
LOCALES

En China se prioriza Baidú,
mientras que en Rusia domina
Yandex



3.4.3 COMERCIO DEL SIGLO XXI Y 
COMUNICACIÓN ONLINE PARA 

NEGOCIOS

TENDENCIAS CLAVE EN EL 
COMERCIO DEL SIGLO XXI

TÉCNICAS DE SEO 
INTERNACIONAL

CONTENIDO 
CULTURALMENTE 
ADAPTADO

Esto incluye tener en cuenta
expresiones locales, normas
culturales y preferencias
específicas de los usuarios de
cada mercado



3.4.3 COMERCIO DEL SIGLO XXI Y 
COMUNICACIÓN ONLINE PARA 

NEGOCIOS

TENDENCIAS CLAVE EN EL 
COMERCIO DEL SIGLO XXI

TÉCNICAS DE SEO INTERNACIONAL

IMPLEMENTACIÓN TÉCNICA DEL 
SEO INTERNACIONAL

Es importante usar etiquetas hreflang
(lenguaje de refracción) para indicar el
idioma y la región objetivo de una
página, ayudar a los motores de
búsqueda a entender qué versión de
una página web mostrar a los usuarios
según su idioma o región.



3.4.3 COMERCIO DEL SIGLO XXI Y 
COMUNICACIÓN ONLINE PARA 

NEGOCIOS

TENDENCIAS CLAVE EN EL 
COMERCIO DEL SIGLO XXI

TÉCNICAS DE SEO INTERNACIONAL

VELOCIDAD DE CARGA Y 
EXPERIENCIA DE USUARIO 
LOCALIZADA

Utilizar redes de distribución de
contenido (CDN) y optimizar imágenes
y scripts es clave para mejorar la
experiencia del usuario global. Nos
ayuda a encontrar servidores ubicados
estratégicamente en todo el mundo
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