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https://www.mdmarketingdigital.com/blog/
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En este nuevo dmbito se desarrolla la
Ndo ms’rancm del marketing digital
eden hablar de |la
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Las técnicas de comercializacion deben
cambiar su paradigma. Si

idores, los medios, y los
boder
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3.4.1 CONCEPTO, VENTAJAS Y BENEFICIOS
DEL MK DIGITAL

Las estrategias ofensivas son todas aquellas que
potencian las fortalezas de un negocio aprovechando
un marco especialmente favorable.

ISmo es la que pone en practica una empresa
petidor que participa dentro del
quiere




