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3.3 MARKETING ESTRATEGICO

El éxito de las estrategias de marketing industrial
consiste en adoptar las herramientas que mejor se
adapten para la consecucion de los objetivos.
Aungue las opciones son amplias, las que ofrecen

mejores resultados:




3.3 MARKETING ESTRATEGICO

El Mk esta compuesto por dos vertientes totalmente
diferentes, pero indudablemente complementarias.
Por un lado, tenemos una parte enfocada al medio y
largo plazo, como es el marketing estratégico; y por
otro lado tenemos una parte tactica enfocada al corto
plazo y a crear acciones de marketing, que es el
marketing operativo. La sociedad en general suele
identificar el marketing, Unicamente con su parte
operativa, ya que es la parte visible del marketing
(publicidad, promociones, eventos, etc.).
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3.3 MARKETING ESTRATEGICO

El marketing estratégico es indispensable
para que la empresa pueda, no solo
sobrevivir, sino posicionarse en un lugar
destacado en la mente de los consumidores.

& -4 -
4#*»0..

g ). DI Gk & (ong 1
¥ 1»;;_«._&_3_-;



3.3 MARKETING ESTRATEGICO
CONCEPTO

El marketing estratégico es una metodologia
de analisis y conocimiento del mercado, con
jetivo de detectar oportunidades que

A satisfacer las




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
CONCEPTO

No podemos crear bienes y servicios para
posteriormente Iintentar venderlos. Esta
vision hace tiempo que dej6 de funcionar.
emos analizar que necesitan los
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=

OPTIMIZATION
PROCESS




Marﬂketmgﬂ

i qutrateglco




EL PLAN DE MARKETING




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Saber en donde estamos: ElI MK
estratégico permite obtener un panorama
eneral del mercado, de la competencia y
clientes potenciales. Si
lones tendran




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Conocer mejor al consumidor: En el Mk
de hoy en dia, los consumidores siempre
estan en el centro. Cada vez contamos con
as eX|gentes e informados, por

nocer a fondo




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Fijar objetivos claros: El Mk estrategico
aporta una investigacion solida sobre la

ion. A partir de ahi sera mucho mas
eremos y coOmo




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Distinguir nuestra marca de Ia
competencia: Si no realizamos un buen
analisis de la situacion, corremos el riesgo
sacando a la venta productos
' que no




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Identificar oportunidades: Si estamos al
tanto de las caracteristicas y las
' del mercado, podremos
DPC idades que




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Guiar las acciones operativas: El Mk
estratégico es como la brdjula que orienta
nuestras campanas. Sin ella, es probable
e acabemos perdidos y sin saber qué
mbio, si hemos definido

' dremos




3.3 MARKETING ESTRATEGICO
BENEFICIOS

Contar con un plan de crisis: Por ultimo,
pero no menos importante, la elaboracion

ouen plan de marketing permite
odo tipo de




3.3.1 DESIGN THINKING

| tema DESIGN THINKING, se lo realizara como
ad complementaria el mes de enero del




