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3.2 MARKETING INDUSTRIAL
OBJETIVOS.-

» Aumentar la visibilidad y posicionamiento de
marca.

» Liderazgo en el sector.

» Mejorar las ventas.

» Generar oportunidades de venta calificadas.

» Facilitar la comunicacion con los interlocutors

» Aumentar el volumen de negocio gracias a la
automatizacion del marketing.

» Generar confianza.

» identificar con precision las motivaciones de los
compradores empresariales.

» ldentificar al publico objetivo.

» Realizar una correcta segmentacion.



3.2.1 ESTRATEGIAS DE MARKETING
INDUSTRIAL (6PS)

El éxito de las estrategias de marketing industrial
consiste en adoptar las herramientas que mejor se
adapten para la consecucion de los objetivos.
Aungue las opciones son amplias, las que ofrecen

mejores resultados:




ATRAER

Blog
Palabras clave

Publicaciones sociales

CONVERTIR

Formularios
Llamadas a la accion

Paginas de destino

CERRAR

CRM
Email

Workflows

DELEITAR

Promotores

Encuestas
Contenido inteligente

Monitoizacion social







3.2.1 ESTRATEGIAS DE MARKETING
INDUSTRIAL (6PS)

MARKETING DE CONTENIDOS

El marketing de contenidos es muy efectivo para completar la
agia de acercamiento al cliente industrial, siempre que la
amente adaptada al comprador industrial
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3.2.1 ESTRATEGIAS DE MARKETING
INDUSTRIAL (6PS)

SEO INTERNACIONAL

Como ya hemos comentado, la
Internacionalizacion, es uno de los desafios mas
as empresas industriales y sin
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https://marketing.go2jump.com/primeros-pasos-de-una-estrategia-seo-internacional-exitosa
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SE0 Infernacional

Estrategias y herramientas para posicionar tu marca
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3.2.1 ESTRATEGIAS DE MARKETING
INDUSTRIAL (6PS)
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3.2.1 ESTRATEGIAS DE MARKETING
INDUSTRIAL (6PS)

SEM INTERNACIONAL

Pero antes de lanzar la campana de Ads
nternacional se debera realizar un estudio de
terminar la viabilidad de la misma
anunciarnos para



https://marketing.go2jump.com/estrategia-sem-internacional-que-paises-elijo-para-mi-expansion

