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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
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Las principales estrategias de precios que la empresa
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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
EMPRESA

3. Estrategia diferencial: Las estrategias diferenciales
permiten llegar a distintos tipos de consumidores, es
decir, son funcionales en mercados heterogeneos. Se
aplican especialmente cuando la marca comienza una
atraer consumldores y Se necesitan
ntre las alternativas
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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
EMPRESA

4, Estrategia de precios psicologicos: Aunque esta
estrategia suena un poco fuera de contexto, funciona por
percepcion que el consumidor tiene sobre un




2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
EMPRESA

5. Estrategia de precios de coste incrementado: Esta
estrategia se enfoca unicamente en el costo de
produccion del producto o servicio. También se le
conoce como mark up, ya que los negocios que lo
utilizan marcan sus productos basandose en cuanto
desean obtener de ganancia.
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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
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6. Estrategia de precios dinamicos: EI precio
dlnamlco también se conoce como precio de aumento,
oor demanda o precio basado en el tiempo. Es
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1. Estrategla de precios freemium: El concepto de
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Introduction to Freemium Pricing
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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
EMPRESA

9. Estrategia de precios por hora: También conocidos
CoOmo precio segun tarifa, se utilizan comunmente por
consultores, trabajadores autdbnomos, contratistas y
otros individuos que proveen servicios de negocio. Se
trata, basicamente, de cambiar tiempo por dinero.
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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
EMPRESA

10. Estrategia de descremado de precios: Una
estrategia de descremado de precios es cuando las
obran el precio mas alto posible por un
0 reducen conforme pasa el
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2.2.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS EN LA
EMPRESA

11. Estrategia de precios de penetracion: la estrategia
de precios de penetracion es cuando las empresas
Incursionan en un mercado a un precio muy bajo, por lo
encion (y las ganancias) de manera

mas caros. No es
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