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N LA EMPRESA



2.2 FIJACION DE PRECIOS Y CANALES
DE MARKETING
Las decisiones de fijacion de precios son
ategicas sobre cuanto cobrar por
stas decisiones
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2.2.1 QUE ES EL PRECIO?

Segun este criterio, las estrategias que se
eden elegir en terminos de precio son:

nor debajo del valor










METODOS DE FIJACION DE PRECIOS

METODO BASADO
EN LA
COMPETENCIA

METODO BASADO
EN LA DEMANDA

* Se fija el precio a *Se analiza el * Se fija un precio
partir del coste consumidor y se a partir del
sumando un fija un precio precio de la
margen de segun el valor competenciay la

beneficio que este le da al calidad del
producto producto

Fuente: www.econosublime.com
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FIJACION DE PRECIOS BASADA EN EL
COSTO

FIJACION DE PRECIOS BASADA EN EL
VALOR




