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MARCO ORIENTADOR

Define y diseña las
herramientas que les
permitirán recolectar la

información necesaria para el
análisis de la cadena
seleccionada y cumplir con el
objetivo. Las

herramientas deben ser fáciles
de aplicar y adecuadas al
tipo de actores/as de quienes
se necesita

recoger información.
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Para recuperar información del
eslabón de productores, se
recomienda usar herramientas
que pueden

aplicarse en talleres
participativos, para promover el
diálogo, debate y consenso entre
los participantes.

Para la recolección de
información desde los actores/as
de los eslabones de
comercialización,

puede resultar más viable utilizar
herramientas que son fáciles y
rápidas, como entrevistas y/o

paneles.

La
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