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SEPTIMO SEMESTRE

Santiago Barriga Fray

Carrera de Disefio Grafico / UNACH




UNIDAD I: ,
CAMPO PUBLICITARIO Y PERSUASION

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprende los hitos y personajes que han marcado Ia historia de Ia
publicidad.

- Discierne el impacto de |a publicidad en la sociedad, la culturay Ia
economia.
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1.2. Introduccion a la publicidad
1.2.1. Evolucion de la publicidad

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprende los hitos y personajes que han marcado la historia de
la publicidad, discerniendo su impacto en la sociedad, la cultura y la
economia.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio

Santiago Barriga Fray / Diseiio Publicitario / Séptimo Semestre



Evolucion de la publicidad

Antigua, como el nacimiento
del comercio.

[a publicidad nacio ante la
necesidad de comunicar |a
existencia de estos, la forma
mas comun de esta publicidad
era por medio del habla.

En Babilonia se han encontrado tablillas de arcilla que
contienen inscripciones de un comerciante de 3000 a. C.
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Evolucion de la publicidad

Ruinas de Pompeya
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Evolucion de la publicidad

Durante la edad media se
desarrollo una tecnica simple
pero efectiva, que consistia
en anunciar de viva voz
eventos y productos, gracias
a los pregoneros, personas

wm - que leian noticias en publico o
ol ﬁl comerciantes que anunciaban
Ll B & sus productos.

i -f1.‘ ‘
5 fois -2 7 &
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Evolucion de la publicidad

El “Album” y el “Libellus”

WIEMILAN MBEKLRIRS
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Evolucion de la publicidad

En la Edad Media, los duerios
de tabernas voceaban [0s
VinoS usando cuernos y
campanas para atraer a los
clientes.

Se utilizaban gaitas y tambores
empleados por los pregoneros
para acompanar los avisos.

El Cartel entra en decadencia,
Se usa la“Ensena”, que
diferenciaba los comercios
entre si, semejante con lo que
conocemos por “logotipos”.
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Evolucion de la publicidad
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En el Siglo XVI, se cree que
fue el “The Times Handlist”,
periodico ingles, fundado en
1622, donde el aparece el
primer anuncio de prensa.
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Evolucion de la publicidad

[ a marca registrada que
simboliza una empresa o

un producto aparece en el
siglo XVI, los comerciantes
empezaron a colocar simbolos
a la entrada de sus tiendas.

En 1740, aparecio en Londres
el primer letrero de corte

para colocarse al aire libre,
conocido como cartelera.
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Evolucion de la publicidad

Siglo XVIII, la prensa comienza
a cobrar por publicar
anuncios.

Revolucion industrial,
consumo masivo.

Siglo XIX, surgen agencias
publicitarias.

‘1'?!'-‘.#.? . v < i r - T
Dbsequin d¢ la casa Gozalbez: == L1 1" . b, OO .

il coirsile A i Bouleorid des Falfens
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Evolucion de la publicidad

fter the verbal
statement is fOrgotten

What did the

advertisement say?

What point did it make? Did it
really make it?

Did it make you want the product
or the result which it said the product
would bring ?

Within the limits of the page, an
advertisement must make you see not
the artiele itself, but what that article

ol shin you love to touch’™

cerity and reflects very definitely th
perscnality of the produet.

means to yvou.

So effectively |
illustrations” carr
that the illustrati
everywhere, conv

Take a
KODAK

EASTMAN KODAK COMPANY,

Jhe verbal statement ha
|1, that same message
roperly llustrated, wil
|—what the reader gek:

generally what he ul

with you

ROGHESTER, N. Y., The Kodak Ciny.

Revolucion industrial,
fotografia 1939, otorga
credibilidad.

Se emplea en revistas.

http:/llibrary.duke.edul/digitalcollections/eaal
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Evolucion de la publicidad

V. B. PALMER'S
Oountry Newspaper Subscription and
ADVERTISING AGENGY

N. W. Corner of Third and Chestnut Street. Philadelphia.

E 7 ENTRANCE ON THIED ST, AT THE COAL OFFICE{

me—"

V. B. PALMER is the duly suthorized of most of the best’ d’ﬂ
e L g S
advertisements subse iy B w
w .“gu. Through thh
Artists, a3 well a4 io m
the businexs community  IAY ¥ mw
ﬁnm ﬁvﬂmhﬁtwm mﬂ(

Volney B. Palmer N.W. Ayer & Sons
(1841) (1869)

Like a Sweet Memory

fron thefisurious courts of old tome Nabisco Sugar 4
Wafers—the modt exquisite confection that ever graced
My Lady's Table or crowned the banquet of a King.

A medley of flavors in Lemon, Orange, Choco-
late, Vanilla and Mint. Harmonizing perfecily with
Viand and Vintage, Punch, Sherbet and Fruit.

NABISCO

SUGAR WAFERS

NATIONAL BISCUIT COMPANY
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Evolucion de la publicidad

AGENTES OF

o IICIEMDE LES
wl s Pren a

Finales del siglo XIX, se imprimen las marcas en los envases
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Evolucion de la publicidad

1865 Hermanos Lumiere

1892 Pelicula Les Laveuses,
en la que el protagonista ae la
escena era el jabon Sunlight.

SUNLIGHT

Clases altas influyen en clases
obreras a emular su tipo de

SUNLIGHT - Lumiere vida centrado en el consumo.

https://lwww.youtube.com/watch?v=bxa3YUwHmYo
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Evolucion de la publicidad

1898 Edwin S. Porter
Dewars It's Scotch

(1898] Anuncio de Whisky Deward’s-
It’s Scotch

Dewars.lIts.Scotch.1897
https:/lwww.youtube.com/watch?v=cmF9ipKqg7x4
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Evolucion de la publicidad

“"WOMEN

HELP AMERICA'S SONS |

JugenOherbergen
und Reime

Primera Guerra Mundial
1914 - 1918

Mejora la industria
norteamericana y la publicidad
toma mayor impulso.

Propaganda de guerra.
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Evolucion de la publicidad

[ a propaganda siempre debe dirigirse hacia las amplias
masas del pueblo.

Porque para las clases intelectuales, o lo que se llama
las clases intelectuales hoy en dia, 2 propaganda no es
adecuada, sino solo exposiciones ‘cientificas.

Adolf Hitler (Mi Lucha, 1925. p.193)
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Evolucion de la publicidad

| WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

M. Flagg, | Want You for
U.S. Army poster (1917)

Edward Bernays (1891-1995)

Iécnicas de la mente humana
Ingenieria del consentimiento

No compras algo por su

valor, sino por lo que este
puede decir de ti, se conecta
emoc:onalmente convierte el
deseo en una necesidad.

Asociacion entre automovil y
masculinidad, y la del reloj de
muneca con la hombria y el
coraje.

Cristalizando la opinion
publica (1923
Propaganda (1928)

Santiago Barriga Fray / Disefio Publicitario / Séptimo Semestre



Evolucion de la publicidad

Hoy en dia, sin embargo, despunta la reaccion. La minoria
ha descubierto que influir en las mayorias puede serle de
gran ayuda. Se ha visto que es posible moldear la mente
de las masas de tal suerte que éstas dirijan su poder recien
conquistado en la direccion deseada. Esta practica resulta
Inevitable en la estructura actual de la sociedad. Sea en
politica, finanzas, industria, agricultura, caridad, educacion
O en otros terrenos, cualquier actividad de calado social
que se lleve a cabo tiene que servirse de la ayuaa de

la propaganda. La propaganda es el brazo ejecutor del
gobierno invisible.

Edward Bernays (Propaganda, 1928. p.13)
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Evolucion de la publicidad

David Ogilvy (1911-1999)

Publicidad efectiva, basada en
los hechos y en los resultados,
S | capaz de comunicar al gran

g - ool Daling, I having the most publico.

extraordinary experience...

m kend covr heads in

Fue unico en conocer a la
audiencia y en entender como
captar su atencion.

1931 Mather & Crowther,

| o ] , 1938 George Gallup, Instituto
it e de Investigacion

eriong rtinzei 1949 Ogilvy, Benson & Mather

Eu @3;.@]
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Evolucion de la publicidad

En 1916 se inauguro la primera
emisora en Nueva York.

Durante la decada de

1920 comenzaron las
primeras transmisiones
reqgulares con programas de
entretenimiento.

Los anunciantes, podian
llegar con rapidez a grandes
audiencias.
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Evolucion de la publicidad
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[Las marcas buscaban
venderle al publico cualidades
especiales, siguiendo la
estrategia de diferenciacion,
presentandolas como mejores
que la competencia al

ofrecer calidad, variedad y
conveniencia.
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Evolucion de la publicidad

1950 - 1980 La publicidad
se vuelve una actividad
profesional.

Fotomontaje

Letreros luminosos
lecnicas de impresion
[legada de la TV

B —

“LaPawa’)

. MAD MEN

“La publicidad es vender la felicidad”

| : i "
i I/
: | =" S
’ - =
AV o

: Alison J. Clark-e
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Evolucion de la publicidad

Decada de 1980, inicios 90s

Nﬁchael Jackson

., Pepsi Generation

Punto mas alto de la

publicidad masiva.
VideoMix

La television por pago permite
mayor segmentacion de
mercados.
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Evolucion de la publicidad

Online Advertising

Display Social /sro Video Elinternet ha pontenciado e/
AdS Media Ags L ands desarrollo de la publicidad

ly plantea constantemente
Banner In-APP la reformulacion de las
Ads AdS tecnicas empleadas en la

Native ili . comunicacion.

Use of the Internet as an avertising medium
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1.2. Introduccion a la publicidad
1.2.2. Definicion y tipos de publicidad

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprende los hitos y personajes que han marcado la historia de
la publicidad, discerniendo su impacto en la sociedad, la cultura y la
economia.

ACTIVIDADES PRACTICAS DE APLICACION Y
EXPERIMENTACION / ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
AUTONOMO:

- Taller
- Compilado taller casos de estudio
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Definicion y tipos de publicidad

. Qué es la publicidad?
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Definicion y tipos de publicidad

Forma de comunicacion comercial para promocionar
productos, servicios o ideas a un publico objetivo.

Su objetivo principal es persuadir a los consumidores
para que adquieran o utilicen un producto o servicio.

Puede ser pagada o no pagada y se dirige a un publico
determinado.

A diferencia de la propaganda, es complementaria de

las relaciones publicas en la comunicacion de una marca
con su audiencia.
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Definicion y tipos de publicidad

Funciones

1. Informar

2. Crear identidad de marca

3. Promocionar productos o
serviclios

4. Persuadir

5. Mantener una demanda
constante
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Definicion y tipos de publicidad

Sobre productos o servicios,
explicando sus caracteristicas
mas importantes.

Funciones

1. Informar
2. Crear identidad de marca
3. Promocionar productos o

servicios Apple ha creado una

4. Persuadir propuesta de valor

5 Mantener una demanda individualizada para cada uno
constante de sus productos, como el

IPhone, el iPad y el Mac, que
se basa en la creatividad, la
simplicidad y la facilidad de
USo
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Definicion y tipos de publicidad

Ayuda a crear una
identificacion con la marca,
generando un estimulo

emocional entre el receptor y
] la marca.
Funciones

1. Informar

2. Crear identidad de marca

3. Promocionar productos o
serviclios

4. Persuadir

5. Mantener una demanda
constante

7 open happiness

Coca-Cola utiliza el color rojo
y el logotipo iconico en togas
sus campanas publicitarias.
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Definicion y tipos de publicidad

Se utiliza para promocionar
productos o servicios,
haciéndolos mas visibles

y atractivos para los

] consumidores.
Funciones
1. Informar
2. Crear identidad de marca WS~
3. Promocionar productos o JAMN - S " oon
servicios AV, 7S

4. Persuadir
5. Mantener una demanda
constante

Nike se basa en su filosofia de
vida “dust Do It} en camparias
publicitarias con atletas de
élite y mensajes inspiradores.
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Definicion y tipos de publicidad

Funciones

1. Informar

2. Crear identidad de marca

3. Promocionar productos o
serviclios

4. Persuadir

5. Mantener una demanda
constante

Busca persuadir a los
consumidores de la necesidad
ae aaquirir un producto o
servicio, haciendoles creer
que es mejor que otros.

luf (D0 L HAMERE /Y] h
| APURD SE JUNTAR ;

TU PEDIDO EN 80"
F [ UNA % DE LIBRA GRATIS

McDonald's emplea la
conveniencia y la calidad de
Sus proguctos, con mensajes
como “Comida rapida, lista
en un minuto” y “Calidad que
puedes probar”
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Definicion y tipos de publicidad

Su objetivo es recordar
a la gente la necesidad
de comprar un proaucto

especifico.
Funciones :
Prime
1. Informar
2. Crear identidad de marca i b
3. Promocionar productos o -
servicios - E B
4. Persuadir \-«L
5. Mantener una demanda —
constante

Amazon utiliza una politica de
precios bajos y una amplia
gama de productos y la
necesidad de comprar otros.
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Definicion y tipos de publicidad

Clasificacion

1. Segun su objetivo:
comercial, social,
institucional, etc.

2. Segun el medio utilizado:
prensa, radio, television,
digital, etc.

3. Seqgun el publico objetivo:

B2B, B2C, etc.

quality
___—-—_:-’,_._—""i\'d\ ‘
advertisingd
"
| 7
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Definicion y tipos de publicidad

Clasificacion

1. Segun su objetivo:
comercial, social,
mst:tuc:onal eic.

2. Segun el medio utilizado:
prensa, radio, television,
digital, etc.

3. Seqgun el publico objetivo:

B2B, B2C, eftc.

e Comercial: para
promocionar productos
O servicios con el fin de
aumentar las ventas.

e Social: para promover
causas sociales, como la
sequridad vial, la donacién de
sangre, o la lucha contra el
cancer. Cam,oana “No te vayas
sin donar” de la Cruz Roja
Espanola.

e [nstitucional: para
promocionar una institucion,
Ccomo una universidad, un
hospital, o una organizacion
sin fines de lucro.
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Definicion y tipos de publicidad

Clasificacion
1. Segun su objetivo:

comercial, social,
institucional, etc.

2. Segun el medio utilizado:

prensa, radio, television,
digital, etc.

3. Segun el publico objetivo:
B2B, B2C, etc.

TRADITIONAL MARKETING

Santiago Barriga Fray / Disefio Publicitario / Séptimo Semestre



Definicion y tipos de publicidad

B2B (Business-to-Business)
B2C (Business-to-Consumer)

B2B empresas que ofrecen
servicios a otras empresas.

Clasificacion

. ST Celebrating 50 years
1. Segun su objetivo. CETBMIMS

comercial, social,
institucional, etc.

2. Segun el medio utilizado:
prensa, radio, television, _ |
digital, etc. B2C, estrategias de marketing

3. Segun el publico objetivo: dirigidas a consumidores
B2B, B2C, etc. finales.
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Definicion y tipos de publicidad

N INr
CISCO

salesforce

a A
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https://www.youtube.com/watch?v=vNYf6b9Yg9Y
https://www.youtube.com/watch?v=JNMuuV3o_DU
https://www.youtube.com/watch?v=-67LhBiWyJM
https://www.youtube.com/watch?v=wIIQzvg533k
https://www.youtube.com/watch?v=VtvjbmoDx-I
https://www.youtube.com/watch?v=C0N_jfpaudw
https://www.youtube.com/watch?v=zVAtiPmDlf4
https://www.youtube.com/watch?v=VURcD4ZS198
https://www.youtube.com/watch?v=fTr699FYweU



